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1. IDENTIFICACAO
1.1 DO IFRJ Campus Belford Roxo

Nome da Instituicdo/campus: Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e
Tecnologia do Rio de Janeiro (IFRJ) / campus Belford Roxo

CNPJ do campus:

Diretor Geral do campus: Fabio Soares da Silva

Endereco do campus: Av. Joaquim Costa Lima, s/n — Sdo Bernardo (em frente
ao n° 2.970)

Cidade: Belford Roxo

Estado: Rio de Janeiro

CEP: 26.165-390

Telefone: (21) 3293-6078

Site da Instituicao: http://portal.ifrj.edu.br/

Nome do Reitor: Paulo Roberto de Assis Passos

Endereco eletrénico (e-mail) do gabinete do reitor: gr@ifrj.edu.br

Pré- Reitoria de Extensao: Francisco José Montério Sobral

Diretoria de Desenvolvimento Institucional e Expansao: Marcos José
Clivatti Freitag

1.2 DOS RESPONSAVEIS PELA ELABORACAO DO PROJETO

Proponente: Raphael Argento de Souza

Campus ou unidade de ensino onde esta lotado: Campus Belford Roxo
Cargol/Funcao: Docente / Diretor de Ensino

Matricula SIAPE: 2342436

CPF: 089.431.67-42

Telefone: (21) 3293-6078

Endereco eletronico (e-mail): de.cbel@ifrj.edu.br

Equipe envolvida na elaboracao do projeto:

Nome: Raphael Argento de Souza
campus: Belford Roxo

Participacao: Diretor de Ensino / Docente
e-mail: de.cbel@ifrj.edu.br

Nome: Jaqueline Gomes de Jesus
campus: Belford Roxo
Participacao: Docente
e-mail: Jaqueline.jesus@ifrj.edu.br

Nome: Fabio Soares da Silva
campus: Belford Roxo
Participacao: Diretor Geral


mailto:gr@ifrj.edu.br
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e-mail: dgcbel@ifrj.edu.br

Nome: Virna MacCord Catéo
campus: Belford Roxo
Participacao: Pedagoga
e-mail: virna.catao@ifrj.edu.br

Nome: Vivian Martins

campus: Belford Roxo
Participacao: Docente

e-mail: vivian.souza@ifrj.edu.br

Nome: Welton Fernando Zonatti
campus: Belford Roxo
Participacao: Docente

e-mail: welton.zonatti@ifrj.edu.br

2. DADOS GERAIS DO CURSO

Nome do curso: Curso de formacao inicial e continuada de Blogueiro (a) de
Moda

Eixo tecnolégico: Producédo Cultural e Design

Carga horéria total: 173 horas

Escolaridade minima: Ensino Fundamental Completo

Classificacao: (X) Formacgéo inicial (X) Formagé&o continuada

Ndmero de vagas por turma: 35

Frequéncia da oferta do curso: De acordo com a demanda
Periodicidade das aulas: Segunda-feira a Sexta-feira, das 18:45 as 22:00
Modalidade da oferta: Presencial

Turno: Noturno

3. JUSTIFICATIVA

Localizado na regidao metropolitana do Rio de Janeiro, na Baixada
Fluminense, o municipio de Belford Roxo completou, em 03 de abril de 2016,
20 anos de existéncia. Apesar de possuir algumas empresas, como Bayer do
Brasil, Termolite e Lubrizol, os principais setores da economia local sédo os
servicos e o comércio. Destaca-se, no entanto, que 0 municipio possui forte
vocacdo para area da economia criativa, pois, Belford Roxo, conta hoje,
juntamente com Duque de Caxias, com o APL calcadista da regido, que tem

como objetivo “integrar os pélos cal¢cadistas dos municipios de Belford Roxo e


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Lubrizol&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bayer
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Duque de Caxias buscando a unido e o aumento da competitividade das
empresas com foco na satisfacdo dos clientes e no respeito aos principios
ambientais e trabalhistas”. De acordo com informativo disponibilizado no sitio
da Prefeitura da Cidade de Duque de Caxias (2014):

No caso de Duque de Caxias e Belford Roxo, o APL engloba
uma Cooperativa de Fabricantes de Calgados e Assessorios,
uma Associacgdo de Fabricantes de Calcados, além de diversos
outros fabricantes que estdo localizados entre os bairros do
S&o Bento e Lote XV na divisa entre os dois municipios. As
secretarias de Desenvolvimento Econdémico de Duque de
Caxias e Belford Roxo, que fizeram recentemente um censo
socioecondbmico e geografico dos fabricantes da regido
perceberam que o setor calgadista possui um enorme potencial
que precisa de atencdo especial. Foram identificados mais de
30 fabricantes de calgados, bolsas e cintos, inclusive alguns
dedicados exclusivamente ao mercado do carnaval.

Além do enorme potencial do APL cal¢adista mencionado anteriormente,
ainda no setor criativo, merece destaque a atuacdo da coordenacdo de
autonomia e empreendedorismo da Superintendéncia da Mulher do municipio
de Belford Roxo, que atualmente desenvolve o projeto Feira Art Bel que relune
pelo menos 30 artesds toda semana para expor e comercializar, em pracas,
estacionamentos e shoppings, o artesanato que produzem.

O campus do IFRJ em implantacdo no municipio de Belford Roxo, em
consonancia com a leis que regem os Institutos Federais, € um campus
destinado também a oferta de cursos de Formacao Inicial e Continuada de
Trabalhadores, Educacdo Profissional Técnica em Nivel Médio e
Educacédo Superior. A partir do trabalho desenvolvido no a&mbito da Comisséo
de Elaboracéo do Plano de Implantacdo do campus, instituida pela Portaria 47
de 03 de marco de 2015; de didlogos com representantes da municipalidade,
gue tornou possivel identificar, em parte, as demandas e expectativas das
autoridades e municipes; e, tomando como base um primeiro levantamento dos
Arranjos Produtivos Locais (APLSs), fora consolidado que o foco de atuacéao do
campus esta direcionado para as areas relacionadas a industria criativa -

sobretudo no segmento produtivo da moda, vestuarista, calcadista, de

5



Secretaria de Educacao Profissional e
Tecnoldgica

...INSTITUTOFEDERALDE Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e
.- EDUCACAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA Tecno|ogia do Rio de Janeiro

... Ministério da Educacao
[

by

acessorios, moveleiro, urbanistico - e a infraestrutura urbana - énfase em
mobilidade e urbanismo metropolitano; bem como, para a formacédo de
professores/as, potencialmente para a area de artes.

A comunicacdo nos meios da Moda se da principalmente através de
impressos (jornais, revistas e suplementos), midias tradicionais (radio e TV) e
as midias digitais representadas aqui pela internet de modo geral.

Nos anos iniciais do século XXI, no Brasil, a internet comeca a deixar de
ser um meio de comunicacdo e obtencdo de informacdes restrito as classes
mais abastadas da populagcdo e populariza-se, fomentada principalmente pelo
acesso de grande parte da sociedade aos dispositivos moveis. Segundo a
Pesquisa TIC Domicilios 2015, organizada pelo Comité Gestor da Internet no
Brasil, neste ano, 51% da populacdo brasileira acessava internet em seus
domicilios:
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n PROPORCAO DE DOMICILIOS COM ACESSO A INTERNET
PROPORTION OF HOUSEHOLDS WITH INTERNET ACCESS
PERCENTUAL SOBRE O TOTAL DE DOMICILIOS*

Percentual (%) Sim Nao Nao sabe Néo respondeu
Percentage (%) Yes No Does not know Did not answer
TOTAL 51 49 0 0
AREA Urbana/ Urban 56 44 0 0
AREA Rural/Rural 22 78 0 0
Sudeste / Southeast 60 40 0 0
Nordeste / Northeast 40 60 4] 0
REGIAD
REGION Sul/South 53 47 0 0
Norte / North 38 62 0 ]
Centro-Oeste / Center-West 48 52 0 0
Até 1 SM
Up to 1 MW 23 76 0 0
Mais de 1 até 2 SM
More than 1 MW up to 2 MW 39 61 0 0
Mais de 2 até 3 SM
RENDA FAMILIAR More than 2 MW up to 3 MW 61 39 0 0
FAMILY INCOME Mais de 3 até 5 SM
More than 3 MW up to 5 MW 75 25 0 0
Mais de 5 até 10 SM
More than 5 MW up to 10 MW 86 a4 0 0
Mais de 10 SM
More than 10 MW 95 5 o 0
A a7 3 0 0
CLASSE SOCIAL B 82 17 0 0
SOCIAL CLASS c 49 51 0 0
DE 16 84 0 0

! Base: 67.038.766 domicilios. Dados coletados entre novembro de 2015 e junho de 2016.

Tabela 1: Proporgédo de Domicilios com acesso a internet. Fonte: Comité Gestor da Internet no
Brasil, 2015.

No mesmo ano, a pesquisa Pnad do IBGE apontou que o dispositivo
mais utilizado para acessar a Internet no Brasil era o telefone celular (IBGE,
2015), além de outros dispositivos que passaram a integrar a realidade dos
brasileiros, como os tablets e a televisao.

Ao mesmo tempo, o mercado publicitario passa a investir somas cada
vez maiores no mercado digital (IAB, 2017), reforcando a importancia deste
meio para a divulgacéo de produtos e servigos.

No mercado de Moda, as grandes marcas passam a utilizar cada vez
mais as midias sociais para apresentacéo e venda de seus produtos (EPOCA
NEGOCIOS, 2016).
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Neste contexto torna-se necessario preparar o profissional que
trabalhara redigindo e apresentando produtos de Moda, nas diversas midias
das quais se utiliza este setor, contemplando as diversidades regionais e as
necessidades de comunicagao das empresas atuantes.

O estimulo a criatividade, aliado ao desenvolvimento da técnica, tendo
como pilares a plenitude da cidadania, o paradigma da sustentabilidade, o
mundo de trabalho e suas praticas sociais, possibilitardA ao estudante
desenvolver e comercializar acessorios de Moda, 0 que por sua vez podera

contribuir de maneira significativa para a geracao de renda.

4. OBJETIVOS DO CURSO

4.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver a escrita criativa para diferentes midias relacionadas a cultura
da Moda.

4.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Conhecer a Cultura de Moda incluindo os conceitos e o0 histérico da
Indumentéaria e da Moda;

2. ldentificar os principais estilos narrativos;

3. Analisar os diversos usos e interfaces de comunicacao das midias;

4. Empregar os conhecimentos béasicos de Escrita criativa no contexto da
Moda;

5. Aplicar os diferentes estilos narrativos as midias de Moda,;

6. Utilizar plataformas, redes sociais e ambientes virtuais como forma de
acesso e producdo de escrita criativa em midias de moda.

7. Possibilitar a conexdo de diferentes saberes construidos na vivéncia do

mundo do trabalho e no ambito do préprio curso, por meio de projetos.
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5. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO

ApoOs vivenciar a experiéncia formativa, espera-se que o0s concluintes
tenham condicdes de:
1. Atuar de maneira critica e reflexiva no mundo do trabalho;
2. Atuar nas diversas midias desenvolvendo textos criativos. Divulgar produtos,
servicos e tendéncias de Moda;
3. Participar de agcbes empreendedoras e criativas, tanto em seu ambiente de

trabalho, quanto, por meio da criagcdo de novos negocios com viés sustentavel.
6. POSSIVEIS AREAS DE ATUAGAO

O concluinte podera atuar como profissional autbnomo, em Editorias de
Moda, em agéncias de marketing, em setores de marketing de comércio e

industria de Moda.

7. PRE-REQUISITOS E MECANISMOS DE ACESSO AO CURSO

Para ingressar no curso FIC em Blogueiro (a) de Moda, o candidato deve
possuir como requisito minimo o Ensino Fundamental completo e cumprir as

etapas descritas no edital de selecéo.
8. MATRIZ CURRICULAR

A matriz curricular do curso FIC de Blogueiro (a) de Moda, na
modalidade presencial, estd organizada em quatro eixos tematicos
estruturantes e seus respectivos componentes curriculares de estudo,

perfazendo uma carga horaria total de 173 horas.
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MATRIZ CURRICULAR
Eixo Tematico Componente Curricular Carga Horaria
Conhecimentos Escrita Criativa 21h
FhlzuElels Cultura da Moda 12h
Cidadania, Cultura Cibercultura, Identidade e Cidadania 18h
e ldentidade
Vivéncia no Mundo Workshops, Visitas Técnicas e Mostra 26h
do Trabalho
Formacéao Midias Sociais Digitais, Tradicionais e a Moda 24h
Profissional E-Commerce em Midias Sociais 24h
Composigéo Visual 24h
Fotografia em dispositivos Moéveis 24h

Total 173 horas

9. EMENTARIO

ESCRITA CRIATIVA [CH: 21 h
EMENTA:

Norma culta da Lingua. Expressfes idioméaticas nos meios da Moda.
Introducdo as Midias Sociais contemporaneas, tais como Facebook,
Instagram, Twitter, Blogger, WordPress, Youtube, Snapchat, dentre outras.
Relacfes com a comunicacdo de Moda.

OBJETIVO GERAL

Apresentar as diferentes linguagens nas plataformas de Midias Sociais
Digitais e suas respectivas func¢des, conhecendo e aplicando a norma culta da
Lingua Portuguesa e suas variagdes, assim como, compreender as funcdes
da linguagem especificas no Universo da Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica Portuguesa. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2009.

BRIGGS, Mark. Jornalismo 2.0: Como sobreviver e prosperar. Um guia de
cultura digital na era da informacao.

LEMOS, A.; JOSGRILBERG, F. (org.). Comunicacdo e mobilidade: aspectos
socioculturais das tecnologias moveis de comunicacao no Brasil.
Salvador: EDUFBA, 20089.

10
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CONCEICAO, W.L.B. Para vocé se animar a escrever seu livro: E
prosseguir com mais livros, e-books, crénicas e o uso de blog. Rio de
Janeiro: Createspace Independent Publishing Platform, 2016.

CALDERARO, S. Manual do futuro redator: Técnicas e causos para quem
quer se aventurar na profissdo. Sao Paulo: Novatec, 2015

GONCALVES, L.S. Neuromarketing aplicado a Redacao Publicitaria. Sao
Paulo: Novatec, 2013.

CULTURA DE MODA [CH:12 h

EMENTA
Introducdo a Cultura de Moda Contemporanea e as tendéncias atuais.
Historia da Moda. Arte e Moda. Tendéncias de Moda. Corpo e Moda.

OBJETIVO GERAL
Apresentar a Cultura de Moda e seus desdobramentos, como base para a
criacao de textos e imagens para as midias de Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAVER, J. A roupa e a moda: uma histdria concisa. 42 edicdo. Sao Paulo: Ed.
Cia. Das Letras, 1999.

COSTA, C.T. Roupa de Artista: O vestuario na obra de Arte. Sdo Paulo:
Imprensa Oficial SP, 2009.

PIRES, B.; AVELAR, S.; VICENTINI, C.G. Moda Vestimenta Corpo. S&o
Paulo: Estacéo das Letras e Cores, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, D. Observatério de sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Senac Rio, 2004.

GODART, F. Sociologia da moda. Sdo Paulo: Senac, 2010

COSGRAVE, B. Histéria da Indumentéaria e da Moda. Sao Paulo: GG editora,
2012.

ERNER, G. Sociologia das tendéncias. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2015.

CIBERCULTURA, IDENTIDADE E CIDADANIA [CH:18 h
EMENTA:
Cultura — conceitos e evolugbes. Logicas Culturais. Culturas hibridas.

Cibercultura. Midias Sociais e a sociedade contemporanea. ldentidade cultural.
Cultura do efémero. A cultura da participacéo e da criacdo colaborativa em rede.
Diversidade de linguagens de representacdo e identidade. Cidadania em rede.

OBJETIVO GERAL

Refletir sobre conhecimentos relacionados a cibercultura, identidade, diferenca,
cidadania e as implicacdes desses aspectos na maneira de perceber o mundo,
de modo a potencializar a escrita criativa nos ambientes digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BUSTAMANTE, J. Poder comunicativo, ecossistemas digitais e cidadania
digital. In: SILVEIRA, S. A. Cidadania e redes digitais. Sdo Paulo: Comité

11



..D Ministério da Educagao
g

Secretaria de Educacao Profissional e
Tecnoldgica

:iIINSTITUTOFEDERALDE Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e
._ EDUCACAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA Tecno|ogia do Rio de Janeiro

Gestor da Internet no Brasil, 2010. p. 11-35.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Traducdo: Tomaz
Tadeu da Silva e Guaciara Lopes Louro. 7. ed. Rio de Janeiro: DP & A, 2003.
LEVY, Pierre. Cibercultura. Sao Paulo: Ed. 34, 1999.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. 2 ed. S&o
Paulo: Palus, 2011

SQUIRRA, Sebastidao. (Org.) Cibertecs: conceitos, interacdes, automacoes,
futuracdes. Séo Luis, MA: LabCom Digital, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARCIA CANCLINI, Néstor. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair
da modernidade. Traducdo: Heloisa Pezza Cintrdo, Ana Regina Lessa;
traducédo da introducédo: Génese Andrade. 4. ed. 7. Reimpressdo. Sdo Paulo:
Editora da Universidade de S&o Paulo, 2015.

CASTELLS, Manuel. O poder da identidade - Volume II. 8. ed. Sdo Paulo: Paz
e Terra, 2013.

CASTELLS, Manuel. A galaxia da internet: reflexdes sobre a internet, os
negocios e a sociedade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. 24.
Reimpresséo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LEVY, Pierre. Inteligéncia coletiva. Para uma antropologia do ciberespaco 52
edicdo: Loyola, 2007.

RECUERO, R. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

SILVA, Tadeu Tomaz da (Org.). Identidade e diferenca: a perspectiva dos
estudos culturais. 14. ed. Petropolis: Vozes, 2014.

THOMPSON, J. B. A nova visibilidade. MATRIZes. Sao Paulo, v.1, n.2, p. 15-
38, Abril 2008. Disponivel em:
<http://www.matrizes.usp.br/index.php/matrizes/article/view/82/124>. Acesso
em 12 de janeiro de 2016.

WORKSHOPS, VISITAS TECNICAS E MOSTRA [CH: 26 h

EMENTA:
Oficinas com profissionais internos e externos ao IFRJ. Visitas a estudios,
oficinas, ateliés, industria de estamparia. Mostra Interdisciplinar de Produtos e
Servicos.

OBJETIVO GERAL

Permitir ao discente a vivéncia no mundo do trabalho e o contato com
profissionais experientes de mercado, de maneira a incrementar seu repertorio
de habilidades e competéncias.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BAXTER, M. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. S&o Paulo: Bucher, 2011.

FACCA, C. A. O designer como pesquisador: uma abordagem
metodoldgica da pesquisa aplicada ao design de produtos. Dissertacéo
(Mestrado em Design), Universidade Anhembi Morumbi, S&o Paulo. 2008.
SILVA, A. L.; COSER, J. A experiéncia do projeto integrador | no curso de

12
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PROEJA em eletromecanica do IF-SC Campus Chapecé. Revista Técnico-
Cientifica do IF-SC, v. 1, n. 3, p. 9-19, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: Transformando ideias em negocios.
5. ed. Rio de Janeiro: Empreende/LTC, 2015.

SEBRAE. 0] que é economia criativa. Disponivel em:
<http://tinyurl.com/jgbgvnb> Acesso em: 04 ago. 2016.

OLIVEIRA, J. M.; ARAUJO, B. C.; SILVA, L. V. Panorama da economia
criativa no Brasil. Brasilia/Rio de Janeiro: IPEA, 2013.

UNESCO. Creative economy report — 2013 special edition: widening local
development pathways. USA/France: UNDP/UNESCO, 2013.

MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS, TRADICIONAIS E A MODA ICH: 24 h

EMENTA:

Introdugdo as Midias Sociais, tais como Facebook, Instagram, Twitter,
Blogger, WordPress, Youtube, Snapchat, Pinterest, dentre outras e as suas
relacdes com a comunicacdo de Moda. Planejamento e conteudo relacionado
a moda para as midias digitais. Impactos da comunicacdo de moda em
midias sociais. Influéncias das midias sociais no consumo da moda. Moda e
Midias tradicionais.

OBJETIVO GERAL
Apresentar as diferentes plataformas de Midias Sociais digitais e tradicionais,
suas funcgdes e linguagens especificas no Universo da Moda, relacionando-as
com os impactos da comunicagdo e as influéncias das midias sociais no
consumo da moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FAVERO, Marcela Bortotti; ALVAREZ, Francisco J.S.M.. As marcas de luxo de
moda e as redes sociais Moda Palavra e-periédico. Ano 7, n.13, Jan-Jun
2014. Disponivel em: <
http://lwww.revistas.udesc.br/index.php/modapalavra/article/view/5126/3313>
MEDEIROS, Beatriz. A Influéncia das Midias Sociais e Blogs no Consumo
da Moda Feminina. XI Simpoésio de Exceléncia em Gestdo e Tecnologia —
SEGeT. Rio de Janeiro, 2014. Disponivel em: <
http://lwww.aedb.br/seget/arquivos/artigos14/44020524.pdf>

RECUERO, Raquel. Redes sociais ha Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FIANCO, Karla Cristina; LIMA, Claudia Cyléia de. As midias sociais no
contexto da moda: um estudo da marca Colcci. 11° Coléquio de Moda — 82
Edicdo Internacional. 2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design
e Moda. Parana, 2015. Disponivel: <http://tcconline.utp.br/wp-
content/uploads/2012/06/midias-sociais-e-moda-estudo-do-impacto-das-midias-
sociais-na-campanha-de-outono-inverno-2011-da-arezzo.pdf>

THOMPSON, J. B. A nova visibilidade. MATRIZes. Séao Paulo, v.1, n.2, p. 15-
38, Abril 2008. Disponivel em:
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[ <http://www.matrizes.usp.br/index.php/matrizes/article/view/82/124>

E-COMMERCE EM MIDIAS SOCIAIS [CH:12 h

EMENTA:
Ferramentas de E-Commerce presentes nas redes sociais e formas de
potencializar o alcance de apresentacédo do produto.

OBJETIVO GERAL

Introduzir as ferramentas de e-commerce utilizadas nas redes sociais, bem
como suas caracteristicas, funcionalidades e potencialidades, apresentando
técnicas de aprimorar a divulgacao do produto de Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

TURCHI, S.R. Estratégias de Marketing digital e E-Commerce. Sdo Paulo:
Atlas, 2012.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, I. Marketing 3.0: As forcas que
estao definindo o novo Marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2012.

DAVE, C. Gestdo de E-Business e E-Commerce: estratégia,
implementacao e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAMARGO, C.P. Facebook Marketing. Sdo Paulo: Novatec, 2014.

COMPOSICAO VISUAL ICH: 24 h

EMENTA:

Organizacdo de elementos visuais com valores simbdlicos. Expressar-se
através de suportes bidimensionais e tridimensionais. Traducdo de ideias e
conceitos para o plano imagético e formal. Escolher suporte adequado para
transmitir determinada ideia. Exploracdo de diversas técnicas em suportes
bidimensionais e tridimensionais.

OBJETIVO GERAL
Desenvolver a capacidade de composicdo e comunicagdo visual, a partir de
técnicas e suportes bidimensionais e tridimensionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢ao visual: uma psicologia da visao criadora.
Séo Paulo: Cengage, 2017.

OSTROWER, Faiga. Criatividade e processos de criacao. Rio de Janeiro:
Vozes, 2009.

BYRANT, Michele Wesen. Desenho de moda: técnicas de ilustracdo para
estilistas. Sado Paulo: Senac, 2012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
HALLAWEL, Philip. A mao livre: a linguagem do desenho. Sdo Paulo:
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| Melhoramentos, 2006.

FOTOGRAFIA EM DISPOSITIVOS MOVEIS [CH: 24 h

EMENTA:
Apresentar técnicas de enquadramento, iluminacéo e fotografia através do uso
de dispositivos méveis. Enquadramento e Composicao.

OBJETIVO GERAL
Instrumentalizar para uso de cameras de dispositivos moveis para o registro de
individuos, produtos e ambientes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, R. A Camara Clara. Sao Paulo: Nova Fronteira, 2015.

SONTAG, S. Sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Companhia das Letras, 2004.
FREEMAN, M. O Olho do Fotégrafo: Composicdo e Design para fotografias
digitais incriveis. Sdo Paulo: Bookman, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

EXCELL, L. Composicao: De Simples Fotos a Grandes Imagens. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2013.

ANG, T. O Fotégrafo Completo: Dicas de mestre para cada estilo e assunto.
Séo Paulo: Europa, 2011.

10. PROCEDIMENTOS DIDATICO-METODOLOGICOS

Desde o inicio do curso, os estudantes serdo orientandos a formar
equipes de estudo e trabalho com cinco componentes. Este tipo de
organizacdo tem por objetivo desenvolver competéncias e habilidades
humanas e profissionais relacionadas a solidariedade, ao respeito a diferenca,
o aprendizado do trabalho em equipe. As atividades didatico-pedagogicas
estdo direcionadas para 0s grupos, 0 que ndo impedira que em alguns
momentos seja requerido do estudante a participacdo individual. O
planejamento das aulas que serdo ministradas, bem como o cronograma de
atividades do curso serdo disponibilizados para os estudantes. O IFRJ
fornecera os materiais didaticos necessarios para o desenvolvimento das

praticas de ensino, previstas na matriz curricular.
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11. DA AVALIACAO

A avaliacdo sera diagnostica e formativa e processual. Desenvolvida ao
longo do curso, a avaliacdo da aprendizagem se dara por meio da elaboracao e
aplicacdo de um instrumento processual que englobara: pesquisas, relatorios,
guestionarios, producdo de materiais, seminarios, autoavaliacdo e projeto
integrador, se for o caso, a ser desenvolvido no final do curso. Serao
considerados aprovados os estudantes que tiverem realizado, de maneira
satisfatéria, pelo menos cinquenta por cento das atividades exigidas e que,
além disso, declarem, por meio da autoavaliacdo, que obtiveram suficiente

aproveitamento do curso.

12. FINS DE APROVAGAOICERTIFICAGAO

Para fazer jus a certificacdo, o estudante devera ter: (l) frequéncia
minima de 75% (setenta e cinco por cento) referente a carga horéria total do
curso; (II) concluir com aproveitamento, pelo menos, 60% dos componentes
curriculares, levando em consideracédo as notas de 0 a 10, com média minima
para aprovacdo 6,0, sendo o docente de cada componente curricular
responsavel por realizar a(s) avaliacao(ées);

13. RECUPERACAO

A recuperacdo se dar4 de maneira paralela. Ao longo das aulas, os
professores dedicardo parte da carga horaria a recuperacédo paralela (1 hora
por semana), o que ja consta no plano de trabalho docente. O aluno que néo
obtiver resultado satisfatério em alguma avaliacdo, tera o direito de refazé-la
ou, a critério do professor, realizar atividade substitutiva, ap6s atendimento
individualizado com o professor e a participacdo em atividade complementar

(aula extra, monitoria etc).
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14. INFRAESTRUTURA

O campus Belford Roxo, atualmente conta com as seguintes instalacoes:
- Trés salas de aula com ar-condicionado;

- Biblioteca;

- Modateca;

- Laboratdério de Informética;

- Notebooks e projetores para uso em aula.

15. MECANISMOS QUE POSSAM PERMITIR A PERMANENCIA E O EXITO

Com o intuito de dar continuidade as agdes desenvolvidas pelo IFRJ, no
sentido de garantir, ndo apenas 0 acesso, mas também a permanéncia e o
éxito dos estudantes, serdo realizadas atividades complementares, tais como
oficinas, aulas extras e monitorias, com objetivo auxiliar estudantes que tenham
dificuldades em relacdo aos conteudos trabalhados no curso. O estudante
podera contar também com horario para atendimento individualizado com o
professor.

A equipe Técnico Pedagodgica do campus (composta por uma Pedagoga
e uma Assistente Social) desenvolvera, em parceria com a comunidade
académica, acbes de diagnoéstico e enfrentamento as causas de retencéo e
evasao visando garantir a inclusdo e permanéncia, inclusive, de pessoas com

deficiéncias.
16. CERTIFICACAO
Ap6s conclusdo do curso o estudante recebera o Certificado de

Qualificacdo Profissional em Curso de Formacédo Inicial e Continuada em

Blogueiro (a) de Moda, com carga horéaria de 173 horas.
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