MINISTERIO DA EDUCACAO
SECRETARIA DE EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO RIO DE JANEIRO
SECRETARIA DE ORGAOS COLEGIADOS

RESOLUGAO N° 331/2026 - SECOC (11.01.00.23)

N° do Protocolo: NAO PROTOCOLADO
Rio De Janeiro-RJ, 19 dejunho de 2026.

Aprova a criacdo do Curso de Formacgéo Inicial e Continuada (FIC)
em Marketing Digital no a&mbito do Campus Complexo do Aleméo
do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio de
Janeiro — IFRJ.

O PRESIDENTE SUBSTITUTO DO CONSELHO SUPERIOR E REITOR SUBSTITUTO DO
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAQAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO RIO DE JANEIRO, no uso de
suas atribuicbes legais e regimentais, e tendo em vista os autos do processo eletrénico n°
23270.003730/2025-44 e a deliberacdo do Conselho Superior na 22 reunido ordindria, realizada no dia
18 de junho de 2026, resolve:

Art. 1° - Aprovar, conforme anexo a esta Resolugdo, a criagdo do Curso de Formacéo Inicial e
Continuada (FIC) em Marketing Digital no &mbito do Campus Complexo do Alem&o do Instituto Federal
de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro — IFRJ.

Art. 2° - Esta resolucdo entra em vigor na data de sua assinatura.

(Assinado digitalmente em 19/06/2026 11:27)
JULIO PAGE DE CASTRO
REITOR

Processo Associado: 23270.003730/2025-44

Visualize o documento original em https://sipac.ifrj.edu.br/public/documentos/index.jsp informando seu numero: 331, ano: 2026,
tipo: RESOLUCAOQ, data de emissdo: 19/06/2026 e o codigo de verificagdo: ee4ad 75966
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1. IDENTIFICACAO
1.1 Do IFRJ/Campus

Nome da Instituicao/Reitoria: Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro (IFRJ) /
Reitoria

CNPJ do Campus: 10.952.708/0001-04

Diretora Adjunta de Ensino Técnico e Qualificagdo Profissional (DATEQ): Gilsiane Viana Escobar da Silva
Endereco da Reitoria: Rua Buenos Aires, 256, 6° andar

Cidade: Rio de Janeiro

Estado: Rio de Janeiro

CEP: 20061-002

Telefone: (21) 3293-6000

Sitio da Instituicdo: www.iftj.edu.br

Outros campi envolvidos: Nao se aplica

Instituicdes parceiras: Secretaria Muncipal de Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro

1.2. Dos responsaveis pela elaboracio do projeto

Nome: Diones Bernardes dos Santos Motta

Campus: Nao se aplica

Formacao: Licenciatura em Pedagogia e Artes Visuais

Titulacdo: Doutorado em Educacao

Participacao: ( x ) Docente ( ) Apoio administrativo () Equipe téc. pedagogica.
Regime de trabalho: 40h

Matricula SIAPE: 33***45

CPF: ***911.737-%*

Telefone: (22) 996000619

Endereco eletronico (e-mail): diones.motta@jifrj.edu.br

1.2.1 Equipe envolvida na elaborac¢ao do projeto (IFRJ)

Nome: Diones Bernardes dos Santos Motta

Campus: Nao se aplica

Formacio: Licenciatura em Pedagogia e Artes Visuais

Titulacdo: Doutorado em Educacgao

Participacao: ( x ) Docente ( ) Apoio administrativo ( ) Equipe téc. pedagogica.
Regime de trabalho: 40h

Matricula SIAPE: 33***45

CPF: *** 911.737-**

Telefone: (22) 996000619

Endereco eletronico (e-mail): diones.motta@ifrj.edu.br

1.3 Responsavel pela manutenc¢io de dados nos sistemas académicos
Nome: Diones Bernardes dos Santos Motta

Campus: Nao se aplica
Formacio: Licenciatura em Pedagogia e Artes Visuais


http://www.ifrj.edu.br/
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Titulacao: Doutorado em Educacgao

Participacao: ( x ) Docente ( ) Apoio administrativo ( ) Equipe téc. pedagodgica.
Regime de trabalho: 40h

Matricula SIAPE: 33**%*45

CPF: ***911.737-%*

Telefone: (22) 996000619

Endereco eletronico (e-mail): diones.motta@ifrj.edu.br

2. DADOS GERAIS DO CURSO

Nome do curso: Marketing digital

Eixo tecnolégico: Gestdao e Negocios

Carga horaria total: 170 horas

Escolaridade minima: Ensino fundamental II (6° ao 9° ano) - Completo
Categoria do Curso: (x) Inicial ( ) Continuada

Numero de vagas por turma: 36

Modalidade da oferta: (x) Presencial () Ensino a Distancia
Publico-alvo: Estudantes e/ou trabalhadores com Ensino Fundamental II Segmento (1° a 5° ano) —
Completo com 16 anos ou mais

Local a ser realizado: Campus do IFRJ — Complexo do Alemao (NAVE do Conhecimento)
3. APRESENTACAO DO CURSO

O presente documento apresenta o projeto pedagdgico do Curso de Formacao Inicial e Continuada (FIC)
de Marketing Digital, na modalidade presencial. Este projeto de curso contextualiza e define as diretrizes
pedagogicas para o referido curso, como preconizado no Catalogo Nacional de Cursos FIC do Ministério da
Educacdo (BRASIL, 2016), no ambito do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio de
Janeiro.

O Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro (IFRJ) atua na oferta de educagao
publica, gratuita e de qualidade, com foco na promocao da justica social, da equidade, do desenvolvimento
sustentavel com vistas a inclusdo social. Deve responder, de forma agil e eficaz, as demandas crescentes por
formacao profissional e suporte aos arranjos produtivos locais.

O Profissional em Marketing Digital ¢ uma figura presente nos bastidores do mundo artistico e cultural.
E um profissional que planeja, coordena e executa eventos de todos os tipos, desde casamentos, festas de
aniversario, feiras comerciais, conferéncias, entre outros, desempenhando um papel importante no
planejamento e execucao de eventos culturais e artisticos, lidando com tarefas variadas, como entrar em contato
com fornecedores, acompanhar equipes técnicas e artisticas. Suas responsabilidades incluem também a
angariagdo de novas parcerias e a realizacdo de eventos para arrecadacdo de fundos. Além disso, ele
desempenha um papel importante nas areas de comunicagdo e relagdes publicas, gerenciando redes sociais e

criando conteudo para campanhas e newsletters.

Ao oferecer esse curso especifico, o IFRJ esta alinhado com as demandas, local e regional do mundo do
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trabalho. O Complexo do Alemao, bem como o municipio do Rio de Janeiro e cidades vizinhas possuem uma
importante induastria da cultura, o que gera uma demanda por profissionais capacitadas para colaborar na
organizacdo de grandes eventos, espetaculos, pegas de teatro, exposi¢des e outros. O curso de Marketing
Digital preparara os estudantes para exercerem fungdes nesse campo de trabalho promissor, proporcionando-
lhes melhores oportunidades de emprego e contribuindo para o desenvolvimento cultural e econdmico da
regido.

O Curso de Marketing Digital ofertado pelo IFRJ pretende também valorizar, aprimorar e qualificar
tecnicamente os conhecimentos prévios dos estudantes da regido, para assim, valorizar e difundir

manifestagdes socioculturais comunitarias e da periferia, favorecendo a democratizagao dos saberes.

4. JUSTIFICATIVA

O Curso de Formagao Inicial e Continuada (FIC) em Marketing Digital do Campus Complexo do Alemao
estd inserido no Eixo Tecnoldgico de Gestdo e Negocios, e tem como objetivo atender a crescente demanda
por qualificacao profissional na area de comunicagao e comercializacao de produtos e servigos em ambientes
digitais.

Com o avanco das tecnologias da informacdo e da comunicagao, as estratégias de marketing passaram por
uma profunda transformagao, exigindo profissionais capazes de atuar em plataformas digitais, redes sociais,
mecanismos de busca e comércio eletronico. Essa realidade demanda competéncias especificas que nem
sempre sao contempladas pela formagdo tradicional, especialmente entre empreendedores e trabalhadores
informais.

O Complexo do Alemao, localizado na zona norte do Rio de Janeiro, apresenta um contexto
socioecondmico marcado pela presenca de pequenos negdcios, empreendedores individuais, produtores
culturais e iniciativas comunitarias que, em sua maioria, carecem de conhecimentos técnicos sobre marketing
digital. O territorio demonstra grande potencial para o fortalecimento da economia local, sobretudo por meio
da inclusdo digital e do uso estratégico das midias sociais como ferramentas de promogao e comercializagao.

Diante desse cenario, a oferta do curso FIC em Marketing Digital justifica-se por:

1° - Atender a demanda local por formacgao profissional voltada ao uso das midias digitais como meio de
geragdo de renda e ampliagdo da visibilidade de negdcios e projetos comunitarios;

2° - Promover a inclusdo digital e social, qualificando jovens e adultos da regido para atuar de forma
autonoma e criativa no mercado de trabalho;

3? - Contribuir para o desenvolvimento socioecondmico do territdrio, estimulando o empreendedorismo,
a inovacao e a sustentabilidade dos empreendimentos locais;

4° - Cumprir a missao institucional do Instituto Federal, ao ofertar educacao profissional ptblica, gratuita

e de qualidade, voltada a transformacao social e ao desenvolvimento regional.



Instituto Federal do Rio de Janeiro — IFRJ
Pro-Reitoria de Ensino Bdsico, Técnico e Tecnoldgico

Assim, o curso busca formar cidaddos criticos, criativos e capazes de utilizar os recursos digitais de
maneira ética e estratégica, fortalecendo o protagonismo da comunidade e ampliando as oportunidades de

inser¢do produtiva no contexto contemporaneo.

5. OBJETIVOS DO CURSO

5.1 Objetivo Geral

Capacitar jovens e adultos do territorio do Complexo do Alemao para planejar, executar e avaliar
estratégias de marketing digital, promovendo a inclusdo digital, o fortalecimento do empreendedorismo local
e o desenvolvimento de competéncias técnicas e empreendedoras voltadas a gestao e divulgacdo de produtos,

servi¢os e marcas em ambientes virtuais.

5.2 Objetivos Especificos

1. Compreender os fundamentos do marketing digital, suas principais ferramentas, conceitos e estratégias
no contexto atual dos negdcios;

2. Desenvolver habilidades para planejar e executar campanhas digitais, utilizando redes sociais, e-mail
marketing e outras plataformas de comunicacdo online;

3. Capacitar os participantes na producao de contetdo digital, com foco em comunicagao visual, identidade
de marca e engajamento de publico;

4. Aplicar no¢des de gestdo e andlise de métricas, avaliando o desempenho de a¢des de marketing e o
comportamento do consumidor nas midias digitais;

5. Estimular o empreendedorismo local e comunitario, promovendo a utilizagdo do marketing digital como
ferramenta de fortalecimento de pequenos negdcios € iniciativas sociais;

6. Fomentar a inclusdo digital e a autonomia profissional, incentivando o uso ético, criativo e estratégico

das tecnologias de informacao e comunicagao.

6. PROCEDIMENTOS DIDATICOS-METODOLOGICOS

Para alcancar os objetivos propostos, o curso utilizara de metodologias ativas de ensino (BACICH e
MORAN, 2018) e estratégias de aprendizado por projetos (BENDER, 2014), tendo como fundamentos
principais: o estimulo para que o discente se torne o protagonista do seu proprio processo de aprendizado; a
motivacdao para o estudo e para atuagdo profissional; o desenvolvimento da autogestdo e de habilidades
socioemocionais focadas no trabalho em equipe, na escuta com empatia e na autoconsciéncia.

A matriz curricular separada nos eixos de formagdo social e profissional, estd de acordo com o
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Regulamento dos Cursos de FIC no ambito do IFRJ (IFRJ, 2018) contribui para uma proposta que relaciona
educagdo, cultura, sociedade, politica e escola e estimula a visdo critica sobre a pratica profissional e as formas
de representacdo cultural produzidas pelos produtos audiovisuais.

O processo de aprendizado serd mediado pelos professores em aulas ministradas de maneira dialogada,
contemplando conteudos tedrico-praticos, com foco direcionado a realizagdao de estudos de caso, exercicios
orientados ao desenvolvimento de projetos de jogos, sempre utilizando os computadores nos laboratdrios e
diferentes ferramentas digitais.

Para facilitar o entendimento das técnicas e praticas, os exercicios serdo realizados em conjunto com o
professor, atendendo as necessidades ¢ demandas de cada aula em particular ¢ de cada turma em sua
especificidade. O conteudo serd abordado levando em conta a participagdo e as necessidades dos discentes, o
que implica flexibilidade, uso de estratégias diversas e atenc¢ao individual.

Seguindo uma abordagem de aprendizado por projetos (BENDER, 2014), em cada disciplina do curso os
discentes serdo organizados em pequenas equipes e¢ estimulados a desenvolver projetos que apliquem os
conhecimentos pertinentes a etapa formativa. Busca- se assim integrar conhecimentos de modo pratico,
estimular o aprendizado e motivacdo pessoal, refor¢ar a autoestima e iniciar um portfélio individual de
experiéncias profissionais, instrumento fundamental utilizado nos processos seletivos do setor.

O material didatico do curso disponibilizara projetos profissionais para estudos de caso e “projetos
abertos” para que os discentes intervenham diretamente. Isso serd feito com o intuito de criar referenciais de
producao adequados as melhores praticas do mundo profissional. Além disso, pretende-se que a partir dos
estudos de caso, os discentes desenvolvam o desejo pela pesquisa e analise de solugdes andlogas e adequadas
para as questdes que vao enfrentar em seus projetos pessoais, pratica comum entre profissionais que estdo
constantemente expandindo seu repertorio de estratégias dentro de um setor aberto as mudancas tecnologicas
e estéticas constantes. Deseja-se assim que o estudante seja capaz de ter autonomia para construir o seu proprio
caminho de aprendizado e de conhecimento sobre os temas que lhe interessam, sendo capaz de adapta-los e
altera-los em fun¢ao do seu universo socioeconomico e cultural e suas demandas sociais (FREIRE, 2011).

O material didatico também poderd contar com videoaulas para a consulta assincrona que serdo
disponibilizados em sala de aula e, se possivel, dentro de plataformas digitais nas redes para armazenamento e

acompanhamento, como Google Classroom ¢ Moddle.

7. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO

O Marketing Digital executa as agdes planejadas e realiza servicos de apoio técnico e logistico em eventos
e cerimonias, publicos e privados, de diversas classificacdes e tipologias. Utiliza técnicas e tecnologias de
organizacao, producao e decoragdo em conformidade com as caracteristicas do evento.

Assessora a elaboracao, implementacdo e a execugao de projetos culturais, de espetaculos artisticos, de
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conteudos audiovisuais e multimidia. Auxilia na pré-produgado, execucao e pos-producdo nas areas de teatro,
danga, circense, Opera, musica, exposi¢des, cinema, audiovisual, televisdo, radio, eventos e midias digitais. As
habilidades de pesquisa, organizacao, supervisao e de relacionamento interpessoal sdo importantes para o
exercicio das suas atividades, as quais se desenvolvem predominantemente em equipes € em horarios
irregulares.
O IFRJ prioriza, ainda, no curso a formagao de profissionais que:
e Tenham competéncia técnica e tecnoldgica em sua area de atuagao;
e Secjam capazes de se inserirem no mundo do trabalho de modo compromissado com o desenvolvimento
regional com ética e sustentabilidade.
Assim perspectivadas, o egresso estard apto a atuar como marketing digital, gestor de midias sociais,
produtor de conteudo digital, divulgador autdbnomo ou empreendedor digital, tanto em organizagdes publicas

e privadas quanto em empreendimentos proprios ou comunitarios.

8. AREAS DE ATUACAO

O Marketing Digital podera atuar em diferentes segmentos do mercado (mundo do trabalho), tanto de
forma auténoma quanto em organizagdes publicas, privadas ou do terceiro setor, desempenhando atividades

relacionadas a comunicagdo, divulgacdo e gestdo de presenca digital.

9. PRE-REQUISITOS DE ACESSO
Para ingressar no curso de FIC de Marketing Digital, o candidato deve possuir o Ensino Fundamental

Completo, com 16 anos ou mais, além de cumprir as etapas descritas em Edital Publico.

10. MECANISMOS PARA ACESSO AO CURSO
Os mecanismos de acesso serdo especificados em Edital Publico, respeitando o Regulamento dos Cursos
de FIC do IFRJ, em especifico, arts. 26 e 27. A saber: art. 26. O ingresso dos discentes nos cursos de FIC
ministrados no IFRJ dar-se-a: 1. Por meio de processo seletivo, classificatorio e ndo-eliminatério; II. Com
inscricdo livre, em caso de cursos direcionados para um determinado grupo, segmento, instituicdo ou
comunidade; art.27. Os requisitos minimos para participagdo no processo seletivo serdo especificos para cada

modalidade de curso de FIC, devendo estar devidamente elencadas no PPC (ponto 9) e no Edital de Selecao.

11. MATRIZ CURRICULAR

A matriz curricular do curso de Formagao Inicial e Continuada (FIC) de Marketing Digital, na modalidade
presencial, esta organizada em dois modulos de formagao (central e profissional), com uma carga horaria total

de 170 (cento e setenta horas) horas.
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Nucleos Componente Curricular Carga Horaria
Cidadania, ética erelagdes humanas 12
Leitura e producao de texto aplicado ao mundo do 12
Social trabalho e ao contexto social

Inclusao digital voltada para o exercicio da 8
cidadania

Total do modulo 32
Linguagens visuais e identidades contemporaneas 12
Matematica basica e nogdes de educagio 12
financeira
Direito e Marketing 12
Tecnologia, comunicacdo e cultura no contexto 12
digital

Profissional Gestao de marcas, perfis sociais e planejamento de 30

campanhas publicitarias online
Elaboragao de projetos de marketing digital 30
Informatica aplicada ao marketing digital 12
Planejamento e criagdo de websites através de 18
ferramentas de gestao de conteudo

Total do modulo 138

Carga Horaria Total do Curso 170 h

12. EMENTARIO

COMPONENTE CURRICULAR: Cidadania, ética e relagdes humanas
DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 12

EMENTA

CONTEUDOS:

A integracdo, trabalho, vida, conhecimento e sociedade. Etica, trabalho e cidadania.
exercicio da profissdo e o senso critico.Temas sobre diversidade. Rela¢des étnico-raciais
Historia e cultura Afro-brasileira. Historia e cultura indigena. Diversidade de género
Movimento feminista. Politicas publicas para a diversidade. Direito das minorias
Violéncia e cultura de paz. Os direitos femininos face ao desrespeito vivenciado pelas
mulheres em situacdo de violéncia. A violéncia contra a mulher.
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COMPONENTE CURRICULAR: Leitura e producao de texto aplicados ao mundo do
trabalho e ao contexto social

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 12
EMENTA

CONTEUDOS

Leitura e producdo de paragrafos e de textos: compreensdo, estrutura do paragrafo
narrativo. Estrutura do paragrafo argumentativo. Coesao e coeréncia textuais: elementos
coesivos; construcao dos sentidos. Produgdo de textos aplicados ao curso. A redacao
oficial e empresarial. Qualidades e caracteristicas fundamentais de textos empresariais.
O que evitar na produgdo de textos empresariais. Expressoes de tratamento e vocativos.
Abreviaturas de titulos, postos e formas de tratamento. Documentos empresariais em
espécie: E-mail, aviso, bilhete, pauta de reunido, ata, atestado, declaracdo, circular,
memorando, oficio, recibo, carta comercial, relatorios. Textos técnicos na comunicagao
institucional: oficio padrao, comunicado, e-mail.
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Paulo. 2021.

WEIL, P. O corpo fala: A linguagem silenciosa da comunicagdo ndo verbal. 74.
Ed. Editora Vozes. 2015.

FONTANA, N. M.; PAVIANI, N. M. S.; PRESSANTO, L. M. P. Praticas de
linguagem: géneros discursivos e interacdo. Caxias do Sul, RS. EDUCS, 2019.
Disponivel em: < https://www.ucs.br/site/midia/arquivos/ebook-praticas-

delinguagem 3.pdf>. Acesso em: 04 de jan. de 2024.

KOCH, Ingedore Villaga e ELIAS, Vanda Maria. Ler e compreender os sentidos do
texto. Sao Paulo: Contexto, 2006.

MARCUSCHI, Luiz Ant6énio. Producio textual, analise de géneros e
compreensio. Sao Paulo: Pardbola Editorial, 2008.

WEISS, C. L. et. al. Comunica¢do e Linguagem. Uniasselvi, 2018. Disponivel em:
. Acesso em: 22 abr. 2023.
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COMPONENTE CURRICULAR: Inclusdo digital voltada para o exercicio da cidadania

DIAS DA SEMANA: a definir HORARIO: a definir| QT. HORAS/AULA: 8

EMENTA

CONTEUDOS:
Fundamentos da inclusdo digital e cidadania digital: conceitos basicos de inclusao digital

e sua importancia para a cidadania; ética e responsabilidade digital. Navegagao na internet
e uso responsavel: navegagdo segura na web, reconhecimento de sites confiaveis e
medidas de seguranga; pesquisa online, estratégias para encontrar informagoes relevantes.
Comunicacdo digital para a cidadania: uso de e-mail, criagdo de contas, envio e
recebimento de mensagens; redes sociais, criagdo de perfis e interagdo responsavel.
Acesso a servigos publicos: uso de sites governamentais, acesso a informagoes € servigos
publicos; utilizagdo de aplicativos cidaddos, agendamento de servigos, emissdao de
documentos. Privacidade, seguranca e protecdo de dados: prevencdo de ameacas
cibernéticas, identificagdo de golpes e comportamentos seguros; protecdo de dados
pessoais.

BIBLIOGRAFIA:

COSTA, A. C. Redes Sociais: anatomia do conteudo. Sdo Paulo: Casa Literaria, 2019.
ENGHOLM, H. J. Computagdo em nuvem com o Office 365. Sdo Paulo: Editora
Novatec, 2015.

SAMORA, R. A. Dominando as midias sociais: Tudo o que precisa saber sobre redes
sociais e como viralizar!. Kindle E-Book, 2021.

Google Workspace. Primeiros passos no Gmail. Central de Ajuda, 2023. Disponivel
em: https://support.google.com/a/users/answer/9259846?hl=pt-BR. Acesso em 11 ago.
2023.

Google Workspace. Como pesquisar no Google. Central de Ajuda, 2023. Disponivel
em: https://support.google.com/websearch/answer/1344797hl=pt. Acesso em: 11 set.
2023.

Governo Federal. O que é o GOV.BR. Servicos e informacdes do Brasil, 2023.
Disponivel em: https://www.gov.br/pt-br/sobre. Acesso em: 11 ago. 2023.

WILSON, K. Essential Office 365 Second Edition: The Illustrated Guide to Using
Microsoft Office, UK: Ellumnet Press, 2017.

COMPONENTE CURRICULAR: Linguagens visuais e identidades contemporaneas

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir [ QT. HORAS/AULA: 12h

EMENTA

CONTEUDOS:

Impactos sociais das linguagens visuais o universo da comunica¢do visual principios
basicos de estética e semiologia elementos formais das linguagens visuais nog¢des gerais
e regras de composigao.
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BIBLIOGRAFIA:
ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepcao visual. 2° ed.Sao Paulo: Pioneira / Editora d
Universidade de Sdo Paulo, 1980.
BARBUTO, Claudio (ed.). Tecnologia da informacido para todos; Sao Paulo: De
2002. CARDOSO, Rafael. Uma introducio a histéria do design. 2° ed.; Sao Paulo
Edgar Bliicher, 2004.

DONDIS, Donis. A Sintaxe da linguagem Visual; Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.
LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design; Sao Paulo: Cosac
Naify, 2008.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. Rio de Janeiro: Martins Fontes Editora,
2002.

COMPONENTE CURRICULAR: Direito e Marketing

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 12h

EMENTA

CONTEUDOS:

Historico e definigdes do marketing, usos e fungdes do marketing ao longo do século XX
e na atualidade mix de marketing dos 4 PS aos quatro CS nogdes de pesquisa de mercado,
analise do ambiente e segmentacdo marketing 3.0 ¢ 4.0 planejamento da comunicagdo
integrada de marketing. Patente. Desenho Industrial. Marca. Espécies de marca e o seu
registro. Os limites legais da publicidade.

BIBLIOGRAFIA:
ASSUPCAO NEVES, Daniel Amorim e TARTUCE, Flavio. Manual de Direito do)
Consumidor. Editora Método. 2017.

COELHO, Fébio Ulhoa. Curso de direito comercial: direito de empresa,
Editora Saraiva,2017.

RAMOS, André Luiz Santa Cruz. Direito Empresarial. Editora Método. 2017.
SICA Ligia Paula Pires Pinto. Direito Empresarial Atual. Editora Forense. 2014.
VENOSA, Silvio de Salvo. Direito Empresarial. Editora Atlas. 2017.

COMPONENTE CURRICULAR: Tecnologia, comunicacdo e cultura no contexto
digital

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a detinir | QT. HORAS/AULA: 12h

EMENTA

CONTEUDOS:

Plataformas e meios de comunicacdo dos anuncios impressos; as novas modalidades de
comunicacao nas redes sociais; o uso crescente de contetidos e plataformas audiovisuais;
especificidade da linguagem audiovisual; marketing nos meios de suportes digitais.

BIBLIOGRAFIA:
KELLNER, Douglas. A Cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica
entre o0 moderno e o pés-moderno. Bauru: Edusc, 2001.

KOTLER, Philip. Marketing 4.0: do tradicional ao digital/ Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya, Iwan Setiawan. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

OLIVEIRA, Dennison de. O tinel do tempo. Um estudo de histéria e audiovisual.
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Curitiba: Jurua, 2010.

COMPONENTE CURRICULAR: Gestao de Marcas, perfis sociais € planejamento de
campanhas publicitarias online

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 30h
EMENTA

CONTEUDOS:
Comunica¢ao integrada de Marketing; branding e constru¢do de marca; marketing e
publicidade em ambientes virtuais; gestao de identidade nas redes sociais.

BIBLIOGRAFIA:

KOTLER, Philip. Marketing 4.0: do tradicional ao digital/ Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya, Iwan Setiawan. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracado de Marketing. Sao
Paulo: Pearson Education, 2012.

TURCHI, Sandra. Estratégias de marketing digital e e-commerce. Sao Paulo:
Atlas,.2012.

COMPONENTE CURRICULAR: Elabora¢do de projetos de marketing digital
DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir [ QT. HORAS/AULA: 20h
EMENTA

CONTEUDOS:

Nogodes basicas para elaboragdo e desenvolvimento de projetos; introdug¢ao a metodologig
de projetos; proposta e conceituagdo de um produto; etapas e plano de trabalho; recursos
e cronogramas; pesquisa, desenvolvimento e execu¢do do projeto

final do curso.

BIBLIOGRAFIA:

DORNELAS, José; BIM, Adriana; FREITAS, Gustavo; USHIKUBO, Rafaela. Plano de
Negocios como modelo canvas: guia pratico de avalia¢do de ideias de negocios a partir
de exemplos. Sao Paulo: LTC, 2015.

IRELAND, Lewis R.; CLELAND, David I. Gerenciamento de projetos. Rio
de Janeiro: LTC, 2007.

VERGARA, Sylvia Constant. Projetos e relatérios de pesquisa em
administracio. Sao Paulo: Atlas, 2016.

COMPONENTE CURRICULAR: Informatica aplicada ao marketing digital

DIAS DA SEMANA: a definir HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 12

EMENTA

CONTEUDOS:

Componentes basicos de hardware. Formatacdo e impressdo de documentos de texto.
Softwares para apresentagdes eletronicas. Excel aplicados a eventos. Software de edicao
de imagem formatos digitais de imagem ajustes da imagem contraste brilho e saturagdo
camadas fusdes e recortes filtros e efeitos tamanho resolugcdo das imagens digitais e
mais para impressao e imagens para telas desenho vetorial.
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BIBLIOGRAFIA:

COSTA, A. C. Redes Sociais: anatomia do contetdo. Sdo Paulo: Casa Literaria, 2019.
ENGHOLM, H. J. Computa¢ido em nuvem com o Office 365. Sao Paulo: Editora
Novatec, 2015.

Google Workspace. Primeiros passos no Gmail. Central de Ajuda, 2023. Disponivel
em: <https://support.google.com/a/users/answer/9259846?hl=pt-BR>. Acesso em
11/08/2023.

Google Workspace. Como pesquisar no Google. Central de Ajuda, 2023. Disponivel
em: <https://support.google.com/websearch/answer/134479?hl=pt> . Acesso em
11/09/203.

Governo Federal. O que é 0 GOV.BR. Servicos e informagdes do Brasil, 2023.
Disponivel em: <https://www.gov.br/pt-br/sobre>. Acesso em 11/08/2023.

SAMORA, R. A. Dominando as midias sociais: Tudo o que precisa saber sobre redes
sociais e como viralizar!. Kindle E-Book, 2021.

WILSON, K. Essential Office 365 Second Edition: The Illustrated Guide to Using
Microsoft Office, UK: Ellumnet Press, 2017.

COMPONENTE CURRICULAR: Planejamento e Criacdo de websites através de
Gestao de Conteudos

DIAS DA SEMANA: a definir | HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 18h

EMENTA

CONTEUDOS:

Histérico e conceitos basicos para o desenvolvimento de paginas web; projeto de
website, briefing, pesquisa de mercado, estudo do cliente, arquitetura de informacao,
técnicas de prototipagdo, experiéncia do usuario, desenvolvimento e publicagdo; estudo
comparativo dos principais sistemas de gestdo de conteudo para portais e blogs;
instalacdo e configuracdo de algum (CMS) content management system atual de
mercado; criacao de paginas, posts, menus, widgets, categorias, tags, insercao de midias,
criacdo de links internos e externos; publicagdo de websites, contratagdo de plano de
hospedagem de website, registro de dominio, configuracdo de registros DNS,
transferéncia de arquivos por FTP e configuracdo de acesso a banco de dados.

BIBLIOGRAFIA:

BEAIRD, Jason. Principios do web design maravilhoso. 3 ed. Atla Books, 2016.
Hedengren, Thord Daniel. Smashing Wordpress. Além do Blog. 2 ed. Bookman, 2012
Documentagao Online do Wordpress.  Disponivel  em:
https://codex.wordpress.org/pt- br:P%C3%Algina_Inicial. Acesso em: 22 out. 2017.
PHP: Manual do PHP. Disponivel em: http://br.php.net/manual/pt BR/. Acesso em: 22
out. 2017.

RAMOS, Fernando. Websites: do BRIEFING ao produto final. 1 ed. Alta Books, 2016.
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COMPONENTE CURRICULAR: Matematica basica ¢ nogoes de educacao financeira
DIAS DA SEMANA: a definir HORARIO: a definir | QT. HORAS/AULA: 18h

EMENTA

CONTEUDOS:

O uso da matematica no trabalho e cotidiano. Operacdes Basicas, propor¢ao, fragdes, descontos,
Juros simples e compostos. Regra de trés; Fungdo e Aplicagdo de Fungéo;Percentagem; Desconto| |
simples e composto. No¢des de Educacdo Financeira. Nogoes deEstatistica basica. Educacao
financeira: graficos e planilhas, fluxo de caixa, uso eaplicacdo do dinheiro e controle financeiro.

BIBLIOGRAFIA:

CASTANHEIRA, N. P. Nocoes basicas de matematica comercial e
financeira.SaoPaulo: Pearson Education do Brasil, 4* edigdo. 2012.

DANTE, L. R. Matematica: contexto & aplicagdes.Sao Paulo: Editora Atica, 2011,
volume Unico.

DANTE. Tudo é Matematica. Sio Paulo: Atica, 2011. (5° a 9° ano).

GIOVANNI, José Ruy ; GIOVANNI, José Ruy. Pensar & descobrir. Sao Paulo: FTD,
2010. (8° e 9° ano).

HAZZAN, S. Matematica Financeira, Sdo Paulo, Ed.Saraiva, 2001.

IEZZ1 G. Fundamentos de matematica elementar: matematica comercial, matematica
financeira e estatistica descritiva, Sao Paulo Ed.Atual 2011.

CRESPO, A.A. SHITSUKA, R, SHITSUKA, R. I. C. M., SHITSUKA, Dorlivete M.,
SHITSUKA, Caleb C.D.M. Matematica fundamental para tecnologia.Sao Paulo:
Editora Erica, 1%edicéo.

TAN, S. T. Matematica aplicada a administra¢do e economia.Cengagelearning, 2011.

13. INSTRUMENTOS DE AVALIACAO, FREQUENCIA E APROVACAO

A avaliacdo serd continua, permanente, cumulativa, processual, formativa e articulada ao projeto
pedagdgico, considerando-se as competéncias gerais € especificas a serem desenvolvidas. A avaliagdo se dara
por meio da utilizagdo de, no minimo, 2 (dois) instrumentos por componente curricular, a fim de orientar as
intervengdes pedagdgicas nosprocessos de ensino e aprendizagem, contemplando abordagens que valorizem
mais os aspectos qualitativos e resultados ao longo do processo.

Os instrumentos avaliativos deverdo ser feitos de forma diversa e multipla, contemplando todas as
oportunidades que garantam ao professor verificar as condi¢des de aprendizagem e permitam os ajustes
necessarios ao €xito da pratica pedagdgica e implementacio de novas oportunidades de aprendizagem.

A avaliacdo podera ser realizada através de relatorios descritivos de tarefas, provas, trabalhos, relato de
experiéncias e de saberes anteriores ao curso, oficinas, portfolios, seminarios, visitas técnicas, aplicacao pratica
dos conhecimentos em laboratorios, unidades de producao, atividades comunitarias, entre outros.

Dada a proposta pedagdgica do curso baseada em estratégias de aprendizado por projetos, recomenda-se
ao docente que a composi¢ao do grau de avaliacdo seja feita em sua maior parte pela performance, participagao,
empenho, desenvolvimento pessoal e entrega do(s) projeto(s) desenvolvidos em sala, especialmente no modulo

de Escrita Criativa.
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O controle de frequéncia ficara sob responsabilidade do professor da disciplina.
Sera considerado aprovado o educando que obtiver nota total igual ou superior a 6,0 (seis) pontos, €
frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) da carga horaria presencial total do curso, com excecao

de casos excepcionais que serdo avaliados pela coordenagdo do curso.

14. CERTIFICACAO

De acordo com o Art. 40 do Regulamento dos Cursos de FIC, o IFRJ conferira certificados de Formagao
Inicial e Continuada referentes aos cursos que ministra, observada a legislagio em vigor, a autorizagdo
especifica dos o6rgdos competentes e instrugdes normativas, em consonancia com a politica institucional de
Gestao Académica do IFRJ, particularizadas aos cursos de FIC.

Ap6s conclusdo do curso o estudante receberd o Certificado de Qualificacdo Profissional no Curso de

Formagao Inicial e Continuada de Marketing Digital, com carga horaria total de 180 horas.

15. INFRAESTRUTURA

As instalacdes disponiveis para o curso serao compostas por sala de aula com lousa, carteiras individuais,
computador, data show, softwares, caixa de som e material didatico. Além disso, o estudante contara com um

acervo bibliografico online disponibilizado pelos professores para complemento de sua aprendizagem.

16. RECURSOS PARA A PERMANENCIA, O EXITO E A CONTINUIDADE DE ESTUDOS DO
DISCENTE

Contudo, com o intuito de garantir ndo apenas o acesso, mas também a permanéncia e o éxito dos estudantes,
a equipe da Coordenagdo Pedagogica desenvolverd, em parceria com outros setores da institui¢do parceira,

acoes para enfrentamento as causas de retencao e evasao.

Para i1sso os docentes irdo informar os nomes dos estudantes ausentes ou que ndo estariam participando
das atividades durante o processo educativo e por meio desta informacdo, a equipe pedagogica podera
identificar as ocorréncias e elaborar agdes preventivas e de reintegracao dos discentes ausentes.

Também serdo realizadas reunides pedagdgicas regulares com os docentes e discentes para constante
avaliag¢do do curso e diagndsticos de eventuais questdes que criem empecilhos para a participacdo. Pretende-
se também detectar precocemente possiveis casos de evasdo e reprovacao; estimulando os docentes a

desenvolverem estratégias para a inclusdo e instrumentos avaliativos diversificados.
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Técnica Federal de Sergipe/Centro Federal de Educagdo Tecnologica de Sergipe (2001-2007). 2018. 211 p.
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