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RESUMO

O presente trabalho busca apresentar um panorama da divulgac&o cientifica realizada, no Brasil,
através da midia podcast. Dentro do contexto de uma sociedade pos-industrial, houve uma
transformacdo das relaces politicas, econémicas e sociais, que ampliaram as capacidades
comunicativas do ser humano, dando origem a grande diversidade de midias. As novas midias
potencializam o processo de troca e compartilhamento de conteddo simbélicos com um ou
muitos individuos. Uma dessas novas midias € o podcast. Um conteddo de midia,
majoritariamente em &udio e transmitido via podcasting (transmissdo massiva de informacéo
através da tecnologia de feed RSS). Essa tecnologia abre novas possibilidades para o campo da
divulgacdo cientifica, sendo um espago para dialogos mais aprofundados sobre temas diversos
das ciéncias e para a interacao social e politica em geral. Uma investigacdo quantitativa da
podosfera (a esfera que relne os podcasters), mostra que existe um numero significativo de
podcasts de divulgacéo cientifica que envolve um publico, que se levado em consideracdo em
conjunto, é tdo importante e numeroso quanto o publico das midias tradicionais. Devido a isto,
é importante que se procedam analises, como essa, afim de se compreender a podosfera
cientifica brasileira e seus possiveis impactos politicos, econémicos e sociais.

Palavras-chaves: Podcast, podcasting, comunicacgdo, ciéncia, divulgacdo cientifica.
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ABSTRACT

The present work seeks to present a panorama of the scientific dissemination carried out in
Brazil through the podcast media. In the context of a post-industrial society, there was a
transformation of political, economic, and social relations, which broadened the communicative
capacities of the human being, giving rise to a great diversity of media. New media powerful
the exchange and share of symbolic content with one or many individuals. One of these new
media is the podcast. A media content, mostly audio and transmitted by podcasting (massive
transmission of information through RSS feed technology). This technology opens up new
possibilities for the field of scientific dissemination, being a space for more in-depth dialogues
on different themes of the sciences and for social and political interaction in general. A
guantitative investigation of the podosphere shows that there is a significant number of podcasts
of scientific dissemination involving an audience that, if taken together, is as important and
numerous as the traditional media audience. Due to this, it is important that analyzes, such as
this one, are carried out in order to understand the Brazilian scientific podosphere and its
possible political, economic and social impacts.

Keywords: Podcast, Podcasting, Communication, Science, Science dissemination.
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1.0 INTRODUCAO.

“O desejo profundo da humanidade pelo conhecimento é justificativa suficiente para
nossa busca continua” diz Stephen Hawking (2015, p.25). Essa busca continua é o que alimenta
a producéo cientifica no mundo, garante o avanco das ciéncias e mantém o progresso da
humanidade, ao menos em relacdo a tecnologia.

Como veremos mais adiante neste trabalho, o desejo profundo por conhecimento
representa muito mais nossa insercao, principalmente enquanto pesquisadores, no universo de
uma cultura cientifica europeia do que algo interno, natural ou inerente ao ser humano.

O desenvolvimento historico levou as sociedades colonizadoras a revolugdo industrial.
O progresso material é acelerado pela industrializa¢do, cuja engrenagem principal é a ciéncia.
A partir dessa engrenagem o movimento da maquina acontece e o produto surge, € uma
sociedade que ndo pode parar de crescer e precisa para isso que a maquina se mantenha em
operacgao e promova seu aprimoramento, ainda que se saiba que o desempenho almejado jamais
sera alcancado.

Na tentativa de aprimorar a sociedade o ser humano cria e se apropria de novas
tecnologias. Os impactos dessas novas tecnologias sdo profundos e afetam a sociedade como
um todo, é preciso entender os efeitos das novas tecnologias, entender seu funcionamento, sua
origem e descobrir como elas podem ser utilizadas, como tirar o maximo delas. Seja para
quebrar a maquina ou para manté-la é preciso entendé-la.

Nisso reside o desejo humano por conhecimento, nos caminhos que as sociedades
empoem a si mesmas a tarefa de trilhar. A seu modo cada sociedade se torna mais ou menos
dependente do conhecimento por ela produzido. E, seguindo esse caminho, este trabalho
pretende analisar as transformacgdes provocadas pelas novas tecnologias da comunicagéo
criadas nas ultimas décadas, pela sociedade capitalista ocidental, e que deram origem as
chamadas novas midias.

As novas midias representam novas maneiras de trocar e compartilhar contetdo
simbdlico e informacgdo. E, embora, tenha comecado o texto com uma metéfora sobre as
maquinas, nao vivemos mais uma era industrial e sim a era informacional. Como bem aponta
Manuel Castells (1999) as novas tecnologias da comunicacédo transformaram as relacdes de
producdo, as relacdes de poder e, portanto, as relacdes sociais e politicas. Passamos por uma

verdadeira revolucédo, ainda em progresso.
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Dentre a variedade de midias que surgiu a partir da internet e das redes de computadores,
este trabalho se dedicard aos podcasts, especificamente os podcasts de divulgacao cientifica,
aqueles que ajudam a manter as engrenagens girando, favorecendo o compartilhamento e troca
de conteudo simbolico e informacéo sobre ciéncia.

O podcast € um contetido de midia, em audio geralmente, distribuido na internet através
da tecnologia de feed RSS. Ou, como diria Leo Lopes do Radiofobia podcast, “é o radio que
ndo ¢ radio” (LOPES, 2015a.). Diferente do radio ¢ um contetdo que fica disponibilizado na
internet e pode ser ouvido a qualquer momento de acordo com a preferéncia do ouvinte. Uma
midia, portanto, considerada, pela podosfera, muito democratica.

Algumas iniciativas de divulgacdo cientifica utilizam esta midia e é disso que este
trabalho ira tratar. Porém, antes de fazé-lo é necessario debater. Afinal, o que é ciéncia? O
primeiro capitulo tenta demostrar como o conceito de ciéncia é historicamente construido e
responde aos interesses de quem desenvolve ou financia a ciéncia. Alias, exatamente por isso,
existem varias compreensOes diferentes do que vem a ser ciéncia, parecendo prevalecer na
sociedade as que privilegiam as ciéncias, ditas, exatas.

Ainda nesse primeiro capitulo debate-se sobre os conceitos de divulgacao cientifica, e
termos correlatos (vulgarizagdo, popularizacdo, disseminacdo, etc.). Além desse conceito foi
preciso debrucar, também, sobre os modelos que orientam as préticas de divulgacdo e que estdo
muito relacionados com os objetivos da mesma.

No segundo capitulo aborda-se a questdo da cultura cientifica e como a divulgacédo
cientifica tem como objetivo garantir a construcdo dessa cultura. Nesta tarefa a divulgacao
cientifica se utiliza da educacdo formal, informal e ndo-formal, incluindo-se o sistema de midia
como meio de educacao.

Novas midias, midias e comunicagdo de massa, sdo conceitos abordados ainda no
segundo capitulo, a partir de autores como Manuel Castells (1999; 2013.) e John B. Thompson
(1998). A definicdo de Thompson das caracteristicas das midias tradicionais de massa sera,
particularmente importante na definicdo das caracteristicas dos podcast, cuja historia sera
contada no mesmao capitulo.

A divulgacéo cientifica na web, e mais ao final da sessdo nos podcasts, serd também
trabalhada neste segundo capitulo. Os blogs de ciéncia terdo sua importancia destacadas e
alguns casos especiais serdo analisados, como o caso do Nerdcast, que mesmo ndo sendo
voltado a divulgagdo cientifica continua impulsionando a midia ao abrir espaco aos

divulgadores cientificos.
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No capitulo seguinte fazemos a sele¢do dos podcasts de divulgagdo cientifica para
estudo, tentando identificar quais sdo os principais podcasts de ciéncia do Brasil a partir de um
levantamento quantitativo que envolveu pesquisas em sites, blogs, redes sociais
(especificamente, Facebook, Twitter e Instagram) e agregadores de podcast.

Por dltimo, resta a analise de alguns podcasts selecionados, afim de observar as
tendéncias de evolugdo e desenvolvimento dos podcasts como midia de divulgacéo cientifica.
Em um periodo que vai de 2010 até 2018, momento identificado como de maior

desenvolvimento dessa midia em relacédo a divulgacéo cientifica.
1.1 OBJETIVO GERAL

I.  Investigar as tendéncias dos podcasts enquanto midias de divulgacdo cientifica no

Brasil.
1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

i.  Compreender diferentes conceitos de Ciéncias e propostas de Divulgacédo Cientifica.
ii. Conhecer a atuacdo geral das novas midias no processo de comunicacdo e
desenvolvimento das sociedades, relacionadas a divulgacéo cientifica.

iii.  Identificar Podcasts que atuem na Divulgacdo Cientifica no Brasil.

12



20CONCEITOS E DEFINICOES POSSIVEIS: CIENCIA, METODO E
DIVULGACAO.

As questdes que envolvem a divulgacéo cientifica envolvem, antes de tudo, o conceito
de ciéncia. Sem a compreensdo clara do que é a ciéncia e de como ela trabalha, ou seja, do
método cientifico, ndo é possivel construir modelos de acdo que permitam a realizacdo do
trabalho de divulgacdo cientifica. Por essa razdo, este trabalho comeca com a discussdo do
conceito de ciéncia.

Quem define o que é ciéncia? Quais os interesses envolvidos? Qual o objetivo da

ciéncia? Porque as ciéncias naturais se sobressaem as ciéncias humanas ou sociais?
2.1 AS CIENCIAS.

Ciéncia, na obra Uma introducao a Histdria, é considerada por Ciro Flamarion Cardoso
“como um tipo especial de conhecimento, e as maneiras de obter tal conhecimento” (1984,
p.14). E importante enfatizar a Gltima parte, sobre a maneira de obter esse conhecimento, que
é, justamente, a parte que se refere a razdo desse conhecimento ser especial, que é o Método

Cientifico.

O método cientifico pode ser definido como o conjunto de recursos de que dispde a
ciéncia para propor-se problemas verificaveis (contrastaveis) e para submeter a prova
os resultados ou solu¢Bes que venham a ser sugeridos para tais problemas
(CARDOSO, 1984, p.14)

A definicdo do método cientifico comeca a ser moldada ainda no século XV1I, nas obras
de pensadores como René Descartes e Francis Bacon. Inspirada pelos trabalhos de intelectuais
renascentistas — como Nicolau Copérnico, Giordano Bruno, Galileu Galilei e outros, que pouco
a pouco demostravam erros, enganos e lacunas deixadas na ciéncia em voga até entdo pelos
filosofos que os antecederam — o método cientifico buscava ser 0 meio para se alcancar a
verdade através do conhecimento, buscava construir uma ciéncia livre de erros.

Francis Bacon atribuiu a ciéncia a fun¢do de “melhoramento da vida do homem”
(CHALMERS, 1993, p.15), este seria seu objetivo principal. E possivel perceber, na funcéo
atribuida a ciéncia por Bacon, a mudanca de mentalidade do periodo entre os séculos XVI e
XVIII, saiamos de uma perspectiva de fim de mundo eminente para uma perspectiva de
melhoramento continuo da vida. A sociedade comeca a abandonar a perspectiva cristd de
apocalipse e comeca a acreditar na possibilidade de progresso da humanidade (KOSELLECK,
2006.).

13



Até a ldade média, a Igreja era a Unica capaz de reunir recursos em prol do
desenvolvimento do conhecimento, porém, no geral, sua mobilizagéo se dava exclusivamente
em funcao da manutencdo da ordem social e ndo de qualquer tipo de mudanca ou transformacéo.
Né&o fazia sentido investir em melhorias se, na logica cristd, o fim estava proximo. Contudo,
conforme o fim se torna mais distante e as pessoas observavam o ir e vir de profecias
apocalipticas que jamais se cumpriam, 0 progresso se torna uma possibilidade real e os
governos e as elites se tornavam, entdo, arautos da mudanca, atraves do controle sobre producgéo

e disseminacdo do conhecimento.

Em 1620, Francis Bacon publicou um manifesto cientifico intitulado Novum Organum
[Novo Organismo], no qual afirmou que “conhecimento é poder”. A real prova de
fogo do “conhecimento” ndo ¢ se ¢ verdadeiro, mas se nos da poder. Os cientistas
geralmente presumem que nenhuma teoria é 100% correta. Em consequéncia a
verdade ndo é um bom parametro de teste para o conhecimento. O parametro real é a
sua utilidade. Uma teoria que nos permite fazer novas coisas constitui conhecimento.
(HARARI, 2015, p. 270.).

O dominio sobre a produ¢do do conhecimento passa a representar o poder sobre as novas
coisas que a humanidade fara, o poder humano sobre o mundo natural. Dessa representacdo
acaba nascendo uma relacéo entre ciéncia e tecnologia, com a ciéncia sendo vista como aquela
responsavel pelo aumento da produgdo material, através da construcdo de novas técnicas,
ferramentas e méaquinas. O progresso e a manutencdo do poder passam a depender do
investimento em ciéncia.

Adam Smith j& apontava, no século XVIII, a relevancia desse investimento na producéo

de novos saberes.

Com o progresso da sociedade, a filosofia ou a pesquisa torna-se, como qualquer
oficio, a ocupacéo principal ou exclusiva de uma categoria especifica de pessoas.
Como qualquer outro oficio, também esse estd subdividido em grande ndmero de
setores ou areas diferentes, cada uma das quais oferece trabalho a uma categoria
especial de fil6sofos; e essa subdivisdo do trabalho filoséfico, da mesma forma como
em qualquer outra ocupacdo, melhora e aperfeigoa a destreza e proporciona economia
de tempo. Cada individuo torna-se mais habil em seu setor especifico, o volume de
trabalho produzido é maior, aumentando também consideravelmente o cabedal
cientifico. (SMITH,1996, p.70)

Na viséo de Smith o progresso da sociedade leva a especializacdo do trabalho, incluindo
o trabalho cientifico, o aumento dessa especializacdo resulta na maior producdo de
conhecimento cientifico. E possivel inferir ainda, que a maior producdo de conhecimento
acarretard maior progresso da sociedade, em um ciclo infinito e cada vez mais acelerado de

desenvolvimento, como é possivel observar pelos Gltimos séculos.

Durante a maior parte da Historia, os humanos ndo sabiam nada sobre 99,99% dos
organismos do planeta — em especial, 0s micro-organismos. (...) foi s6 em 1674 que
um olho humano viu um micro-organismo pela primeira vez, quando Anton van

14



Leeuwenhoek deu uma espiada de seu microscopio caseiro e ficou impressionado ao
ver um mundo inteiro de criaturas mindsculas dando voltas em uma gota d’agua.
Durante os 300 anos seguintes, os humanos se familiarizaram com uma enorme
quantidade de espécies microscopicas. Conseguimos vencer a maioria das doencas
contagiosas mais fatais que elas causam e usamos 0Ss micro-organismos a servico da
medicina e da indUstria. Hoje, projetamos bactérias para produzir medicamentos,
fabricar biocombustivel e matar parasitas. (HARARI, 2015, p.258/259)

As Ciéncias, como € possivel observar, ganharam importancia ao longo do tempo. Hoje,
nossa sociedade é extremamente dependente do progresso da ciéncia. E, justamente por isso,
ndo é mais possivel manté-la restrita a determinados grupos e espacos. Sua continuidade
depende do envolvimento da sociedade como um todo no planejamento, elaboracéo e aplicagéo
de politicas publicas e privadas que favorecam as pesquisas cientificas, promovendo o
melhoramento da vida de todos, como ja preconizava Francis Bacon.

Entre os séculos XVl e XIX, o mundo se transformou. As distancias foram encurtadas
pelas ferrovias e navios a vapor, o telégrafo elétrico acelerou a comunicagéo e transmisséo de
informacdes, a tecnologia hidraulica aplicada nas areas rurais aumentou a producdo, mais
comida estava disponivel e as popula¢des dobraram de tamanho (HOBSBAWM, 2010b). Esses
avancos trouxeram prestigio para as ciéncias e para 0s governos que a elas davam suporte.

Os avangos das ciéncias ndo foram, contudo, usados em beneficio de todos, mas sim,
por vezes, em beneficio do dominio de uns, que se julgavam melhores e superiores, sobre 0s
outros, inferiores e atrasados. O setor bélico também cresceu, com novas armas e explosivos.
Na primeira Guerra Mundial (1914-1918) a quimica teve seu papel de destaque através do
emprego de gases na batalha e lanca chamas que mataram mais de 5 mil soldados ao serem
empregados em 1915 pela Alemanha na frente ocidental (VISENTINI, 2012.).

Foi, contudo, o impacto das bombas atdmicas no final da Segunda Guerra Mundial
(1939-1945) que teve maior impacto na construcdo de uma imagem negativa sobre as ciéncias,
embora essa desconfianca e negatividade a respeito das ciéncias ja viesse crescendo ao longo
de todo aquele periodo. Durante essa guerra, algum tempo antes da queda das bombas, o

historiador Marc Bloch escreveu:

Num mundo que acaba de abordar a quimica do atomo e mal comeca a sondar 0s
segredos dos espagos estelares, em nosso pobre mundo que, justamente orgulhoso de
sua ciéncia, ndo consegue todavia criar para si um pouco de felicidade. (BLOCH,
2001, p.44)

Apbs a Segunda Guerra Mundial muitas pessoas passaram a ver a ciéncia como um
risco, um perigo, para a humanidade. O medo de um fim do mundo retornava, porém nao seria
fruto de um castigo divino, seria provocado pelo préprio ser humano e por sua soberba

inteligéncia. Para manter seu poder e a ordem, foi necessario aos politicos e aos governos se
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aproximarem da populacao, compreenderem seus medos e anseios e reconquistar sua confianga

para com eles proprios e, principalmente, para com as ciéncias.

Nos EUA, por exemplo, o surgimento da National Science Foudation (NSF), em 1950,
e da National Aeronautics and Space Administration (Nasa), na década seguinte,
correspondeu a um crescimento dos debates sobre as implicagdes sociais da ciéncia e
ao aparecimento de programas de educacdo e popularizacdo que visavam fortalecer a
admiracdo e o respeito do publico a ciéncia nacional. (CASTELFRANCHI, 2013,
p.1164).

A comunicacdo cientifica, ou seja, o didlogo em torno da ciéncia (horizontal) ou/e a
transmissao de informacdes sobre ciéncia (vertical e hierarquica) existem desde o surgimento
do préprio pensamento cientifico, e ja se falava em termos como “vulgarizagéo cientifica” desde
0 inicio do século XIX. Embora, devido a conotacdo negativa que o termo ira receber ja no
contexto temporal de seu surgimento e também depois, ele acaba tendo poucos adeptos. Como
explica Moema Vergara,

A expressdo “vulgarizacdo cientifica” é hoje tida como pejorativa, evitada pelos que
trabalham com o tema da relacdo entre publico e ciéncia. O seu sentido negativo ja
podia ser encontrado no inicio do século X1X, como demonstra o Dicionario da lingua
portuguesa de Anténio de Morais Silva. Na edi¢do de 1813, o substantivo
“vulgarizagdo” ¢ definido como ato ou agdo de vulgarizar, cuja defini¢cdo se manteve
durante as edi¢fes subsequentes no decorrer de todo século XIX, da seguinte forma:
“Reduzir ao estado do plebeu, ¢ homem vulgar. Fazer comum, com abatimento da
nobreza, gradacdo de apreco, respeito. Traduzir em vulgar, romancear. Publicar a
todos, prostituir-se (grifo nosso). (VERGARA, 2008, p.138)

Além dessa aproximacao do termo vulgarizacdo aos plebeus, ou seja, a uma classe tida
como de pessoas que ocupam espacos de menor valor e prestigio na sociedade, o termo também
foi a associado pela autora a questdo da traducéo. O traduzir a ciéncia era algo mal visto, pois
supostamente implicaria em uma transmisséo parcial e fragmentaria do conhecimento e,

portanto, em sua ma compreensao e no prejuizo dos interesses cientificos.

Os criticos da vulgarizagdo cientifica a tém por “superficial” justamente por sua
incapacidade de transmitir o rigor do conhecimento cientifico. No movimento de
translacdo dos conhecimentos, estes sdo progressivamente descontextualizados. A
vulgarizagdo ndo é capaz de difundir integralmente o conhecimento. Traduzir a
ciéncia para um grande nimero de pessoas € uma tarefa complexa, nem sempre
cumprida a risca. Contudo os esforgos de vulgarizagdo fizeram com que a ciéncia
passasse a existir na consciéncia do publico, implantada na sua realidade quotidiana,
mesmo sem dar atencdo aos processos de construcdo desse conhecimento. Desta
forma, estavam-se veiculando outros valores além dos puramente cientificos.
(VERGARA, 2008, p. 143.)

O que os criticos da vulgarizacdo ndo pareciam perceber era a relevancia que a
vulgarizacdo teve para o reconhecimento do préprio cientista como profissional e para a
institucionalizacdo da ciéncia. Além disso, embora o termo néo seja o preponderante, a préatica

de vulgarizacdo cientifica persiste em andamento mantém-se em importancia.
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No contexto de predominancia do termo vulgarizacdo cientifica nota-se, contudo, que
sua prética se da de forma hierarquizada, de cima para baixo. O que se observa, a partir da
segunda metade do seéculo XX, é a preocupacdo em ouvir o publico, a fim de avaliar os
resultados dos esforcos de divulgacdo cientifica que, cada dia mais, se ampliavam. Desta forma,
em 1957 nos EUA se realiza a primeira enquete de percepcdo publica da ciéncia
(CASTELFRANCHI, 2013.). O publico para o qual a divulgacdo cientifica se destinava

comecava a ser ouvido.
2.2 AFINAL, O QUE E DIVULACAO CIENTIFICA?

Dentre os que se dedicam a pensar este campo, a divulgacdo cientifica seria uma area
abrangente, comportando em si tudo que se relaciona a amplia¢do do acesso ao conhecimento
cientifico. Mas devido as diferentes praticas, teorias e objetivos em relacdo a questao do acesso
ao conhecimento, muitos outros termos acabam sendo empregados (popularizacdo, difuséo,

disseminacdo, vulgarizacao, alfabetizacdo, comunicagdo publica...).

No ambito da divulgagdo cientifica, aparecem os termos popularizacdo da ciéncia,
comunicacgdo publica da ciéncia e vulgarizacdo da ciéncia. Em seu conjunto esses
termos séo hoje, comuns, tanto na literatura especializada sobre a educacdo, quanto
nos meios de comunicacdo de massa, para designar as praticas de socializacdo do
conhecimento cientifico com vistas a promover seu acesso. (MARANDINO;
MINGUES, 2015, p.88)

Devido a sua abrangéncia e a ja ampla utilizacdo deste termo no Brasil sera adotado
neste trabalho o termo “divulgagdo cientifica”, a fim de se permitir tratar das diversas formas

da comunicacédo que colocam a ciéncia em evidéncia.

Vulgarizacdo, alfabetizacdo, divulgacdo e popularizacdo. Todas elas relacionadas a
questdo do acesso ao conhecimento cientifico, fio condutor que liga todos os termos
a palavra ciéncia. (GERMANO; KULESZA, 2007, p.09)

As vezes, porém, havera necessidade de uso de alguns dos outros termos mencionados.
Entende-se que estes outros termos se referem a formas menos abrangentes, mais especificas,
da divulgacéo cientifica e que estdo relacionadas a objetivos especificos ou formas particulares
de entendimento do que é a ciéncia e qual deve ser seu papel na sociedade.

Segundo Marcos Goncalves Ramos (1994), Wilson da Costa Bueno apresenta um
conceito de divulgacdo amplo, como foi aqui apresentado. Para Bueno, divulgacdo cientifica
seria “todo e qualquer processo ou recurso utilizado para a veiculagdo de informagdes
cientificas e tecnologicas” (RAMOS, 1994, P.342). Porém, embora amplo, esse conceito
presume que, por abranger o grande publico, é necessaria a transposicdao da linguagem

especializada, para que todos compreendam as informacoes, o ja citado processo de traducao.
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E possivel notar, entdo, a existéncia de uma separacdo entre cientistas, aqueles que
produzem ciéncia, e ndo-cientistas, os consumidores do produto cientifico. Essa separagdo se
acentuou a medida que as formas de producdo foram se tornando mais especializadas, criando
grupos sociais distintos uns dos outros. A distincdo entre cientistas e ndo-cientistas, por

exemplo, acaba atingindo até mesmo o nivel da linguagem.

Uma “linguagem” no nosso sentido especifico ¢, entdo, ndo apenas uma maneira de
falar prescrita, mas também um tema de discusséo prescrito para o discurso politico.
Neste ponto, podemos ver que cada contexto linguistico indica um contexto politico,
social ou histérico, no interior do qual a prépria linguagem se situa. Contudo, neste
mesmo ponto, somos obrigados a reconhecer que cada linguagem, em certa medida,
seleciona e prescreve o contexto dentro do qual ela deverd ser reconhecida.
(POCOCK, 2013, p. 36/37.)

A linguagem, de forma geral, responde ao contexto ao qual esta vinculada e o contexto
ao qual ela se vincula acaba sendo formado por essa mesma linguagem. As disputas politicas e
ideoldgicas que levaram a formacao de tipos especiais de conhecimentos (ciéncias) no século
XIX, também levaram a especializacdo dos estudos e a divisdo desses conhecimentos em
disciplinas. Essas disciplinas cultivaram formas especificas de linguagem, a fim de se
distinguirem umas das outras e criarem uma identidade prépria. O dialogo passa, entdo, a ser
entre pares disciplinares apenas. As ciéncias se tornam mais aprofundadas, porém mais isoladas
entre si.

Segundo Belens e Porto (2009),

Em certa medida, o isolamento disciplinar retira a capacidade da difusdo democratica
da ciéncia, a possibilidade de sua popularizacdo e enfraquece a sua disseminacéo,
pois, segundo Medawar (2008), uma carreira cientifica é acessivel a quase todos, pois
ndo requer capacidades raras, superiores ou incomuns (BELENS; PORTO, 2009,
p.29)

Esse isolamento das disciplinas acaba tirando, também, uma capacidade da divulgacao
cientifica, que seria seu poder de fazer circular conhecimentos entre todos igualmente, através
do uso de uma linguagem comum. O isolamento disciplinar gera um conhecimento que é
restrito a uma parcela pequena da populacéo, levando o trabalho atual da divulgacgéo cientifica
a ser, também e em parte, o de familiarizar o leitor com a linguagem cientifica, o que poderia
ser chamado de letramento ou alfabetizacéo cientifica, que veremos melhor mais adiante.

A necessidade de uma traducdo da linguagem cientifica para uma n&o-cientifica
permanece, portanto, justificavel, j& que o isolamento das ciéncias fez seu vocabulario
incompreensivel aqueles de fora do contexto daquelas producgdes.

Para ilustrar a questdo podemos usar o caso da National Geographic Society. As
primeiras publicacGes da revista da sociedade, a National Geographic, foram criticadas

justamente por sua linguagem. Os artigos da revista “como observou um jornalista ‘eram
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adequados a difusdo do conhecimento geogréafico entre as pessoas que j& o tinham e s6 serviam
para assustar o resto’. ” (JENKINS; VESILIND, 2010, p.17). Quando, em 1897 Alexander
Graham Bell, famoso por usas invencdes dentre elas a lampada, se tornou presidente daquela

sociedade sua postura tambem foi de critica ao linguajar técnico-cientifico.

Bell enfatizou ainda que esses novos membros deviam ser capazes de ler e apreciar
os artigos. Nao queria mais tratados académicos obtusos e indecifraveis. E insistiu que
queria “muitas fotografias”. (JENKINS; VESILIND, 2010, p.18)

Este exemplo remete ao final do século XIX, ou seja, a questdo da adequacdo da
linguagem ao pablico ndo era nova. No contexto posterior a década de 1940, ela apenas passou
a receber mais atencdo, especialmente, por parte de instituicdes e 6rgdos governamentais. Essa
atencdo, em boa medida, devia-se a relevancia que teve a propaganda na politica do entre
guerras e da Segunda Guerra. Mas 0 que interessa a nos € que 0s estudos desse periodo
comegam a fazer distin¢do entre “divulgagao cientifica” e “comunicagdo cientifica”.

Divulgacdo cientifica seria, entdo, aquela feita para o publico em geral a partir de
informac@es oriundas de publicacbes cientificas ou assim tratadas, podendo incluir o préprio
produtor de ciéncia, tanto como publico quanto como divulgador. A divulgacdo cientifica,
assim entendida, pode ser chamada de comunicacdo publica da ciéncia, diferenciando-se assim
da comunicacdo cientifica, aquela feita para os pares, ou seja, para outros cientistas da mesma
area ou de areas relacionadas, incluindo apenas aqueles que supostamente estdo familiarizados
com a linguagem cientifica.

Usando o termo disseminacdo, de forma analoga ao que descrevemos acima como
comunicacdo cientifica, Wilson Bueno divide o processo em dois: a disseminacgdo extrapar e

intrapar:

A disseminacao intrapar diz respeito a circulacdo de informagdes cientificas e
tecnoldgicas entre especialistas de uma area ou de areas conexas. Temos aqui 0S
periodicos especializados ou as reunides cientificas orientadas segundo limitado
universo de interessados. Revistas de geologia, fisica ou ortodontia sdo exemplos de
veiculos para disseminacdo intrapar, a elas tendo acesso apenas os especialistas destas
areas. Seminarios de astrofisica, de cardiologia ou de psicologia clinica assumem a
mesma configuragdo. (...) A disseminacdo extrapar diz respeito & circulagdo de
informacdes cientificas e tecnoldgicas para especialistas que situam fora da area-
objeto da disseminacdo. Temos ainda, neste caso, um publico especializado, embora
ndo necessariamente naquele dominio especifico. Uma revista de economia politica
ou ciéncias sociais poderia estar incluida nesta modalidade. De maneira geral, ela pode
ser consumida por diferentes especialistas, e ndo obrigatoriamente por economistas,
cientistas ou sociologos. (BUENO, 1985, p.1421)

Comunicacdo cientifica poderia ser definida como “informagdo apresentada em

congressos, simpdsios, semanas, reunides, academias, sociedades cientificas etc., a ser
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posteriormente publicada em anais e revistas” (LAKATOS; MARCONI, 2001, p.252. Apud
GONCALVES, 2005, p.16.), pois estes seriam 0s espacos onde o0s pares dialogam.

Sempre apoiada em trabalhos anteriores, a pesquisa, mesmo que ainda em andamento é
desenvolvida na forma escrita e submetida a uma avaliacdo. Sendo considerada adequada é
apresentada entdo em eventos que reinem diversos académicos interessados naquela pesquisa
ou, ainda que ndo seja apresentada oralmente, ela é publicada escrita em algum periodico
cientifico para apreciacdo dos pares que poderdo ter acesso aquele conhecimento e utiliza-lo
para dar suporte em suas préprias pesquisas. E assim estaria feita a comunicacéo cientifica e
garantida a continuidade do ciclo de producdo do saber que sustenta nossa sociedade.

Mas, e quanto a divulgacdo cientifica? Se seguirmos as definicdes de Divulgacéo
cientifica e comunicacdo cientifica de Bueno (2010), é a partir da publicacdo dos resultados ou
conclusbes de uma pesquisa que se daria inicio a divulgacéo cientifica em si. A pesquisa, apds
exposta aos pares e dependendo de sua repercussao entre eles, chegaria ao divulgador que faria
sua decodificacdo ao publico leigo, e estaria feita a divulgacdo cientifica. Porém, ndo é
exatamente assim.

A divulgacdo cientifica, como descrita acima, pressupde um entendimento muito
especifico do que vem a ser comunicacdo que, em sua forma mais tradicional, poderia ser
definida como “um tipo distinto de comunicagao social que envolve a produgao, a transmissdo
e a recepcdo de formas simbolicas” (THOMPSON, 1998, p.25.). Ou seja, um processo com
inicio, meio e fim, com etapas, um processo mecanico que comecga com a producao, passa a
transmissdo e finalmente termina com a recepc¢do da informacdo pelo receptor. Ndo havendo

necessidade de resposta.

As palavras ndo surgem por acaso, mas para nomear fendbmenos que a cada tempo
historico demandam explicacdo. Assim é o vocabulo “comunica¢do”, que pode ser
entendido como “transmissdo de informagdo™: é 0 que fazem o jornal e a TV, e 0
computador, e o quarto poder (...) Senso comum que na verdade, ndo é tdo distinto
dos resultados sobre a comunicacdo, os quais também apresentam diferentes
premissas a respeito. (MELO; TOSTA, 2008, p.12)

A divulgacéo cientifica é, contudo, melhor compreendida como um processo ciclico,
onde a propria manutencao da producdo cientifica depende do quanto o publico dito leigo esta,
por exemplo, envolvido nos debates das politicas publicas para as ciéncias. Wilson Bueno chega

a apontar a importancia da divulgag&o cientifica no processo democratico.

A divulgacdo cientifica cumpre funcdo primordial: democratizar 0 acesso ao
conhecimento cientifico e estabelecer condigdes para a chamada alfabetizagdo
cientifica. Contribui, portanto, para incluir os cidaddos no debate sobre temas
especializados e que podem impactar sua vida e seu trabalho, a exemplo de

20



transgénicos, células tronco, mudancas climaticas, energias renovaveis e outros itens.
(BUENO, 2010, p.5)

A perspectiva de uma linha de producdo e disseminacdo da ciéncia de forma
hierarquizada e unidirecional, do cientista para o publico geral, contudo, de fato existiu, e ainda
existe enquanto pratica. Enquanto teoria, pode ser relacionada aos primeiros estudos sobre
divulgacdo cientifica da década de 1980, tentativas de sistematizar a divulgacédo cientifica,

tomando emprestados teorias e modelos da comunicacao, algumas ja antigas.
2.3 MODELOS DE DIVULGAQAO CIENTIFICA

Um dos primeiros modelos de divulgacéo cientifica a ser desenvolvido, foi o modelo do

déficit, que também recebe outros nomes, como veremos.

Nesse modelo o publico é visto como uma massa homogénea e passiva de pessoas
caracterizada por deficit cognitivos e informativos que devem ser preenchidos por
uma espécie de transmissdo do tipo “pastilhas do saber”. O processo comunicativo ¢
tratado como substancialmente unidirecional, linear, top-down: do complexo para o
simples, de quem sabe, para quem ignora, de quem produz contetdo para quem é uma
tabula rasa cientifica. (CASTELFRANCHI, 2013, p.1167)

Esse modelo de divulgacéo cientifica ganhou forca, segundo Castelfranchi (2013), na
década de 1980 a partir dos resultados das pesquisas desenvolvidas pelo movimento para
“compreensdo publica da ciéncia”, encabegado pela Royal Society do Reino Unido. Os
resultados das enquetes e pesquisas apontavam, segundo considerou-se a época, para o baixo
nivel de conhecimento sobre ciéncia e método cientifico da populacdo mundial, que foi
considerada analfabeta cientifica.

Nos Estados Unidos e outros paises de lingua inglesa o termo scientific literacy,
comumente traduzido como alfabetizacdo cientifica, ganhou forca nessa mesma época. Esse
termo é utilizado pelos falantes do inglés de forma equivalente ao uso feito aqui de divulgacéo
cientifica. Porém, acabou ndo ganhando tantos adeptos no Brasil, alguns criticos do termo o

relacionaram com a capacidade de leitura e escrita.

Com efeito, se o termo alfabetizacdo — ser capaz de ler e escrever — for levado as
ultimas consequéncias, a expressao alfabetizacéo cientifica deve ser entendida como
a “capacidade de ler, compreender e expressar opinido sobre assuntos de carater
cientifico” (...) Isso conduz a uma situagdo contraditéria em que analfabetos
(literalmente falando) sdo imediatamente excluidos do processo. (GERMANO, 2007,
p.13)

O termo “alfabetizagdo cientifica”, por ser considerado menos inclusivo ndao ganhou

muitos adeptos no Brasil, mas isso ndo significou que os modelos de divulgacao cientifica aqui
adotados iriam ser inclusivos e considerariam os saberes individuais.
O modelo do Déficit ou modelo difusionista linear, por considerar que o publico seria

vazio de saber cientifico e que a funcdo do divulgador seria preencher essas lacunas de
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conhecimento, bombardeando o publico com informacgdes. Foi influenciado pelas teorias da
comunicagdo, como a teoria hipodérmica, das décadas de 1920 e 1930, que via o publico como
uma massa uniforme, suscetivel ao controle e manipulacdo e de comportamento previsivel, e
na abordagem persuasiva que ja comecava a levar em conta o poder de decisao do individuo,
n&o mais visto como parte de uma massa de iguais (RODRIGUES, 2015.), mas ainda composto
por uma maioria passivel de ser persuadida.

Segundo Castelfranchi (2013), a origem do modelo do déficit estaria na década de 1980,
mas esta é a época em que este modelo se constitui enquanto teoria para a divulgacdo cientifica,
na pratica, como aponta Graca Caldas (2011), ele ja existia desde final do século X1X. A década

de 1980, portanto, abriria espago a pratica de um novo modelo, 0 modelo contextual.

O segundo, denominado de “modelo contextual”, surge na década de 1980 e comega
a se preocupar com a valorizagdo de experiéncias culturais e saberes prévios.
Reconhece o papel da midia na ampliacéo dos conceitos cientificos. N&o considera as
respostas do publico que recebe informagdes unidirecionais e em situagdes
especificas. Essas informagdes, no entanto, ndo fornecem elementos suficientes para
uma visao politica e mais critica da ciéncia, uma vez que considera apenas seus efeitos
benéficos. Seria, portanto, apenas uma versdo mais refinada do modelo do déficit.
(CALDAS, 2011, P.21)

A principal caracteristica deste modelo seria a preocupa¢do com o contexto no qual o
publico esta inserido, a percepg¢do de que a experiéncia de vida e conhecimentos prévios dos
individuos podem auxiliar na compreensdo da ciéncia. Contudo, na definicdo acima, Graca
Caldas considera esse modelo, ainda, como sendo um modelo unidirecional, similar ao modelo
do déeficit, diferente da visdo exposta por Meguie de Souza Rodrigues (2015) que considera o
modelo contextual ndo propriamente como um modelo, mas sim como uma de duas abordagens

possiveis dentro do modelo dialdgico.

Ao levar em consideragdo o conhecimento pré-existente do publico e o contexto em
que ele estd inserido o modelo dialdgico propbe um fluxo de comunicacdo
bidirecional: tanto cientistas quanto membros do publico falam e se escutam uns aos
outros. No entanto, isto é feito com pesos diferentes — o publico ndo-especialista é
escutado, majoritariamente, para que a ciéncia Ihe seja comunicada de forma mais
eficaz. (RODRIGUES, 2015. p.31)

O modelo dialdgico pressupde o didlogo entre publico e especialistas (ainda que
desigual) e poderia, entdo, utilizar-se de duas abordagens distintas: a abordagem contextual e a
abordagem da “expertise leiga” (RODRIGUES, 2015, p.33), esta Gltima chamada por Graga
Caldas de “modelo da experiéncia leiga” (CALDAS, 2011, p.21).

A diferenca entre 0 modelo ou abordagem contextual e da experiéncia leiga residiria no
caréater politico, estando o segundo ligado a busca de reconhecimento por parte de comunidades

locais de suas experiéncias e a busca das mesmas em participar das decisdes politicas. A
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abordagem ou modelo da experiéncia leiga acabou, pelas caracteristicas expostas, sendo
considerada mais dialégica e democréaticas que modelos e abordagens anteriores. O publico
passou a ser mais escutado, porém, ainda néo se via sua efetiva participacdo nas decisoes.

A partir da década de 1990 surge entdo o modelo da participacdo publica. Onde,

ao invés de ser dado ao publico ndo-cientista o direito de falar e ser escutado, ele é
visto como agente capaz de negociar sentidos e estabelecer agendas de discusséo junto
a comunidade cientifica e poder publico, participando do debate de forma ativa
(RODRIGUES, 2015, P.34)

Esta participacdo ativa se daria através de “audiéncias e consultas publicas acerca de um
determinado tema, bem como pesquisas de opinido e juris populares” (RODRIGUES, 2015,
p.35). Contudo, este modelo sofre criticas, em geral, “por estar mais centrado na discussdo das
politicas cientificas em lugar da compreenséo publica da ciéncia” (CALDAS, 2011, P.21). Um
publico engajado e participativo politicamente, mas sem uma boa compreensdo cientifica
poderia tomar decisfes prejudiciais a sociedade e ao desenvolvimento cientifico.

Podemos considerar, entdo, como quatro os principais modelos de divulgacdo cientifica:
0 modelo do déficit, modelo contextual, modelo da experiéncia leiga e modelo da participacdo
publica. Estes modelos servem de orientadores das préaticas de divulgacdo cientifica e, embora,
tenham sido apresentados surgindo um apds o outro, como em uma linha do tempo, nenhum
deles substituiu ou substitui 0 outro. H& uma coexisténcia de préaticas e, com elas, de seus

respectivos objetivos.
2.4 DIVULGACAO DE PONTOS DE VISTAS CIENTIFICO

Este é o ponto onde voltamos a questdo inicial. O que é ciéncia?

Como visto, cada modelo de divulgacdo cientifica é reflexo de interesses de grupos,
individuos ou instituicbes. O modelo do deficit, replicava o pensamento de uma elite que se via
superior em relagdo aos demais membros da sociedade. O modelo contextual, em parte, reflete
0 interesse em entender como a populagdo recebe informacdes para poder entdo conduzir e
controlar suas acdes. O modelo da experiéncia leiga deriva da busca por autodeterminacéo. Por
ultimo, o0 modelo da participacdo publica ambiciona o poder de deciséo politica e econdmica.

Esse, evidentemente, é apenas um ponto de vista possivel. Existem outros interesses que
envolvem esses e outros modelos. Mas o ponto é que sempre existem interesses. Por mais que
estes estejam ligados a um contexto especifico de origem e aplicacéo, eles ainda estaréo sujeitos
a influéncia de interesses daqueles que os elaboram e daqueles que deles se apropriam.

Cada modelo de divulgacéo cientifica, na pratica, acaba definindo seus objetivos e
estratégias de atuacdo a partir de um entendimento proprio do que € a ciéncia, do papel do
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cientista, do publico e do proprio processo de comunica¢do. Como cada um destes elementos
seré definido de acordo com os interesses envolvidos.

Nos é, portanto, permitido refletir que em alguns casos o objetivo principal da
divulgacao cientifica ndo seja tanto a transmissao de conhecimento, como idealiza 0 modelo do

déficit por exemplo, mas sim de uma visdo de ciéncia e tecnologia que lhe é propria.

Nesta perspectiva, Jourdant conclui que a vulgarizacdo cientifica objetiva menos
transmitir conhecimento cientifico por si, que divulgar sua prépria visao da ciéncia e
da tecnologia em um dado momento (RAMOS, 1994, p.344)

Uma forma de avaliar “a visdo da ciéncia e tecnologia em um dado momento”, no caso
0 momento presente, seria a observacao do conceito de “ideologia”, segundo Karl Mannheim,
e o retorno a analise inicial deste capitulo, a construcdo do conceito “ciéncia”.

Vises, formas de pensar, perspectivas, designariam, segundo Lenin, o que ¢ ideologia.
Essa definicdo foi, a partir de 1929, consolidada na sociologia por Karl Mannheim e seu

conceito de “ideologia total”.

Manheimm atribuiu uma outra significacdo, bem mais restrita, a0 mesmo termo:
ideologia designa, nesta acepcdo, o0s sistemas de representa¢do que se orientam na
direcdo da estabilizaco e da reproducdo da ordem vigente — em oposi¢ao ao conceito
de utopia, que define as representacdes, aspiracbes e imagens-de-desejo
(wunschbilder) que se orientam na direcdo da ruptura da ordem estabelecida e que
exercem uma funcéo subversiva (umwalzende Funktion). (LOWY, 1994, p. 10/11)
Francis Bacon, como citado anteriormente, preconizava no século XVII que o objetivo
da ciéncia deveria ser o de melhoramento da vida. Mais tarde, a ciéncia iluminista do século
XVIII ir4 buscar esse melhoramento na utopia revolucionaria, buscando romper com o
absolutismo e usar a razdo na transformacdo da sociedade. No século XIX os regimes
absolutistas haviam sido derrotados, agora, a ciéncia era cooptada pela burguesia industrial que
traduziu o “melhoramento da vida” por “progresso”.

O tdo sonhado progresso, por sua vez, foi traduzido como manutencgéo do crescimento
econbmico e do desenvolvimento industrial. A burguesia industrial buscaria entdo a
estabilizagdo e reproducgéo da nova ordem vigente, a fim de manter-se como lideranga no
processo de desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, do qual ela se tornou dependente a partir
da criacdo da economia de mercado. A burguesia passava da utopia revolucionéria a ideologia
conservadora.

O historiador Eric Hobsbawn chega a afirmar que “o progresso cientifico de nosso
periodo ndo pode ser separado dos estimulos da revolugdo industrial” (HOBSBAWN, 2010a,

p.456). O autor atribui aos investimentos feitos pela “sélida burguesia radical britanica” e pela

“aristocracia Whig” a responsabilidade pelo fendmeno da revolugdo industrial inglesa, que nao
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teria ocorrido na Franga, justamente pelo anticientificismo da classe dominante francesa que
cria um sistema burocratico que impedia a inovacao técnica, cientifica e filosofica, vista como

um risco ao novo regime que se firmava.

A luta entre uma combativa esquerda anticlerical e pré-cientifica, que em seus raros
momentos de vitéria havia erigido a maioria das instituicbes que permitiam aos
cientistas franceses funcionar, e uma direita anticientifica, que tudo fez para elimina-
las, continua desde entdo. (HOBSBAWN, 2010a, p.457)

Embora ainda existam disputas, o sucesso atribuido a Inglaterra a partir da Revolugédo
Industrial leva a formacdo de uma nova ideologia mundial, criada e adotada pela recém-formada
burguesia industrial. Nesse novo sistema de representacao as ciéncias tém o papel de garantir o
progresso e a continuidade do crescimento econdmico, assim como, garantir a permanéncia da
burguesia como classe dominante e condutora do desenvolvimento, mantendo a ordem social.

Para se manter no poder a burguesia tende a evitar proliferacdo de determinadas ideias,
oriundas do que se convenciona chamar ciéncias humanas (sociologia, historia, antropologia,
psicologia...) e tende a incentivar as chamadas ciéncias naturais, ou, como j& foram chamadas
antes, ciéncias exatas. Estas ultimas tendo sido privilegiadas por sua capacidade de incrementar
o desenvolvimento material, auxiliando a industria no aceleramento e aumento da producéo, na
diminuicdo de custos, na criacao de novos produtos, novas técnicas, novas solugdes, enfim, por
sua suposta capacidade de apresentar resultados concretos, definitivos e matematicamente
verificaveis.

A Revolucdo Industrial pode, portanto, ser considerada o0 marco do nascimento de uma
ideologia que privilegia ndo apenas as ciéncias naturais, como o seu método. E a partir deste
momento que o método cientifico das ciéncias naturais se torna sinbnimo da prdpria ciéncia. A
ciéncia traria ordem e progresso. A ciéncia era portadora da verdade. Mas nem todos

acreditavam nisto.

Foram os fildsofos e cientistas que comegaram a desafiar as opinides recebidas sobre
o conhecimento objetivo. Albert Einstein, por exemplo, declarou que é a nossa teoria
que decide o0 que podemos observar, com o que concordou Karl Popper (...). O filésofo
alemdo Arthur Schopenhauer ja havia argumentado que “o mundo € minha
representagdo” (Die Welt ist meine Vorstellung), enquanto Friederich Nietzche
afirmava que a verdade é criada, e ndo descoberta. (BURKE, 2008, p. 100.)

Por mais, porém, que a ciéncia fosse apontada como um constructo social e politico e,
portanto, passivel de falhas ou incongruéncias. A sua capacidade de criacdo e modificacdo da
realidade material permanecia inalterado. Para ilustrar a questao, vejamos a analise de Stephen

Hawking sobre o principio da incerteza que fundamenta a fisica quantica.

A maioria dos cientistas, porém, estava disposta a aceitar a mecénica quantica porque
ela combinava perfeitamente com a experimentacédo. De fato, a teoria tem se mostrado
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bem-sucedida e fundamenta quase toda a ciéncia e a tecnologia modernas. Ela governa
0 comportamento dos transistores e circuitos integrados, componentes essenciais de
aparelhos eletrdnicos como televisores e computadores, e também é a base da quimica
e da biologia modernas. (HAWKING, 2015, p. 78)

Ele aponta para a aplicabilidade material de uma teoria cuja base reside no principio da
incerteza, onde ndo ha determinacdo exata. Ainda assim, cientistas aceitam essa teoria, pois ela
se adequa as experiéncias. Ela pode ser aplicada de forma objetiva. O que possibilita pensar na
existéncia de graus diferentes de objetividade, sendo mais facil notar a objetividade, através da
aplicabilidade de certas teorias, nas ciéncias naturais que nas ciéncias sociais.

Karl Popper discordaria. Ele ndo vé, segundo Michael Léwy (1994), possibilidade de
objetividade em nenhuma ciéncia. Contudo, ao seguir nesta perspectiva, € viavel a reflexao de
que o grau relativamente maior de objetividade atribuido as ciéncias naturais tornou
conveniente a ado¢ao das mesmas como ciéncias “verdadeiras” ou “superiores”.

Desta forma, as ciéncias naturais € concedida posicdo de destaque, por proporcionarem
0 progresso material e econémico, enquanto as ciéncias sociais fica delegado o papel de
manutencdo da ordem social e politica. A ordem social e politica reside, no entanto, em um
delicado equilibrio de forcas em constante disputa pelo poder. Em uma atitude de
autopreservacao, as elites, governos ou grupos dominantes, assumem uma posi¢do contraditoria
em relacdo as ciéncias sociais, legitimando-as enquanto conhecimento metodologicamente
construido, quando suas teorias se destinam a manutencdo da ordem, e desvalorizando-as,
guando se destinam a critica ou ruptura do status quo.

Esse posicionamento contraditério em relacdo as ciéncias, pode ser exemplificado a

partir do desenvolvimento da ciéncia geoldgica brasileira, como aponta Vergara.

Uma outra questdo central na historia institucional da ciéncia seria o conceito de
modernidade. No livro As ciéncias geoldgicas no Brasil, Silvia Figueirda observou
um impulso de modernizacdo patrocinado pelo Estado Imperial, que teria 0 mesmo
perfil das experiéncias realizadas em Portugal desde o final do século XVIII; ou seja,
reformas que procuravam encontrar seletivamente no conceito de modernidade o que
Ihe convinha, mantendo internamente aspectos tradicionais em sua organizacao. Este
impulso de modernizacdo seletiva seria fundamental para entender o processo de
institucionalizacdo das ciéncias geoldgicas no Brasil, que se estendeu dos anos de
1875 até 1934. (VERGARA, 2008, p.28)

No periodo destacado pela autora, o Brasil tentava se inserir no modelo europeu de
desenvolvimento e modernidade, para o qual o desenvolvimento da industria de base era
fundamental. Neste sentido, o desenvolvimento da ciéncia geologica brasileira proporcionaria
a insercéo do Brasil nesse contexto, respondendo aos interesses governamentais e da burguesia
industrial. Era conveniente ao Estado estimular o desenvolvimento desse saber, mas sem

modificar a estrutura organizacional da sociedade brasileira naquele periodo.
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No Brasil e no mundo, desde a revolugéo industrial, o conceito de ciéncia desenvolveu-
se, como podemos observar até agora, de forma tendenciosa. De maneira que certos
conhecimentos apenas sobreviveriam a sombra daqueles que cresciam alimentados pelos
interesses dos grupos de poder. O entendimento de ciéncia que se veiculou a partir disto,
relacionava-se, muito mais, as ciéncias naturais, tendo a matematica como sua lingua oficial.

No j& citado livro Sapiens: Uma breve histdria da humanidade, cuja primeira edi¢éo
data de 2012, o autor atribui caracteristicas a ciéncia moderna que vao de encontro ao maior
favorecimento das ciéncias naturais, apontando para o ndo rompimento da ciéncia atual com a
ciéncia positiva, mantendo-se caracteristicas basicas semelhantes. As seguintes caracteristicas,

segundo o autor, compdem a definicdo de ciéncia moderna:

a. A disposicdo para ignorancia: a ciéncia moderna se baseia na sentenga latina
ignoramus — “n6s ndo sabemos”. Presume que ndo sabemos tudo. O que ainda ¢é
mais crucial, aceita que as coisas que achamos que sabemos podem se mostrar
equivocadas a medida que adquirimos mais conhecimento. Nenhum conceito,
ideia ou teoria é sagrado e inquestionavel.

b. O lugar central da observacéo e da matematica: tendo admitido a ignorancia,
a ciéncia moderna almeja obter novos conhecimentos e o faz reunindo
observagdes e entdo usando ferramentas matematicas para relacionar essas
observacdes em teorias abrangentes.

c. A aquisicio de novas capacidades: a ciéncia moderna ndo se contenta em criar
teorias. Usa essas teorias para adquirir novas capacidades e, em particular, para
desenvolver novas tecnologias. (HARARI, 2015, p.261)

O primeiro aspecto abordado pode ser pensado como uma heranca da critica a ciéncia
positivista, rigida e que pretensamente se considerou infalivel e absolutamente verdadeira. Ja
as duas Gltimas apontam: a capacidade de producdo tecnoldgica e o alto prestigio dado as
chamadas ciéncias exatas, neste discurso as ciéncias sociais e humanas, praticamente, ndo sao
contempladas. Até mesmo por ndo serem, em alguns casos, consideradas ciéncias. Tudo
depende da conveniéncia.

Essa identificacdo da ciéncia, como um todo, com as ciéncias naturais, em especifico,
acaba sendo reproduzida nos discursos de divulgacdo cientifica. Vejamos o que diz, por
exemplo, a apostila do Curso on-line de Jornalismo Cientifico criada pela Word Federation of
Science Jornalists, em 2009, e editada no Brasil pelo Nucleo de Estudos da Divulgacdo

Cientifica da Fundagdo Oswaldo Cruz.

Se a arte é uma questdo de gosto, a ciéncia é o esforco de produzir uma descricéo
verdadeira da natureza. Aqui, sistematizar significa aprofundar, pesar, medir,
cronometrar, argumentar, racionalizar e construir logicamente, rejeitando o
subjetivismo, deixando de lado as preferéncias pessoais e mantendo o sujeito fora da
questdo. (...)A abordagem cientifica perfeita ¢ a demonstragdo. Uma demonstracao é
um argumento claro e completo. Em ciéncia uma demonstracéo pode ser também algo
pratico como um experimento de laboratdrio, mostrando um fenémeno e
estabelecendo causa e efeito. (2009, p.94)

27



E possivel notar que o conceito de ciéncia expresso acima, ensinado inclusive a
jornalistas/divulgadores cientificos, €, no minimo, antiquado. Ele remete ao inicio do século
XX e aos ideais positivistas de ciéncia, que colocava as ciéncias naturais como modelo a ser
seguido pelas demais, sem levar em consideracdo as especificidades de seus objetos.

Mesmo aqueles autores que levam em consideracdo as criticas feitas a esse modelo,
tendem a manter a associacdo entre ciéncia e tecnologia, ou seja, entre desenvolvimento
cientifico e desenvolvimento material. Como exemplificamos através do pensamento de Attico
Chassot:

E necessério mostrar que a Ciéncia ndo descobre o mundo, mas o quanto é o mundo
que a descobre. O mundo é (existe) independente da Ciéncia. Esta é uma construcéo
humana, que torna inteligivel nosso ambiente, e a tecnologia, como aplicacdo da
Ciéncia, modifica esse mundo. Por exemplo, a producéo de energia elétrica a partir de
uma queda d’agua ou do aproveitamento de ventos € o resultado de uma aplicacéo de
conhecimento acerca da natureza do mundo natural. Isso transforma o mundo natural,
mas ndo altera a sua essencialidade, por exemplo, em termos do principio da
conservacdo da energia. (CHASSOT, 2004, p.17)

Ao associar a aplicacdo da ciéncia com a producdo de tecnologia, ainda que néo
intencionalmente, o autor desvaloriza, o conhecimento das ciéncias sociais e humanas, uma vez
que, de forma geral, este ndo tende a resultar na producdo de recursos tecnoldgicos
obrigatoriamente. Colaborando assim, para a perpetuacdo de um conceito de ciéncias mais
vinculado as ciéncias naturais. Essa perpetuacdo se concretizaria através das préaticas de
divulgacao cientifica.

Segundo a andlise de Maghie de Souza Rodrigues (2015) a principal forma de
materializagdo da divulgacao cientifica seria no jornalismo cientifico, o que torna o texto do
manual de divulgagdo cientifica citado, um tanto quanto, alarmante. O conceito de ciéncia
contido nele, remonta a rigida ciéncia do século XIX. E ao efetuar o estudo de outros manuais

de divulgacéo cientifica a autora ainda conclui.

Das trés grandes categorias em comunicagdo publica da ciéncia levantadas no capitulo
anterior, a que mais parece se manifestar € a de déficit (...) e o jornalista ou divulgador
é que faz esta intermediagdo, a fim de que esta falta seja suprida. (RODRIGUES,
2015, p.67)

Wilson Bueno discorda da visdo de Maguie Rodrigues, para ele a divulgacéo cientifica
ganha materialidade em espagos diversos, como nos livros didaticos, nas historias em

quadrinhos, na arte, na literatura, em palestras, em panfletos, na publicidade.

A comunicagéo cientifica e a divulgagdo cientifica se viabilizam a partir de canais ou
veiculos que também exibem caracteristicas distintivas bem definidas. A divulgacéo
cientifica estd associada, muitas vezes, a difusdo de informagdes pela imprensa,
confundindo-se com a pratica do jornalismo cientifico, mas esta perspectiva ndo é
correta. Ela extrapola o territério da midia e se espalha por outros campos ou
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atividades, cumprindo papel importante no processo de alfabetizacdo cientifica
(BUENO, 2010, p.3)

Rodrigues acerta ao considerar de grande relevancia o papel do jornalismo cientifico,
mas esquece que a opinido publica sobre ciéncia se forma a partir do contato com mdltiplas
fontes de informacéo e construcdo de saber, o que a leva a atribuir ao jornalista um papel que
seria unicamente executado por ele.

Ao analisar entdo os manuais de divulgacéo cientifica, ela conclui que as estratégias de
divulgacdo cientifica ndo passaram por grandes transformagdes nas ultimas décadas. E, apesar
da autora ndo fazer uma comparagdo com outros espacos de divulgacdo para verificar essa
auséncia de transformac0es, outros autores parecem concordar. Por exemplo, lldeu de Castro
Moreira, além de apontar a prevaléncia do modelo do déficit na midia brasileira, afirma ainda

que:

Quanto a educacdo cientifica formal, o quadro se apresenta sombrio, com o0
desempenho em geral muito baixo dos estudantes brasileiros nos assuntos que
envolvem ciéncias e matematicas. O ensino de ciéncias é, em geral, pobre de recursos,
desestimulante e desatualizado. Curiosidade, experimentacdo e criatividade
geralmente ndo sdo valorizadas. Ao lado da caréncia enorme de professores de
ciéncias, em especial professores com boa formacdo, predominam condicfes de
trabalho precarias e pouco estimulo ao aperfeicoamento. As deficiéncias graves em
laboratorios, bibliotecas, material didatico, inclusdo digital e outras sé fazem tornar
mais dificil o quadro. (MOREIRA, 2006, p.13)

Ou seja, embora ao longo dos anos tenham sido desenvolvidas e elaboradas diferentes
teorias e formas de se divulgar ou comunicar ciéncia, parece que a ciéncia e estratégias de
divulgacdo ndo passaram por grandes mudancas, predominando as mesmas préaticas que foram
majoritarias do inicio do século XX até a década de 1980.

Vivemos, contudo, em uma época de revolucdo tecnoldgica, onde as relacdes se déo,
cada vez mais, em rede (CASTELLS, 1999.). Dentro desse novo contexto, vemos também um
processo de transformacdo das formas de comunicacdo. Com 0 aparecimento,
consequentemente, de novas praticas de divulgacéo cientifica.

O proximo capitulo abordara a relacdo entre midia, divulgag&o cientifica e a internet, a
partir da anélise dos espacos de divulgacao cientifica, iluminando o caminho para a analise dos

podcasts de divulgacgéo cientifica.
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3.0 MIDIA, INTERNET E ESPACOS DE DIVULGACAO E EDUCACAO CIENTIFICA

A divulgagdo cientifica pode ser pensada, como alguns autores jA& mencionados
concordam, como conjunto de praticas relativas a questao do acesso ao conhecimento cientifico
(MARANDINO, MINGUES, 2015; BUENO, 2010; GERMANO, KULESZA, 2007;).
Contudo, quando falamos de “acesso ao conhecimento”, ndo podemos tratar o conhecimento
como produtos e resultados prontos e finalizados, construidos por profissionais reclusos em
seus laboratorios.

Dar acesso ao conhecimento significa informar resultados e apresentar produtos, sim.
Mas significa também explicar o processo que leva a tais resultados e produtos, bem como as
consequéncias dessas produgdes. Também é fornecer recursos que permitam que o maior
namero possivel de pessoas possa usar esses conhecimentos para criar novos saberes e produtos
ou questionar e criticar o que esta sendo produzido. Além de se criar oportunidades para
producdes coletivas de conhecimento.

Dentro dessa perspectiva, e levando em consideragdo seus diversos objetivos, podemos
atribuir diferentes papéis a divulgacao cientifica, que terdo influéncia sobre sua manifestacao
em diferentes espacos.

Sarita Albagli, por exemplo, em um artigo de 1996 intitulado Divulgacao Cientifica:
informacdo cientifica para cidadania, mencionava trés objetivos para os quais a divulgacdo
cientifica poderia se orientar e que, aqui, relacionamos a alguns dos modelos de divulgacao
cientifica discutidos:

1. Educacional — Relacionado a ampliacdo da compreensdo e conhecimento do
publico em relagdo a logica e ao processo cientifico. [Modelo do déficit]

2. Civico — Ligado ao desenvolvimento da opinido publica sobre possiveis
impactos e consequéncias da ciéncia e tecnologia. [Modelo dialégico]

3. Mobilizagéo social — Busca fomentar a participacao da populagéo na proposicéo
e escolha de politicas pablicas para producgéo de ciéncia e tecnologia. [Modelo
da participacdo publica]

Para alcancar estes trés objetivos a autora elencou dois meios e instrumentos: a midia e
0s museus e centros de ciéncia. Ndo que este fossem os Unicos capazes de levar ao objetivo,
mas segundo Albagli, esses eram espacos sobre os quais a literatura especializada em

divulgacao cientifica muito vinha debatendo.
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Ao tratar da midia a autora faz uma associacdo da divulgacéo cientifica neste meio com
o jornalismo cientifico. Algo que Wilson Bueno vé como um erro, para ele a pratica da

divulgacdo € muito mais diversa.

A divulgacdo cientifica esta associada, muitas vezes, a difusdo de informacGes pela
imprensa, confundindo-se com a pratica do jornalismo cientifico, mas esta perspectiva
ndo é correta. Ela extrapola o territorio da midia e se espalha por outros campos ou
atividades (BUENO, 2010, p.03)

Além disso, ao fazer essa associacdo se exclui um carater da divulgacgéo cientifica que
poderia muito bem ser tomado como quarto objetivo orientador da divulgacao cientifica, que
acaba englobando os outros trés, seguindo a lista de Albagli, a constru¢cdo de uma cultura
cientifica.

Uma cultura cientifica surgiu a partir da revolucédo industrial, quando a ciéncia se tornou
requisito para 0 avancgo e progresso da civilizacdo. Motivados por interesses pessoais, sociais,
politicos ou econdmicos, diferentes grupos e individuos, desde entdo, estimulam a producéo
cientifica e a divulgacdo da ciéncia, alguns, por exemplo, afim de que ela seja pertinente e
pertenca a sociedade, como apontam Danilo de Almeida Moraes e Cristiane Magalhées Porto:

A apropriacdo do conhecimento cientifico deve ser um processo ativo e constante, que
deve acontecer em momentos e por publicos diferenciados. N&do se deve esquecer que
educar para a ciéncia é uma forma de promover a cultura cientifica, objetivando fazer
da ciéncia algo pertinente e ligado a cultura de um povo. (MORAES; PORTO, 2009,
p.102)

O desejo de que a sociedade como um todo se aproprie das ciéncias, buscando através
delas melhorias sociais, desenvolvimento em todas as areas e sentido para a propria histéria e

existéncia, passa a compor o sentido da prépria divulgacéo cientifica.

Sua proposta basica é ressaltar a importancia da divulgacao cientifica para a criagdo
de uma cultura cientifica em nosso Pais, com a valorizacdo da pesquisa, dos
pesquisadores brasileiros e dos centros consolidados ou emergentes de producdo do
conhecimento. Ela se respalda na constatacdo de que boa parte da pesquisa nacional
é financiada pelo Estado e, portanto, pela sociedade, e que a contrapartida deste
investimento é a democratizagdo do saber e um vinculo cada vez mais permanente
entre a producdo cientifica e as demandas da populagdo. (BUENO, 2009, p.20)

Torna-se essencial entdo que a crencga nos beneficios do desenvolvimento cientifico se
propague pela sociedade, que os membros da sociedade busquem conhecimento cientifico e
invistam em pesquisa.

O novo paradigma das ciéncias se fundamenta na incerteza, na falibilidade da ciéncia, e
na impossibilidade de se obter um conhecimento completo sobre 0 mundo que nos cerca.
Porém, ainda que incerto o conhecimento cientifico é capaz de proporcionar beneficios aos
individuos e a sociedade, mas para isso as ciéncias necessitam de ser continuamente

alimentadas por novos estudos, novos investimentos, novos colaboradores.
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Conformar os individuos e a sociedade na manutencdo da producdo e consumo do
conhecimento cientifico, ou seja, inseri-los dentro desse novo senso comum passa pela
formacgdo de uma cultura cientifica, cuja conceituacdo pode ser relacionada a definicdo de
cultura de Clifford Geertz:

A cultura é melhor vista ndo como complexos de padrGes concretos de
comportamento — costumes, usos, tradicoes, feixes de habitos —, como tem sido o caso
até agora, mas como o conjunto de mecanismo de controle — planos, receitas, regras,
instrucBes (o0 que os engenheiros da computagdo chamam “programas™) — para
governar o comportamento. (GEERTZ,1989, p.57)

Se cultura ndo é tradicdo, ndo sdo costumes e habitos. Se a cultura se forma a partir do
estabelecimento de planos, receitas, regras orientadas ao controle, entdo € possivel construir
uma cultura orientada para as ciéncias. Essa construcdo, contudo, se utilizara de todos os meios
e instrumentos disponiveis para este fim. Dada a diversidade dos fatores culturais, ndo é
possivel aplicar um Unico método a essa construcao.

Retomando o exemplo da divulgacdo cientifica na midia, ndo se pode confundi-la ou
resumi-la a prética do jornalismo cientifico. A midia é mais complexa que isso e a divulgagédo
cientifica precisa explorar todos os seus campos, ou ndo atingira seus objetivos. Objetivos esses,
gue se misturam e se confundem a todo 0 momento, assim como 0s espacos de divulgacao
cientifica, como veremos adiante.

Na Obra Midia e Educacdo, José Marques de Melo e Sandra Pereira Tosta definem
midia como “um sistema complexo de produgdo, circulagdo e consumo de bens culturais (...)
acionados por redes tecnologicas” (2008, p.30). Da mesma maneira, John B. Thompson, em A
Midia e a Modernidade, compreende a midia como sistema ocupado com “a produgdo o
armazenamento e a circulacdo de informacéo e contetdo simbdlico.” (1998, p.19)

No primeiro video de uma série de video-aulas sobre Media Literacy (alfabetizacdo
midiatica), recém lancadas na plataforma de videos Youtube, o apresentador Jay Smooth define
media, do inglés, como sendo o plural de medium, que por sua vez ¢ definido como “substancia

ou um método no qual algo é comunicado” (2018.). Seguindo-se 0s seguintes exemplos de

midia:
e Livros; e Sinais de Transito; e E-mails;
e Filmes; e Arte; e Contas;
e Pinturas; e Podcast; e Placas de
e Miusica; e Videos de musica; manifestagoes;
e Programas de TV, e Jornais; e Twetts;
e Video Games; e  FOruns de internet;
e Revistas; e Cupons;
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Sem falar em uma outra forma de compreender a midia, mais vinculada a ideia de
sistema, que compreenderia exemplares como Jornais (empresa jornalistica), Canais de TV,
estacdes de radio, estudios de cinema, a Disney e o0 proprio Youtube, onde o video com todos
esses exemplos estava sendo transmitido.

Todos os exemplos se direcionam no sentido das defini¢des, relacionando-se as questdes
de producdo, circulagdo, consumo e armazenamento de informacdes e bens simbdlicos ou
culturais. Portanto, a midia demostra-se como um sistema extremamente amplo, presente em
varios ambientes e que nos expde a todo momento a informacdes e contetdos variados.

Quando Alblagi menciona dois meios ou instrumentos para alcancar os objetivos da
divulgacgdo cientifica, ela fez uma separacdo entre a midia e 0s museus e centros de ciéncias.
Porém, eles possuem uma relacdo muita mais préxima do que aparentam. Os museus e centros
de ciéncia se utilizam a todo instante de midia no processo de comunicacao com 0s Visitantes.
Séo utilizados recursos sonoros, visuais, tateis e, até mesmo, olfativos, afim de provocar
sensacOes e ideias nos visitantes.

Em museus e centros de ciéncias somos expostos a todo momento a informacdes e
contetdos simbdlicos. Segundo Daniel Mauricio Viana de Souza, “a pratica de expor é a que
determina a prdpria esséncia de todo e qualquer museu como tal” (2011, p.262). A intengdo
dessa exposicdo € permitir ao visitante acesso a recursos para construcao de significados que
Ihe sejam préprios.

Entenderemos museus como aquelas institui¢des centrais da cultura, como fontes de
conhecimento de exceléncia, onde ocorrem conexdes entre o saber e a sociedade e,
como espagos depositarios de valores culturais, de ideias e de modelos de
representacdo. Os museus de Ciéncia, como narrativa da cultura cientifica, realizam
cdpias ou reprodugdes dos experimentos ou experiéncias que mudaram a percepcao
da natureza e da compreensdo de mundo (CAVALCANTI; PERSECHINI, 2011, p.3).

Museus e centros de ciéncias, como podemos ver, sdo instituicdes mediadoras no
processo de comunicagdo das sociedades modernas, fazendo ndo apenas uma conexao entre
individuos e ideias no momento presente, mas também entre tempos diferentes. Isto ocorre
através da preservacdo, conservagdo e armazenamento de informacdes e contetudos simbolicos
e materiais.

O papel dos museus e centros de ciéncias pode se misturar e confundir ao papel das
midias, em esséncia possuem 0 mesmo sentido: Produzir, reproduzir, armazenar, expor e
transmitir conteudos e bens simbdélicos a um publico determinado ou ao pablico em geral. Neste

sentido um museu ou centro de ciéncia poderia ser comparado a uma empresa jornalistica ou a
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um estadio de cinema, sdo instituicdes da midia, e todas podem auxiliar na criacdo de uma
cultura cientifica.

A criacdo de uma cultura cientifica pressupde, contudo, uma mudanca de habitos,
comportamentos, formas de agir e pensar sobre a ciéncia, 0s cientistas e sua relacdo com toda
sociedade. Portanto, pressupde também a existéncia da capacidade, por parte do individuo, de
aprender e, por parte das instituices sociais, a capacidade de educar.

A divulgacao cientifica, portanto, possui um carater educacional que se sobrepde a todos
0s outros, sendo mesmo um pré-requisito a eles. Se o objetivo for formar opinido publica ou
estimular a mobilizacdo social da populagdo em prol da ciéncia, em ambos 0s casos sera preciso
educar para a ciéncia, ampliando o acesso aos conhecimentos que a envolvem.

A ideia de educacdo como ampliacdo de conhecimentos sobre algo €, entretanto,
defasada. Remonta ao Iluminismo do século XVIII, que buscava transmitir conhecimentos de
forma sistematizada, formando cidad&os e levando a queda do antigo regime (MELO, TOSTA,
2008.). E, durante este periodo, que surge o fendmeno, por exemplo, das enciclopédias. Uma
tentativa de reunir em um Unico lugar todo conhecimento produzido pela humanidade,
facilitando o acesso aos saberes.

Segundo Paulo Freire, a educagdo, contudo, ndo tem relagdo com ampliacdo de
conhecimentos, ndo se relaciona ao acumulo de saber. Ela esta relacionada a capacitacdo das
pessoas para serem agentes “de sua propria recuperagao” (1967, p.56) e para exercer seu poder
de escolha. A educacdo ndo deveria, portanto, se orientar para formar opinibes, mas para
instrumentalizar o individuo para que ele possa concluir por si mesmo e ter seus proprios
pensamentos, tornando-o apto a decidir quando, onde, e as razGes de seu agir, sem precisar ser

conduzido pela midia ou por cientistas.

Uma educacdo que, por ser educacdo, haveria de ser corajosa, propondo ao povo a
reflexdo sobre si mesmo, sobre seu tempo, sobre suas responsabilidades, sobre seu
papel no novo clima cultural da época de transi¢do. Uma educagdo, que lhe
propiciasse a reflexdo sobre seu proprio poder de refletir e que tivesse sua
instrumentalidade, por isso mesmo, no desenvolvimento desse poder, na explicitacdo
de suas potencialidades, de que decorreria sua capacidade de opg¢do. (FREIRE, 1967,
p. 57)

Formar, de fato, individuos criticos sobre si mesmos e 0 mundo que 0s cerca, capazes
de lidar com as informacdes, técnicas e inovagdes de um mundo em constante transformacéo,
nédo pode limitar a educagéo ao ambiente escolar. O processo de aprendizagem ocorre ao longo
de toda a vida, nunca se deixa de aprender. Ao contrario do habito de ir a escola, que é

tradicionalmente limitado ao periodo da infancia e adolescéncia.
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Emile Durkeim, por exemplo, expressava bem essa visio sobre educacio que ajudou a
construir a ideia de escola como espago privilegiado de ensino e aprendizado. Ele entendia a

educacdo como a influéncia dos adultos sobre as criangas.

A educacdo é acdo exercida, pelas geracBes adultas, sobre as geragdes que nao se
encontrem ainda preparadas para a vida social, tem por objetivo suscitar e
desenvolver, na crianga, certo nimero de estados fisicos, intelectuais e morais,
reclamados pela sociedade politica, no seu conjunto, e pelo meio especial a que a
crianca, particularmente, se destine. (DURKHEIM, 1978, p.41)

Para alguns autores, assim como Paulo Freire, a educacdo € um processo para toda a
vida. Processo este que ndo se limita apenas as influéncias de adultos sobre criancas, mas de
todos sobre todos. Um professor pode aprender muito com seus alunos, por exemplo.

E ao se considerar a educa¢do como um processo que se da ao longo de toda vida é que
as instituicdes da midia precisam ser destacadas, entendendo-se como partes delas 0s museus e
centros de ciéncia. Através da midia e suas instituicGes se da continuidade ao processo de
aprendizado iniciado nas instituicdes formais de ensino, como a escola. Seja pela televiséo, pelo
jornal, pelo réadio, por um podcast, por um museu ou centro de ciéncia, as pessoas continuaram
ao longo de toda sua vida a ser instrumentalizadas. A midia possui a capacidade de ser
instrumento para o processo educativo.

Alguns estudiosos irdo, entdo, falar em tipos de educacdo: educacdo formal, educacédo
informal ou educacéo ndo-formal.

Alberto Gaspar (2002) define o tipo de educacgéo de acordo com o grau de oficialidade
dado a cada um. Seria, entdo, a educacdo formal aquela mais oficial, responsavel por fornecer
a documentacdo comprobatoria (certificados, diplomas, etc.) do nivel de conhecimento de cada
individuo da sociedade.

A educacéo informal seria entdo, ainda segundo o autor, toda educacdo que ocorre fora
do contexto oficial, ou seja, fora das escolas e universidades. Sendo educacdo nao-formal a
institucionalizacdo da educacdo informal, abarcaria cursos de idiomas, técnicos e artistico.
Estes, apesar de se utilizarem de estruturas semelhantes aos das escolas e universidades
(espacos formais de educagdo) nao ofereciam “graus ou diplomas oficiais”. Também sendo o
caso, portanto, do ensino realizado por instituicdes como museus, centros culturais, centros de
ciéncia, etc.

Na visdo de outro autor, Moacir Gadoti, essa divisédo entre formal e ndo-formal ndo
deveria existir. Contudo, ele ndo chega a colocar nessas palavras e mantém o uso dos termos

formal, ndo-formal e informal.
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Toda educacdo &, de certa forma, educagdo formal, no sentido de ser intencional, mas
0 cenario pode ser diferente: o espaco da escola é marcado pela formalidade, pela
regularidade, pela sequencialidade. O espaco da cidade (apenas para definir um
cenario da educacdo nao-formal) é marcado pela descontinuidade, pela eventualidade,
pela informalidade. A educacdo ndo-formal é também uma atividade educacional
organizada e sistematica, mas levada a efeito fora do sistema formal. Dai também
alguns a chamarem impropriamente de “educagéo informal”. Sdo multiplos os espagos
da educacdo ndo formal. Além das préprias escolas (onde pode ser oferecida educacéo
ndo-formal) temos as OrganizacBes N&o-Governamentais (também definidas em
oposicdo ao governamental), as igrejas, os sindicatos, os partidos, a midia, as
associages de bairros, etc. (GADOTI, 2005, p.02)

Em sintese, a divulgacdo cientifica deve ter como objetivo central a criacdo de uma
cultura cientifica, ou seja, a construcdo de uma sociedade onde a tomada de decisdo e 0
comportamento politico, social e econémico estejam baseados na ciéncia, € ndo somente no
consumo de seus produtos tecnoldgicos. Sem deixar, contudo, de criticar essa mesma ciéncia.

Algo possivel apenas ao se garantir acesso ao conhecimento cientifico.

E preciso esclarecer que a cultura cientifica visa contribuir de forma dual. Primeiro,
para um melhor conhecimento ndo s6 dos conteddos como também das condi¢Bes
histéricas, sociais e culturais da producdo do conhecimento cientifico. E, também, d&
énfase & integracfo do conhecimento cientifico e tecnoldgico e das competéncias a
eles associados nos repertdrios de recursos cognitivos e criticos necessarios a
participacdo na sociedade e ao exercicio ativo da cidadania (MORAES; PORTO,
2009, p.112)

A educacdo é entendida, portanto, como um caminho para se alcancar essa cultura
cientifica, através da garantia de acesso ao saber, e ndo como um objetivo em si.

Compreende-se educacdo como toda acdo direcionada a instrumentalizacdo dos
individuos ao pensamento critico, cuja concretizacao se da no ato de aprender. Nem toda acdo
de divulgacdo, contudo, ira gerar aprendizado efetivamente, mas pode ter uma influéncia neste.
A divulgacéo cientifica tem, assim sendo, caracteristicas educativas, estando sua ocorréncia
vinculada aos diferentes espacos educacionais. Ela ocorre nos ambientes de educagédo formal,
informal e ndo-formal, como apontam diversos autores.

Viana de Souza, citando Eduardo Martinez, adere o conceito de espagos formais e

informais ao descrever os espacos de divulgagéo.

As atividades de divulgacdo cientifica se projetam em variadas dire¢des que vao além
dos meios massivos de comunicagdo, podendo também perpassar, na concepcao de
Martinez (1997, p. 2), instancias formais de educacéo, centros interativos de ciéncia
e tecnologia, chegando até a criacdo de espacos informais de participacdo e
aprendizagem. Tais espagos, segundo o autor, pretendem proporcionar ao grande
publico formas de “vinculagdo ativa no descobrimento, compreensdo e apropriagdo
dos conhecimentos cientificos e tecnologicos”. (SOUZA, 2011, p.257)

Jé& lldeu de Castro Moreira, a divulgagdo cientifica acontece
por meio de instrumentos variados como 0s meios de comunicacdo, 0s centros e

museus de ciéncia, os programas de extensao universitarios, os eventos de divulgacdo,
a educacdo a distancia e outros. (MOREIRA, 2006, p.11).
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H&, como se pode observar, uma grande variedade de espacos onde a divulgacao
cientifica e praticada. A intencéo deste trabalho ndo €, contudo, abordar todos eles. Iremos nos
debrucar agora sobre a divulgacdo cientifica que se realiza através da internet e das novas

midias, o que nos levara finalmente aos podcasts.

3.1 DIVULGACAO CIENTIFICA NA INTERNET E NOVAS MIDIAS

Uma revolucdo tecnoldgica concentrada nas tecnologias da informacdo esta
remodelando a base material da sociedade em ritmo acelerado. Economias por todo o
mundo passaram a manter interdependéncia global, apresentando uma nova forma de
relagdo entre economia, o Estado e a Sociedade em um sistema de geometria variavel.
(CASTELLS, 1999, p.21.)

Em 1996, Manuel Castells publicava a primeira edicao do livro A sociedade em rede. A
era da informacdo: economia, sociedade e cultura, onde ele descreve as mudancas provocadas
no mundo pelo surgimento de novas tecnologias da informagdo e comunicagdo. Segundo o
autor, o desenvolvimento atual ndo se baseia mais na industria. A fonte principal da
produtividade sdo as tecnologias de geracdo de conhecimentos, de processamento, da

informacdo e de comunicacdo de simbolos (1999, p.35). E ele faz previsdes:

Os modos de desenvolvimento modelam toda esfera de comportamento social,
inclusive a comunicagdo simbdlica (...). Portanto, devemos esperar o surgimento de
novas formas historicas de interacéo, controle e transformagéo social. (CASTELLS,
1999, p. 35/36)

Quando Manuel Castells fez tais previsdes, provavelmente, tinha em mente os recentes
fendmenos ligados a internet, aos computadores portateis (dando origem ao termo PC —
Portable Computer), ao advento do hipertexto que permitiu a criagdo de sites mais dindmicos
e, mais tarde, dos blogs, além claro da invencdo dos aparelhos celulares. Transformacdes que
ocorriam na década de 1990.

Como Gustavo Guanabara apresenta no video Historia da Internet, do Curso em Video,
(2013), internet é a interface que permite a identificacdo e conexdo de varios computadores,
formando uma grande rede de comunicagdo. Esta rede surgiu na década de 1970, por volta de
1973, a partir do trabalho conjunto de militares estadunidenses e pesquisadores universitarios.
O e-mail, utilizado até hoje, surgiu antes da propria internet, em 1972.

A década seguinte deu origem a novas criacfes importantes, tais como a insercdo da
nogédo de hipertexto na construgdo da linguagem HTML, permitindo a criagcdo de um texto que
relaciona imagens, videos e texto em uma nova forma de leitura, ndo linear, que redireciona o

leitor para novas e infinitas informacdes.

Com o desenvolvimento dos hipertextos, Dias (1999) aponta que o desenvolvimento
das tecnologias de informacdo propiciou uma maior velocidade de acesso € a um
maior volume de documentos a sociedade, em formato de textos, imagens, sons e
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demais midias e assim foi criada uma nova maneira de leitura e escrita de documentos,
onde os papéis desempenhados por autores e leitores se confundem. (MATHEUS;
GONCALVEZ. 2012, p.37)

A década de 1980 também viu surgir os primeiros computadores domésticos, com a
criacdo do primeiro Macintosh em 1984 (VOLGELSTEIN, 2014). Até entdo, os computadores
eram grandes demais para serem usados domesticamente. A cria¢do da linguagem HTML, do
World Wide Web em 1991 e dos primeiros navegadores de internet em 1994, que permitiam
acessar a Web e os hipertextos, foram outras mudancas que surgiram na década subsequente e
gue aos poucos tornavam a navegacao na internet mais facil e atrativa.

Na década de 1990 a internet e 0s computadores comegcam a ser usados para outros fins
gue ndo fossem militares, de pesquisa ou empresariais. Surgem os foruns de internet, listas de
e-mails, os termos post e weblog e a ferramenta Blogger (1999) que simplificou a montagem

de um blog de forma gratuita por qualquer usuério.

Os blogs surgiram com a popularizacéo das ferramentas que facilitaram a ligacdo de
blogs e outras paginas da internet, o uso de blogrolls (gestdo de links) e trackbacks
(gestdo de arquivos), assim como a inser¢do de comentarios aos textos. (MARQUES,
2012, p.15)

Segundo Marcia Siqueira Costa Marques, em O blog como meio de comunicacéo, a

principal caracteristica do blog € ser um espaco de liberdade.

O apelo do blog é ser um meio de expressdo das ideias do blogueiro e ndo é a
notoriedade que leva a blogar, mas a liberdade que é seu grande atrativo. (...). Essa
liberdade de expressdo e de acesso faz dos blogs um meio de comunica¢do com baixo
custo e grande potencial de alcance; barato para produzir; distribuir e de facil ingresso.
(MARQUES, 2012, p.16)

Por ter um custo menor, o blog acaba sendo uma ferramenta de comunica¢do mais
democrética, pois permite acesso mais amplo aos meios de producdo de contetudo simbdlico,
tirando este dominio dos tradicionais veiculos de massa, como 0s jornais, a televisdo e o radio.
Ou seja, efetuando a transformacéo da esfera produtiva prevista por Castells (1999).

Além das invenc0es e criacles citadas até agora, a década de 90 foi ainda a década dos
dispositivos de telefonia movel, os celulares. Tendo, inclusive, o primeiro smartphone (telefone
inteligente) sido criado nessa época. O IBM Simon, criado pela IBM em agosto de 1994, porém
ainda sem acesso a internet. (VOLTOLINI, 2014.)

O primeiro aparelho celular com acesso a internet, segundo o site Tecmundo, foi o Nokia
9000 comunicator, lancado em 1996 (KLEINA, 2015.), mesmo ano em que Manuel Castells
fazia suas primeiras previsdes e demonstracdes tedricas das transformacdes que a revolucédo das

tecnologias das comunicagdes teriam sobre as relagdes sociais.
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O autor descreveu a formacéo de bolhas de comunicacdo e a reducao dos didlogos entre
0s grupos sociais e politicos. A ampliacao das diferencas pela auséncia de dialogo transformaria

cada encontro em um conflito violento.

Em um mundo de fluxos globais de riqueza, poder e imagens, a busca pela identidade,
coletiva ou individual, atribuida ou construida, torna-se a fonte basica de significado
social. (...). No entanto, a identidade esta se tornando a principal, as vezes, Gnica fonte
de significado em um periodo histérico caracterizado pela ampla destruicdo das
organizacOes, deslegitimacdo das instituicGes, enfraquecimento de importantes
movimentos sociais e expressdes culturais efémeras. Cada vez mais, as pessoas
organizam seu significado ndo em torno do que fazem, mas com base no que elas séo
ou acreditam que sdo. (CASTELLS, 1999, p.23)

Em fins da segunda década do século XXI, é relativamente facil e barato adquirir um
smartphone com acesso a internet, proporcionando acesso a rede mundial e, consequentemente,
a uma quantidade extraordinaria de contetidos simbolicos. Cada grupo ou pessoa se apropria
desses conteudos de acordo com interesses diversos, reproduzindo-os ou alterando-os, criando
novos contetdos e propagando na rede, atitude esta que tomada de forma leviana e sem o uso
do senso critico, somente obtido pela educacgéo, oferece grande risco a sociedade.

Nessa condigo (...) os padrdes de comunicagdo social ficam sob tenséo crescente. E
quando a comunicagdo se rompe, quando ja ndo existe comunicacdo nem mesmo de
forma conflituosa (como seria o caso de lutas sociais ou oposicdo politica), surge uma
alienacdo entre grupos sociais e individuos que passam a considerar o outro um
estranho, finalmente, uma ameaca. Nesse processo, a fragmentagéo social se propaga,
a medida que as identidades tornam-se mais especificas e cada vez mais dificeis de
compartilhar. (CASTELLS, 1999, p.23)

Dessa reflexdo, pode-se perceber a relevancia da divulgacéo cientifica. Ela busca criar
uma cultura cientifica comum a toda sociedade, tendo, assim, papel na reducdo dos conflitos
sociais. Busca ainda, fornecer dados, informac@es e contetdos simbdlicos que permitam aos
individuos analisar de forma critica o conhecimento produzido, ndo se deixando levar por
noticias falsas, como se observa pelo fenbmeno das fakenews, ou reproduzir mitos como
verdades cientificas, ou se deixar levar por teorias das conspiracdes, como dizer que vacinas
causam doencas, que a terra € plana e que nazismo € de esquerda.

Na internet, costuma-se considerar, a principal forma de manifestacdo da divulgacéo

cientifica os blogs de ciéncia.

Os blogues pela sua facilidade de construcdo tornam-se 0s mais promissores
instrumentos de DC na Web. Como exemplo podemos citar o Blog da Estacéo Ciéncia
da Universidade de Sao Paulo (http://www.eciencia.usp.br/blog/) que divulga as a¢des
desenvolvidas pelo projeto, neste caso apresenta-se como um diario online, ja 0 Blog
do Wilson (http://www.blogdowilson.com.br/) o qual tem um foco para o jornalismo
cientifico possui uma abordagem mais sistematica e que procura discutir assuntos
relacionados a comunicacao social, ambiente e politica. (MATEUS; GONCALVES,
2012, p.38)
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A crenca no poder dos blogs para a divulgacéo cientifica fez surgir em 2006 a rede de

blogs ScienceBlogs.

O ScienceBlogs é a maior rede de blogs de Ciéncias do mundo. Lancado em janeiro
de 2006, o ScienceBlogs entrou em 2013 com mais de 129 blogs em inglés e duas
redes irmds: o ScienceBlogs Alemanha, com 25 blogs, e 0 ScienceBlogs Brasil, com
mais de 40 blogs. O objetivo do ScienceBlogs é criar um espago onde é possivel
discutir Ciéncia de forma aberta e inspiradora. As redes escritas em alemdo e
portugués sdo uma forma de transformar vozes locais em vozes globais.
O ScienceBlogs Brasil nasceu em agosto de 2008 com um outro nome: Lablogatorios,
um projeto pessoal de dois cientistas, Atila lamarino e Carlos Hotta, que ganhou
propor¢des internacionais, unindo e potencializando uma comunidade de
divulgadores cientificos. Trés anos depois, Hotta passou o bastdo a Kentaro Mori,
que em conjunto com lamarino expandiu a rede de blogs também a uma empresa de
comunicagdo especializada em divulgagdo cientifica, a NuminaLabs. Em
2013, Rafael Soares se tornou o terceiro lider de comunidade do site e em 2015 o
socio majoritario da NuminaLabs. (SCIENCE BLOGS BRASIL.)

Apesar da repercussédo de iniciativas como o ScienceBlogs Brasil e demais blogs de

ciéncias, ndo demorou para que outras formas de divulgar ciéncia na internet surgissem, na

verdade muitas coexistiam aos blogs, mas algumas superaram eles, a0 menos, em nivel de

audiéncia, permitindo falar por exemplo em uma crise dos blogs de ciéncia.

Se os blogs, tidos como veiculos de divulgacdo cientifica por exceléncia, estdo
diminuindo em quantidade e em nimero de postagens, para onde a informacao sobre
ciéncia estd migrando na web, ou onde esta surgindo o contetido novo? Um dos pontos
que merecem mais destaque nesta discussdo é a sobreposigdo entre “crise dos blogs
de divulgacdo cientifica” e o “surgimento de paginas e perfis de ciéncia em redes
sociais” como um caminho possivel. Outro caminho aponta para outras formas de
comunicagdo online, como vlogs (mais conhecidos como amalgama dos dois termos
— “video” e “blogs” — ou blogs que, ao invés de terem suas postagens em texto, usam
o0 video como contetdo principal e podcast (que também sdo uma forma de blogagem,
mas se utilizam do &udio como principal ferramenta, ndo video ou texto.)
(RODRIGUES, 2015, p.79)

Enfim, com o advento da internet e novas tecnologias da comunicagao, surgiram novas

midias, ou seja, novas formas de produzir, armazenar, distribuir, transmitir e trocar contetdos

simbolicos. Dentre as novas midias que se destacam pela aplicagdo na divulgacéao cientifica,

encontram-se 0s blogs, vlogs ou videocasts, as redes sociais (Orkut, Facebook, Twitter,

Instagram, Snapchat, Whatsapp...) e os Podcasts.

3.2 DEFINICAO E HISTORIA DOS PODCASTS

Segundo definicdo adotada em artigo desenvolvido por Eugénio Pacelli Aguiar Freire,

0 podcast € um processo mediatico fruto da publicagdo na internet de arquivos de audio.

(FREIRE, 2014, p.58).

Outros autores defendem a ideia de que podcast ndo seria apenas arquivos em audio,

mas poderia também incluir video e outras formatos. De acordo com Ana Amélia A. Carvalho,
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Os podcasts podem ser audio, video ou a combinagdo de imagem com locugao, que
Salmon e Edirisingha (2008) designam por enhaced podcast. O podcast em video é
designado por vodcast (Salmon e Edirisingha, 2008) ou vidcast (Newbutt et all,
2008). Incluindo-se ainda a possibilidade de captacdo do ecrd com locucéo, neste caso
referido como screencast (CARVALHO, 2009, p.98)

O podcast, contudo, ndo se pode ou deve definir unicamente como um arquivo na
internet. O proprio termo ja indica isso ao fazer uma clara referéncia a sua caracteristica

principal e diferencial, a forma de transmissdo via feed RSS. Como explica Lucio Luiz,

0 RSS é uma maneira de um programa chamado agregador de contetdo saber se um
blog foi atualizado sem que a pessoa precise visitar o site. Ou seja, em vez de 0
internauta ir até o contetdo, é o contetido que vai até o internauta. (LUIZ, 2014, p,
14)

A proliferagéo de aparelhos tocadores de arquivo em formato MP3, especificamente 0s
iPod da empresa Apple a partir de 2001 (ANDERSON, 2015, p.34) e a posterior criagdo em
2004 de um meio de transferir via RSS arquivos para o agregador iTunes, que alimenta os
dispositivos da Apple com contetdo (LUI1Z, 2014, p.14), foi o que deu origem ao termo podcast

e fez “popular” essa forma de transmissao de informacao a partir de entao.

Essa forma de transmitir dados passou a ser chamada de podcasting (juncéo do prefixo
“pod”, oriundo de iPod, com o sufixo “casting”, originado da expressdo
“broadcasting”, transmissao publica e massiva de informacdes). O nome fora sugerido
em fevereiro de 2004 por Bem Hammersley, no jornal The Guardian (LUIZ, 2014,
p.15)

Uma defini¢do mais simples, de Thiago Miro do site “mundo podcast”, e que abrange
talvez boa parte do que foi colocado nas defini¢cdes anteriores aqui expostas é que “O podcast
¢ um contetdo de midia (geralmente audio) transmitido via RSS.” (2014). Essa definicdo é
menos técnica e aborda o carater de midia do podcast.

Importante notar que as defini¢bes de podcast, de maneira geral, buscam defini-lo a
partir de como ocorre a transmissdo da informacdo, de maneira semelhante ao que ocorreu a
outras midias. O radio, por exemplo, recebeu esse nome devido ao contetdo ser transmitido
através de radiodifusdo. “O meio indica a midia” (ASSIS, 2014, p.30)

Poucas pessoas sabem hoje, explicar como as imagens chegam a TV ou como as ondas
de réadio se deslocam pelo ar até seus aparelhos, gerando musica, mas a maioria sabe bem como
fazer para ouvir os hits do momento ou assistir o futebol aos domingos sentados na poltrona de
casa. A tendéncia € 0 mesmo acontecer aos podcasts, as pessoas saberdo utilizar-se dele, mas
ndo necessariamente explicar como funciona essa tecnologia.

O podcaster e produtor de audio Caio Corraini comenta, no episodio 294 do Anticast,

sobre a necessidade de certos conhecimentos para se utilizar essa midia, mas isso ndo € uma
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caracteristica Unica dessa midia. Toda nova tecnologia demanda algum grau de conhecimento
para sua utilizacdo. (ANTICAST, 2017.).

O publico precisa ser simpatico a tecnologia. Podcast ndo é uma coisa que vocé tem
acesso sem saber o que é baixar um aplicativo, o que € assinar um feed. E uma midia
que ainda vocé tem que passar por varios passos para consumir. (CORRAINI, 2017.)

Em suas defini¢cdes o podcast €, majoritariamente, associado a contetido de audio. O que
acaba gerando comparacGes deste com o radio e um temor de que ele substitua
permanentemente o radio como midia sonora. Mas como Peter Burke e Asa Briggs explicam

em Historia Social da Midia:

Quando aparece um novo género ou meio de comunica¢do (no caso, a impressao
gréfica), os anteriores ndo somem. O velho e 0 novo — por exemplo — 0 cinema e a
televisdo — coexistem e competem entre si até que finalmente se estabeleca alguma
divisdo de trabalho ou fungdo. (BURKE; BRIGGS, 2006, p.51)

O estabelecimento dessa divisdo do trabalho € perfeitamente vidvel, uma vez que
podcast e radio possuem caracteristicas distintas, que permitem (ou, até mesmo, obrigam) a
atuarem de maneira diferenciada.

O comunicador, podcaster e psicologo, Pablo de Assis, aponta algumas caracteristicas
inerentes ao podcast. Essas caracteristicas sdo distinguidas pelo autor através de uma
contraposicdo as caracteristicas do radio. As duas principais seriam a atemporalidade e a
disponibilidade.

Ao contrario dos programas de radio, que precisam ser ouvidos no momento em que
estdo sendo transmitidos e ndo permitem retroceder ou ouvir outras vezes, uma vez que o feed
e 0 arquivo estejam disponiveis publicamente na internet, o ouvinte podera acessar o conteido
a qualquer momento do dia ou da noite, ele pode ouvir tanto episédios mais recentes quanto

episédios mais antigos.

As principais caracteristicas e potencialidades dessa midia acabam se relacionando a
tecnologia que permite sua transmissdo. Uma dessas caracteristicas € sua
atemporalidade, ou seja, um mesmo programa em formato de MP3 distribuido via
podcasting continua disponivel para acesso enquanto o feed e o arquivo estiverem
hospedados na internet, como é o caso do Digital Minds, primeiro podcast publicado
no Brasil com arquivos MP3 ainda disponiveis através de seu feed. Além disso, como
0 usuario baixa e salva o programa, ele pode ouvir quando quiser e quantas vezes
quiser, € ndo é limitado a horarios ou programacdes de terceiros ou produtores.
(ASSIS, 2014, p.31)

Pablo de Assis chega a citar o exemplo do Digital Minds, primeiro podcast publicado
no Brasil, que ainda esta disponivel em <https://www.digitalminds.com.br/blog/>*. Acreditava-

se que Danilo Medeiros teria publicado esse primeiro episddio do Digital Minds em 21 de

L Acesso em: 17 jun. 2018.
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outubro de 2004, nesta data celebra-se atualmente, no Brasil, o dia nacional do podcast,
justamente por ser a data da publicacdo do primeiro episédio de podcast no Brasil. Embora,
Danilo Medeiros, em entrevista a Leo Lopes no episodio 61 do Ald ténica, explique que o
episddio foi publicado no dia anterior, dia 20 de outubro de 2004. (LOPES, 2017.)

Apenas com essas duas caracteristicas, atemporalidade e disponibilidade, ja € possivel
perceber que a relacdo do ouvinte de podcast (podouvinte) com essa midia é diferente da relacéo
do ouvinte de radio ou mesmo dos consumidores das demais midias de broadcasting.

O termo broadcasting poderia ser traduzido como transmissao disseminada. E um termo
utilizado para se falar da comunicacgdo de massa. Como John B. Thompson descreve em A midia
e amodernidade, a comunicacgdo de massa nao tem relagdo com a quantidade da audiéncia, mas

sim com a diversidade dessa audiéncia.

O termo “massa” € especificamente enganoso. Ele evoca a imagem de uma vasta
audiéncia de muitos milhares e até milhdes de individuos (...) O que importa na
comunicagdo de “massa” nao esta na quantidade de individuos que recebe os produtos,
mas no fato de que estes produtos estdo disponiveis em principio para uma grande
pluralidade de destinatarios (THOMPSON, 1998, p.30)

Em uma tentativa de defini¢cdo mais sintética, o autor diz que a comunicacdo de massa
¢ a “producdo institucionalizada e difusdo generalizada de bens simbdlicos através da fixagao
e transmissdo de informac&o ou conteudo simbolico. ” (THOMPSON, 1998, p.32).

Se levarmos em consideracéo as caracteristicas de comunicacao de massa apontadas por
Thompson, o podcast ndo poderia ser classificado como tal. Os ouvintes de podcast ndo formam
um publico téo plural, eles possuem um perfil com alguns tracos bem especificos em comum.

Observando os dados da Podpesquisa 2014, podemos perceber que o publico de
brasileiros consumidores de podcast é majoritariamente de universitarios, homens, na média de

25 anos que trabalham com tecnologia.

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0  100.0

% (Porcentagem)

Respostas Valores
Masculino 87.31%

Feminino 12.69%

Figura 1: Dados sobre género declarado dos podouvintes, coletados dos resultados da terceira edicdo da pesquisa
nacional de audiéncia de podcast. n= 16197. Disponivel em: <http://www.podpesquisa.com.br/> Acesso em: 23
abril de 2018.
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22 - |dade

Idade

Observacgao: Os resultados acima de 60 anos
foram cortados do grafico por ndo serem
visualmente significativos, mas foram
considerados na contagem da média.

Respostas Valores

Média de Idade 25.09

Figura 2: Dados sobre faixa etaria dos podouvintes, coletados dos resultados da terceira edigdo da pesquisa
nacional de audiéncia de podcast. n= 16197. Disponivel em: <http://www.podpesquisa.com.br/> Acesso em: 23
abril de 2018.

24 - Grau Escolar

Muiltipla Escolha

Grau Escolar

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

% (Porcentagem)

Respostas Valores
Universidade 54.67%
Secundario 18.15%
Pés-graduagdo (ou acima) 15.63%
Escola Técnica 9.82%
Primario 1.40%
Nao Responderam 0.33%

Figura 3: Dados sobre nivel de formacao declarado dos podouvintes, coletados dos resultados da terceira edi¢do
da pesquisa nacional de audiéncia de podcast. n= 16197. Disponivel em: <http://www.podpesquisa.com.br/>
Acesso em: 23 abril de 2018.
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25 - Area Profissional

Respostas Valores
Tecnologia 28.05%
Outros 21.84%
Engenharia 11.82%
Administragéo 8.07%
Publicidade 7.12%
Ensino 5.32%
Comércio e Servigos 4.57%
Saude 4.42%
Direito 4.14%
N&o Responderam 4.64%

Figura 4: Dados sobre &rea de atuagdo profissional declarada dos podouvintes, coletados dos resultados da terceira
edicio da pesquisa nacional de audiéncia de  podcast. n=16197. Disponivel em:
<http://www.podpesquisa.com.br/> Acesso em: 23 abril de 2018.

Desde a ultima Podpesquisa surgiram iniciativas para diversificar a midia e atrair novos
publicos como, por exemplo, 0 Movimento Mulheres Podcasters encabecado pela Bia Kunze,
Ira Croft e Juliana Ponzilaqua. (KUNZE, 2015). Algumas delas ja tendo trabalhos envolvendo
podcast desde 2005, mas apenas nos Gltimos anos, entre 2014 e 2018, as iniciativas femininas
em podcasts se tornaram mais numerosas e mais fortes.

A criacdo de podcasts feitos por mulheres para mulheres, ou, do caso do nosso objeto,
a criacdo de podcasts de divulgacao cientifica, € exemplar da existéncia de uma pluralidade de
podcasts. Os podcasts vao surgindo por demanda, atendendo as necessidades de criacdo de
identidade de publicos cada vez mais especificos, voltando-se para 0s nichos. “Um publico
menor, mas, supostamente, mais engajado” (ANDERSON, 2015, p.35).

O podcast, embora compartilhe caracteristicas com as midias de massa, dedicadas ao
trabalho de comunicacdo de massa distribuindo contetdo para uma grande variedade de
individuos, é uma midia de nicho.

O podcast, assim como outras midias na internet, depende para existir da necessidade
que os individuos tém de aprender mais, de absorver informacdes, de construir opinides, de
criar identificacdo com algo. O podcast precisa que o publico o procure, o busque, ao menos

para assinar o feed e passar a receber aquele contetdo, diferente de outras midias, como a
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televisdo, por exemplo, que sdo “empurradas” para o publico (ASSIS, 2014, p.33). O podcast

oferece a opgéo de escolha.

Na internet, o usuario precisa ir até o arquivo e escolher baixar ou reproduzi-lo, em
um sistema chamado de pull, do inglés puxar (PRIMO, 2005). Isso faz com que exista
o trabalho de a pessoa apanhar a informac&o que deseja ouvir. Essa forma é bastante
comum em streamings, como o YouTube, ou ainda em sites de download de midia
como o RapidShare ou 4Shared. (ASSIS, 2014, p.33)

E verdade, que desde 2011, quando surgiram as primeiras smart TVs, a forma de
consumir contetdo audiovisual através de um aparelho de TV tem se alterado. O telespectador
janao recebe o contedo de forma passiva, ele detém maior poder de determinacéo sobre como
e quando assistir, além de poder interagir com outros espectadores ou mesmo com 0S
fornecedores de contetdo. Podemos exemplificar essa questdo através do que dizia Vogeltein
em 2013:

Ainda ndo houve nenhum anincio grande e espetacular a respeito, mas desde ja a
Apple TV com Airplay vem transformando progressivamente o iPhone e o iPad em
controles remotos personalizados. VVocé pode assistir a um filme no iPhone ou no iPad
enquanto arruma cozinha e continuar a vé-lo na TV quando tiver terminado. Ou, se
preferir a experiéncia de utilizar duas telas, pode passar o filme para a TV enguanto
usa o iPhone ou o iPad para tuitar ou conversar com 0s amigos no Facebook sobre o
filme — ou usar o iPhone ou o iPad para fazer outra coisa completamente diferente.
(VOGELSTEIN, 2014, p.190).

H& uma crescente vinculacdo da TV com a internet em andamento, como se pode
perceber. O que ndo significa, contudo, que a TV tenha deixado de ser uma midia que “empurra”
0 seu contetido. Ela continua a ofertar contetdos destinados a um publico muito diverso, na
intencdo de atingir o maior nimero de pessoas, continua sendo midia de massa. Ao contrario
do que fazem os concorrentes, como o Netflix ou a Primevideo, por exemplo, que oferecem
contetdo de acordo com as preferéncias dos usuarios, atendendo a demandas variadas,
constituindo-se em midia de nicho, assim como o podcast.

As novas midias, nativas da internet, sdo alimentadas pela demanda de seus usuarios.

Para essas midias o conceito de comunicacdo em massa €, simplesmente, inapropriado.

Se a expressdo “comunicacdo de massa” é enganosa como descrigdo das formas mais
tradicionais de transmissdo da midia, ela é ainda mais inapropriada para 0s novos tipos
de informacdo e comunicacdo em rede. (THOMPSON, 1998, p.32)

Uma das caracteristicas das midias de massa, segundo Thompson, é o distanciamento
espago-temporal. Na comunicacdo de massa as formas simbolicas sdo produzidas em um
contexto e transmitidas a receptores localizados em contextos absolutamente distintos, além de
n&o requerer resposta, sendo um processo unidirecional de comunica¢do. Thompson qualifica

esse tipo de comunicagdo como interagdo quase mediada.
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Uso esse termo para me referir as relagBes sociais estabelecidas pelos meios de
comunicacdo de massa (livros, jornais, radio, televisdo, etc.) Como o precedente, este
terceiro tipo de interacdo implica uma extensa disponibilidade de informacdo e
contelido simbolico no espaco e no tempo — ou, em outras palavras, a interaco quase
mediada se dissemina através do espaco e do tempo. (THOMPSON, 1998, P.79)

Nas novas midias existe uma proximidade maior entre quem produz e transmite formas
simbolicas e quem as recebe. O dialogo entre produtor e consumidor é maior na internet. O
ambiente hipertextual proporciona isso. Seja pelas redes sociais, seja no site do produtor de
contetdo ou em féruns de discussdo. H&4 um contato que permite ao consumidor maior grau de
influéncia sobre o que sera e como sera produzido, ao mesmo tempo que se concede ao produtor
oportunidade de conhecer e interagir com seu publico.

Desta forma o podcast pode ser qualificado como uma midia de interagdo quase
mediada, mas de carater dialégico,

no sentido de que geralmente implicam ida e volta no fluxo de informacdo e
comunicacdo; os receptores podem responder (pelo menos em principio) aos
produtores, e estes sdo também receptores de mensagens que lhe sdo enderecadas
pelos receptores de seus comentarios. (THOMPSON, 1998, p.78)

Ao contrério das tradicionais midias de massa, de carater monoldgico, onde o fluxo se
da com um grau maior de dificuldade, devido as barreiras existentes a qualquer forma de
interacdo mediada ou quase mediada (auséncia fisica do interlocutor, temporalidade, nimero
de individuos envolvidos na comunicacéo, etc.).

O Podcast €, portanto, uma midia hibrida. E uma mistura de comunicacdo medida e
quase mediada. E uma mistura de midia de massa e midia de nicho. Mas independentemente de
como se classifique o podcast é inegavel que ele oferece novas possibilidades no que diz
respeito a comunicacdo e a interacdo entre pessoas e instituicdes na era da sociedade

informacional ou da sociedade em rede.
3.2 NICHOS, PODCASTS DE DIVULGA(;AO CIENTIFICA E O CASO DO NERDCAST

Anteriormente, foi abordada a questdo do fenédmeno dos blogs como uma forma mais
simples, rapida e barata para troca de conteddo simbdlicos na internet. O que teve grande

impacto na divulgagéo cientifica na internet.

Hoje, milhdes de pessoas lancam publicacdes dirias para um publico que, no
conjunto, é maior que o de qualquer veiculo da grande midia. Por sua vez, os blogs
sdo consequéncia da democratizacdo das ferramentas: o advento de software e de
servicos simples e baratos que facilitam a tal ponto a editoracdo online que ela se torna
acessivel a todos. (ANDERSON, 2015, p.57)

O potencial dos blogs para divulgacdo cientifica é bem explorado, especialmente, pelo

ja citado, ScienceBlogs Brasil. Nas discussdes levantadas no Twitter pela pesquisa etnografica
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de Meguie de Sousa Rodrigues, Modelos de divulgacao cientifica na internet: que caminhos?,
0 caso do ScienceBlogs Brasil acaba surgindo.

A criacdo de um condominio como o SbBr pode ter, para De Pierro, por tendéncia
formar um nicho. “Assim, a produgédo [no SbBr] fica restrita aos grupos interessados
especificamente em blogs de ciéncia —ndo falo nem publico interessado em divulgacéo
cientifica, que ¢ maior”. O que € uma colocagdo interessante, que reconhece a grande
heterogeneidade que existe no ecossistema aqui: blogs seriam um subconjunto dentro
do conjunto maior a que chamamos “divulgagdo cientifica” na web. (RODRIGUES,
2015, p.87/88)

Levanta-se a questdo do ScienceBlogs Brasil estar criando um nicho de consumo
especifico de blogs de ciéncia, transformando um veiculo de comunicacdo supostamente das
massas em um veiculo de comunicacdo de nicho, restringindo numericamente o publico.
Acontece que, como bem nota Atila lamarino, a qualidade dos blogs de ciéncia teve aumento,

0 nimero de blogs de ciéncia diminuiu a0 mesmo tempo que aumentou a acuidade cientifica

O bidlogo Atila lamarino (que bloga no “Rainha Vermelha” e ¢ um dos gerenciadores
do Science Blogs Brasil), ndo supreendentemente, discorda de Hotta e de De Pierro
quanto ao condominio inibir ao invés de estimular a criagéo de novos blogs de ciéncia
no pais: a estiagem seria tendéncia mundial. Ele conta que, numa pesquisa da qual
participa sobre o Research Blogging, percebeu que o nimero de postagens de fato
caiu entre 2010 e 2011 — no entanto, o nimero de citagdes de artigos aumentou. Ou
seja, a quantidade das postagens diminuiu enquanto a densidade delas aumentou. E
advoga: “ainda considero blogs exatamente isso, a melhor plataforma para contetido
denso. Tanto que estou escrevendo aqui e ndo no buraco negro do Zuckerberg. Quero
que este post continue aqui em uma semana. E quero que quem busque por ele no
Google ainda o encontre”. No entanto, admite: “ndo tenho esperanga de que seja lido
por muitos” (RODRIGUES, 2015, p.88)

A formacdo de nichos, acaba de certa forma, favorecendo a producgéo de conteddo mais
aprofundado e de maior confiabilidade. Porém, este contelldo ndo sera mais consumido por
grandes publicos. Para atingir esses grandes publicos é preciso diversificar as acfes de
divulgacao cientifica, algo para o qual o podcast pode dar uma boa contribuicéo.

Acontece que o0s blogs também foram a base a partir da qual nasceram os podcasts, Leo

Lopes orienta, aos que querem fazer seu proprio podcast, iniciar pela construgcdo de um blog.

Para existir, assim como tudo na internet, seu podcast precisa ser armazenado e
publicado em algum lugar. Assim, é preciso escolher qual modelo de hospedagem e
publicacdo ird utilizar para seu programa. O mais usado pela podosfera é o sistema
de blogs [Grifo nosso], por varios aspectos: facilidade de customizacdo, uso de plug-
ins que facilitam a manutencéo dos feeds e a publicagdo dos programas, simplicidade
do uso, etc. Nesse sistema cria-se um blog que pode tanto ser usado apenas para o
podcast como também para outras postagens, armazena-se 0s arquivos interna ou
externamente e cria-se uma categoria para publicacdo dos podcasts. (LOPES, 2015,
p.36)

Muitos podcasts surgiram inicialmente a partir de blogs, como é o caso do primeiro
deles o Digital Minds, para retornar ao exemplo. Porém, outros irdo optar pela construcao de

sites proprios, como é o caso do Nerdcast.
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O podcast do site do Jovem Nerd foi por onde, em 2011, o biélogo Atila lamarino entrou
na podosfera. Sua primeira participacdo foi no episddio 249 do nerdcast, o titulo do episddio
era Evolucéo Artificial da Selecdo Natural, foi publicado no dia 4 de marco de 2011, em um
formato de bate-papo que tinha 1 hora e 37 minutos de duracdo falando sobre ciéncias.
(OTTONI; PAZOS, 2011.)

A partir do trabalho de divulgagéo cientifica iniciado no Nerdcast foi possivel criar o
Nerdologia, um programa sobre ciéncias no youtube, que conta com dois apresentadores, 0
proprio Atila lamarino e, o professor de Historia, Filipe Figueiredo, do blog Xadrez Verbal que
discute histdria e relacdes internacionais. O Nerdologia foi criado em 2013.

O mais interessante do caso de Atila lamarino é que ele ndo deixou suas outras
atividades de divulgacdo, ele criou uma rede que reuniu outros divulgadores para falar de
ciéncia em diferentes canais, atingindo, diferentes publicos. O mesmo tema usado para um post
no blog Rainha Vermelha, pode se transformar em video no Nerdologia, e gerar discussdes no
Nerdcast.

N&o adianta investir em apenas um veiculo ou meio de comunicacdo é preciso
diversificar. Além de produzir contetido em vérias midias, Atila ainda é ativo pesquisador e
acha tempo para participar de discussdes no Facebook e Twitter com aqueles que acompanham
seu trabalho, tanto nas paginas dos programas quanto em seus perfis pessoais.

E preciso levar em consideragdo, contudo, o papel que teve o Nerdcast na carreira de
divulgacdo cientifica do Atila.

No Nerdcast de nimero 550, segundo David Pazos e Alexandre Otonni, apresentadores
do programa, o tema mais acessado foi Historia, em primeiro lugar, e em terceiro Ciéncia. O
Nerdcast ndo € um programa dedicado a Historia ou a ciéncia, nem foi o primeiro podcast
nacional, mas é um dos podcasts de maior impacto no Brasil, com um dos publicos mais
diversificado. (OTTONI; PAZQOS, 2017.)

Inimeras premiacgdes na internet foram recebidas pelo Nerdcast, tendo ganhado prémio
iBest de melhor podcast em 2008, prémio #Pix 2009, 2010, 2011 e 2012 de melhores da
websfera, como indicado na dissertagdo de Paula Marques de Carvalho, Procedimentos de
construcao de podcast — o caso Nercast (CARVALHO, 2013. p.30).

Em 2016, pesquisa da agéncia Ipson apontou Alexandre Ottoni, um dos criadores do
site do Jovem Nerd como uma das personalidades mais influentes do Brasil na categoria

Youtubers e Bloggers. Além do Nerdcast, hd ainda o canal Nerdoffice no Youtube. (VAL, 2017.)
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O Nerdcast existe a doze anos, tem mais de 620 episddios publicados no site, sendo 42
desses pertencentes a categoria ciéncias, contudo, um olhar mais cuidadoso pode mostrar que
o0 conteddo cientifico se faz presente muito além desses 42 episodios.

Além do caso do Nerdcast, destacamos ainda outros podcasts, estes sim, podcasts
exclusivos de divulgacéo cientifica que geraram trabalhos académicos sobre eles. E o caso da
Monografia desenvolvida por Guazzelli durante sua formag&o em Jornalismo na UFRGS, onde

aborda o caso da “Fronteiras da Ciéncia”, podcast que surge a partir da radio da universidade.

Por ser um programa vinculado a universidade publica local (UFRGS mesma
universidade, que se situa essa monografia) e que pretende executar a funcdo de
divulgar acontecimentos cientificos ao publico em geral (interesse publico), o
Fronteiras da ciéncia foi escolhido para analise e compreendido como um bom
exemplo de discussdo a respeito da plataforma podcast desse programa de radio como
um caso bem-sucedido de divulgagdo (GUAZZELLI, 2014, p. 10)

O “Fronteiras da Ciéncia” ¢, contudo, um podcast que surgiu a partir de uma réadio e
demostra uma forma corrente de pensar de muitos pesquisadores que veem o podcast como

“herdeiro do radio”.

O podcasting desperta especial interesse devido ao fato de que o meio radio — que ja
foi veiculo privilegiado em projetos de construgdo de identidades nacionais e
esvaziou- se ao longo das Ultimas décadas — vive um momento de redefinigdo, diante
da revolugdo trazida pela convergéncia tecnoldgica. Diversos sistemas de radio digital
encontram-se em fase de testes ou implantacéo, alterando dramaticamente a forma de
recepgdo radiofbnica, com desdobramentos profundos na inddstria da cultura e do
entretenimento. (HERSCHMANN & KISCHINHEVSKY, 2008, p.102)

Esta concepgdo pode ser problematica, pois aponta para a ideia de que o podcast veio
para substituir o radio, algo muito improvavel de se acontecer, mas facil seria observar-se uma
divisdo de funcgdes. Herschmann e Kischinhevsky, contudo, tem essa concepcdo, muito
possivelmente por estarem analisando podcasts musicais, que ndo sdo a maioria dos podcasts,

principalmente no Brasil?.

Embora existam podcasts destinados apenas a veiculagdo de musicas, a maioria dessas
producdes realiza-se por meio de falas dos participantes, promovendo exposi¢des de
conteldos, relatos de acontecimentos, bate-papos ou debates informativos sobre temas
diversos” (FREIRE, 2014, p.58)

Outro trabalho importante, em relagdo a divulgacao de ciéncia, ¢ o “Toque de ciéncia”,

podcast também oriundo de uma radio universitaria (no caso da UNESP). O programa tinha

2 Deve-se levar em consideracdo a existéncia deste podcasts musicais que também sdo relevantes. Muitos deste
sdo conduzidos por DJs famosos no Brasil, como € o caso do Podcast de funk “Baile do Dennis”. Disponivel em:
<http://www.dennisdj.com.br> acesso em: 17 jul. 2017. Ou por pessoas andnimas, mas que querem divulgar a
musica brasileira, como é o caso do “Moqueca de Siri”, podcast de Samba. Disponivel em:
<https://www.podomatic.com/podcasts/muqguecadesiri> Acesso em: 17 jul. 2017.
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duracg&o curta, entre um e trés minutos, e era realizado a partir do convite feito a pesquisadores

de diversas universidades para divulgar suas descobertas ou pesquisas.

Nosso objetivo principal é divulgar a ciéncia para um publico leigo por meio de uma
linguagem direta e acessivel e de um meio de comunicacdo popular e barato (o radio)
e, desse modo, dar visibilidade a producao cientifica e aproximar a sociedade dessa
realidade de modo contextualizado e critico, permitindo a compreensdo do que é
pesquisado e de que maneira isso é feito. (NAOE, 2009, p. 2)

Uma vez que temos uma nocdo, ainda que breve, do que é um podcast e de como a
divulgacgdo cientifica acontece na internet e nas novas midias, principalmente, as midias de
nicho. Nos resta agora selecionar os podcasts de divulgacdo cientifica de maior destaque para
gue se possa estuda-los e entender melhor, assim, o que vem acontecendo na divulgacdo

cientifica dentro dessa midia.
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4.0 PROCESSO SELETIVO

A pesquisa que aqui se desenvolve, até 0 momento, buscou apresentar o contexto de
acao sobre os podcasts de divulgacgéo cientifica. Relembrando o que foi visto, a primeira etapa
consistiu de observar as imagens construidas pela sociedade acerca da ciéncia, do método
cientifico e da atividade de divulgac&o cientifica.

As leituras e casos averiguados, neste primeiro momento, conduziram a pesquisa a ideia
de existéncia de maior privilégio, por parte das ciéncias naturais ou, ditas, exatas em relacdo as
demais ciéncias. A importancia dada a essas ciéncias se reflete também, segundo observado,
nas acBes de divulgacdo cientifica que acabam servindo a perpetuacdo de percepcdes
especificas sobre a ciéncia e seus objetivos.

As acles de divulgacdo tenderiam a priorizar as ciéncias que possuem maior grau de
aplicabilidade material. A propria divulgacdo cientifica dependeria disso, ja que 0S recursos
para promocéo de tais acdes viriam dos resultados obtidos a partir do aumento da producéo
material conduzido por estas ciéncias, aumento este que sO ocorre por que a sociedade €
instruida pela divulgacao cientifica da importancia de investimento nessas areas.

Esse ciclo de desenvolvimento das ciéncias e da divulgacéo cientifica e essa nocao de
dupla dependéncia entre elas fazem parte do quadro tedrico que dara suporte as analises que

serdo feitas mais adiante. Segundo José D’ Assun¢do de Barros,

uma teoria inteiramente original a respeito de algo € frequentemente criada a partir da
intui¢do, da reflexdo, da observacdo assistematica (ja que a “observagdo sistematica”
vird depois, com o0 método, para demonstrar ou apoiar as novas proposi¢des tedricas).
(BARROS, 2015, p. 83/84).

Além das reflexdes sobre ciéncia e divulgacdo cientifica, também observamos o campo
das novas midias e, especificamente, do Podcast.

O surgimento das novas midias modificou o quadro das rela¢fes sociais, barateando o
custo das trocas e do compartilhamento de informagdes, levando ao rompimento da l6gica
industrial de producdo. O podcast € uma dessas novas midias.

Muito comparado ao radio, porém de custo muito menor e com caracteristicas distintas,
0 podcast € uma midia de nicho e, também, uma midia de demanda. Ele surge para preencher
as necessidades de ouvir e se fazer ouvir de diferentes grupos sociais, inclusive cientistas
profissionais, cientistas amadores e apreciadores das ciéncias. A partir dessa demanda surgem

0s podcasts de divulgacdo cientifica.
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A sessdo seguinte ird abordar, a partir do angulo material e das acGes efetivamente
realizadas de divulgacao cientifica através de podcasting, as etapas do processo de selecdo dos
podcasts de divulgacéo cientifica a serem aqui estudados.

Esse processo consistiu, primeiramente, em observar como 0s ouvintes se relacionam
com essa midia, suas formas de acesso ao conteddo produzido e a interagdo do
podouvinte/podcaster com a midia. Verificando-se que o acesso a midia ocorre através de
agregadores, site e redes sociais, fez-se um levantamento dos podcasts de divulgacéo cientifica
do Brasil.

Inicialmente, o objetivo era fazer um levantamento com todos os podcasts de ciéncia,
afim de se verificar o nimero exato existente hoje de iniciativas de divulgacdo cientifica através
de podcasts, mas esta pretensdo demostrou-se inviavel. Ainda assim fizemos uma lista inicial
com o maior numero possivel, de onde selecionamos trinta podcasts de divulgacéo cientifica
que se destacaram por sua popularidade.

A popularidade foi definida de acordo com o numero de acessos ao site e/ou
curtidas/seguidores nas redes sociais. A analise dos podcast tidos por mais populares permitiu
a elaboracédo de tabelas e nos forneceu dados numéricos sobre a divulgacao cientifica feita nessa
midia.

Como pode-se perceber o processo seletivo usou de uma abordagem mais qualitativa
enquanto na analise dos podcast optou por uma analise de base quantitativa, com uso de tabelas

e célculos estatisticos. Segundo Ciro Flamarion,

Quando se trabalha com curvas e séries estatisticas, 0 que importa, em Gltima analise,
¢ muito mais a tendéncia, o sentido da evolugdo do que tal ou qual fato ou dado
particular. (CARDOSO, 2002, p.25)

Ao optar por uma analise quantitativa dos podcasts selecionados — observando, por
exemplo, quantidade de episddios por podcast, tema dos episodios, datas de publicagdo, tempo
de atuacgéo, porcentagem de episddio por tema e area de conhecimento — o objetivo é observar
a tendéncia dentro do que ja foi e estd sendo realizado na podosfera em relacdo a divulgacgéo

cientifica, compreender a evolucao dessa nova ferramenta de divulgacao.
4.1 AGREGADORES E CATALOGOS DE PODCAST

No principio haviam poucos sites, poucos eram aqueles que disponibilizavam
informacdo na internet e poucos os que recebiam essa informacao, mas, com o barateamento
das tecnologias, a internet ndo demorou a se tornar um mar de informag6es. Contudo, essa

informacdo néo estava téo dispersa como se pode imaginar.
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A comunicacdo em rede é a principal caracteristica do espago digital. Redes que se

formam em torno de formas de pensar e interesses em comum, como é o caso da podosfera.

O Podcaster ¢ um individuo que produz ou participa da criacdo de Podcast. Esse ser
extremamente curioso e persistente geralmente anda em bandos e esses bandos se
relacionam uns com os outros. Este habito deu origem a uma rede de relacionamento
comumente chamada de Podosfera (a esfera que retine os podcasters). (BONASSOLI,
2014, p.14)

A medida que os podcasts aumentam em numero, alguns membros da podosfera
brasileira sentem a necessidade de tentar dar uma organizagcdo aos mesmos e aprender mais
sobre a midia que eles estdo construindo. Assim surge, por exemplo, um dos “mais antigos e
um dos maiores diretdrios de podcast brasileiros” (A TEIACAST.), a Teiacast.

A Teiacast é um catalogo online de podcast, criado em 2008 por Rafael Portilho,
encontrando-se desde 2014 sob os cuidados de Thiago Miro e integrado ao site Mundo Podcast
(A TEIACAST...). Este Catalogo relne, até 0 momento de escrita deste trabalho, cerca de 2015
podcasts em sua base, sendo 1625 ativos, organizados em 34 categorias, sendo as principais
para fins da pesquisa: “Ciéncia”, “Saude ou alimentacdo”, “Tecnologia” e “Sociedade e
Cultura”.

Quando a pergunta sobre quais e quantos seriam 0s podcast de divulgacdo cientifica do
Brasil surgiu, a Teiacast e 0 Mundo Podcast foram as primeiras fontes consultadas afim de se
obter uma resposta inicial. Seu diferencial, em relacdo a outros catalogos, consiste em dois
pontos: ele aponta um numero total de podcast cadastrados em sua base, permitindo
dimensionar a podosfera numericamente, e € uma iniciativa que reune, especificamente,
podcast brasileiros, que sdo o foco do nosso trabalho.

A classificacdo dos podcasts neste catalogo segue o sistema semelhante de
categorizacdo ao da iTunes da Apple que foi, justamente, o primeiro agregador de podcast.

iTunes é o agregador de midia oficial da Apple criado em 2001. Ele foi concebido
para reproduzir e organizar musica digital e arquivos de video. A iTunes Store é o
componente do iTunes por meio do qual 0s usuarios podem comprar arquivos de midia
digital e aplicativos para seus dispositivos Mac. A iTunes Store Brasil foi lancada em
2011. Dentro da iTunes Store, além de canais para comprar masicas, filmes, livros e
aplicativos, existe um canal exclusivo para podcasts. Como 0 podcast ainda é
fundamentalmente uma midia gratuita, o canal de podcasts no iTunes acaba
funcionando mais como um agregador de podcasts e, por seu pioneirismo e reputacéo,
acaba servindo muitas vezes como referéncia e também como uma espécie de
“ranking” dos programas mais ouvidos. (LOPES, 2015, p.106).

Na iTunes Store os podcasts encontram-se divididos em 16 categorias maiores que
possuem, cada uma delas, nimero variavel de subcategorias. Para fins desta pesquisa nos
concentraremos em uma categoria especifica que € a Categoria “Ciéncia e Medicina”, subdivida
em trés: “Medicina”, “Ciéncias naturais” e “Ciéncias Sociais”.
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Consultando a iTunes, percebe-se que existe um nimero realmente grande de podcast
no mundo, mas a iTunes ndo fornece em seu site um ndmero total ou a origem desses podcasts.
A busca por podcast na iTunes pode ser feita por termo ou categoria, e os resultados fornecidos
se dao por popularidade ou ordem alfabética. Observando a lista de populares na categoria
“ciéncia e medicina”, obtemos um total de 52 podcasts, essa lista foi reduzida ao se perceber
que alguns destes eram na verdade videocasts ou podcast portugueses ou de outras regioes
lus6fonas.

Parte dos objetivos propostos na pesquisa, apontava para ideia de tentar listar todos o0s
podcasts de ciéncia do brasil para que, s6 entdo, se fizesse a selecdo dos programas a serem
analisados. A consulta a iTunes, mostrou, contudo, que seria algo invidvel dado o tempo
disponivel a pesquisa. Optou-se por trabalhar a partir dos mais populares no ranking da iTunes,
cruzando essa lista com a dos podcasts reunidos a partir da busca na Teiacast e em outros
agregadores.

Deve-se ressaltar, contudo, que a iTunes Store ndo aponta quais sao 0s critérios que a
empresa utiliza para definir quais programas sdo mais ou menos “populares”.

Outros agregadores utilizados para o levantamento foram o Podflix, Tuneln, Deezer,
Youtuner e o Sound Cloud. Assim como a iTunes Store n&o foi desenvolvida exclusivamente
para Podcasts, estes agregadores também foram desenvolvidos para outro mercado. O mercado
musical.

O Deezer surgiu na Franca em 2006 como site para buscar e ouvir musica e 0s podcast
nele encontram-se divididos em 14 categorias, incluindo “Ciéncia e Medicina” e “Tecnologia”.
Na mesma linha surgiu o Sound Cloud, com 11 categorias que incluem “Ciéncia” e
“Tecnologia” e tendo sido criado em 2008.

O Podflix possui um sistema de busca por episddio ou termo, ndo é possivel buscar por
categoria, mas elas estdo la e sdo 12 categorias. Porém, a categoria ciéncia ndo existe, as mais
proximas sao “Tecnologia” ¢ “Variedades”.

O Tuneln enfatiza na descricdo do site a variedade de seu conteido e a quantidade do
mesmo. Ali seria possivel encontrar, musicas, noticias, webradios e “millions of podcasts”
[milhares de podcasts] (ABOUT TUNEIN.). Tudo divido em categorias, tais como, por
exemplo: “ciéncia”, “Tecnologia”, “Educa¢do” e “Midia e entretenimento”, dentro de um

universo total de 23 categorias.
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O Youtuner foi criado por Ricardo Del.castanher, mas quem cuida do site atual é, o ja
citado, Tiago Miro junto com Diogo Bob. No youtuner os Podcasts entdo distribuidos em 15
categorias, mas ciéncia ndo ¢ uma delas. A principais sao “atualidades” e “tecnologia”.

Existem maneiras variadas de divulgar um podcast novo, mas a primeira delas passa
pela distribuicdo que consiste em adicionar o feed do podcast recém-criado em um agregador,
que pode ser um dos mencionados aqui, ou qualquer outro, existem muitos (Castbox,
pocketcast, beyondpod, google podcasts, etc.). Ao adicionar o feed do podcast no agregador o
podcaster esta disponibilizando o seu programa para qualquer um fazer o download e ouvir. E
quanto maior o numero de agregadores onde um mesmo feed é encontrado, maior as chances
de ele ser ouvido.

Apds busca nos agregadores mencionados até agora, foi possivel fazer um levantamento
de um total de 56 podcasts relacionados as ciéncias ou categorizados dessa forma. Destes
podcast selecionaremos um nimero menor para melhor apreciacdo da midia. Segue a lista dos
podcast levantados, com os agregadores onde foram localizados e sua classificagdo em cada

um deles.
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Alo, Ciéncia?

Biomedcast

Bionote

Ciéncia e Tecnologia

Cogcast

Decodificando

Dentcast — O podcast do dentista
Direito Subjetivo

Dragdes de Garagem

Dr. Victor Sorrentino
Duprat Cast

Eco-Evolugao

Eis a questdo— UFJF
Eureka Podcast

Evolucdo, o podcast
Exceléncia em Saude
Farmacast

Fisio na Pauta Podcast
Fronteiras da Astronomia

Fronteiras da Ciéncia

Fundag&o
InfectoCast

Isso Non Ecziste
Jung na Pratica
Matéria Escura
Medcast

Medshow

Teiacast
Podflix
Deezer
Teiacast

ITunes
Tuneln

ITunes

ITunes

ITunes

ITunes

ITunes

Teiacast

ITunes
ITunes

ITunes

Teiacast

iTunes
Tuneln

Deezer
iTunes
iTunes
Teiacast
iTunes
Tuneln
iTunes
Teiacast
Teiacast
iTunes
Teiacast
Tuneln
iTunes
Teiacast
Teiacast
iTunes
Teiacast

iTunes
iTunes

Ciéncia
Tecnologia
Ciéncia e Medicina

Medicina

Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncias Sociais
Ciéncias Naturais
Ciéncia e Medicina
Ciéncias Sociais
Ciéncia

Ciéncias Naturais
Ciéncia e Medicina

Ciéncia e Medicina

Ciéncia

Ciéncias Naturais
Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncias Naturais
Ciéncias Naturais

Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncia

Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncia

Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncia

Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Ciéncia

Ciéncia e Medicina
Medicina
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MFCast — Medicina da Familia
Moléculas
Monge Urbano

Naruhodo

Observador Quantico — Portal CNEG
Odontologia Cast
Ombros de Gigantes

O nicho

Ortopodcast

Oxigénio

Paidéia— Cultura Cientifica

Parabox Cast

Paradoxo Concreto

Pela Satide do Seu Coracéo
Podcast Maroto
Podentender

Positronico

Prof. Arthur Mendes

QN Cast — Queimando Neuronios
Radinho de Pilha

Rock com Ciéncia

SBD — Sociedade Brasileira de Diabetes

g.

iTunes

Tuneln

Tuneln

Deezer

iTunes
iTunes

iTunes

Teiacast

Teiacast

iTunes
iTunes

Teiacast
Podflix

iTunes
Teiacast
Podflix
Tuneln
Deezer
Tuneln
Teiacast
iTunes
iTunes
Tuneln
iTunes
Teiacast
iTunes
Podflix
iTunes
Tuneln
Tuneln
Tuneln
Teiacast
iTunes
Teiacast

Podflix
Deezer

Ciéncia e Medicina
Ciéncia
Ciéncia
Ciéncia e Medicina

Ciéncias sociais
Ciéncias Naturais

Ciéncia e Medicina
Ciéncia
Ciéncia

Ciéncias Naturais
Medicina

Ciéncia

Tecnologia

Ciéncias Naturais

Ciéncia

Tecnologia

Ciéncia

Ciéncia e Medicina

Ciéncia

Ciéncia

Ciéncias Naturais

Medicina

Ciéncia

Ciéncias Naturais

Ciéncia

Ciéncia e Medicina

Tecnologia

Ciéncias Sociais

Ciéncia

Ciéncia

Ciéncia

Ciéncia

ITunes

Ciéncia

Tecnologia

Ciéncia e Medicina
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iTunes Ciéncias Naturais

53 SejaMais Tuneln Ciéncia

54 | Spin de noticias / Deviante iTunes Ciéncia e Medicina
55 SVcast iTunes Medicina

56 UFF—Clinica Médica iTunes Medicina

4.2 DAS ZONAS DE INTERACAO ENTRE PRODUTOR E OUVINTE

Realizou-se em 2014 a terceira edi¢cdo da Podpesquisa, um questionario submetido aos
ouvintes da midia por um grupo de podcasters interessados em conhecer melhor o publico que
os ouve. Das vérias perguntas deste questionario, duas sdo importantes de serem observadas,
pois auxiliardo a decidir como prosseguir no processo de selecdo dos podcasts a analisar. Sao
elas: “Como vocé descobriu seu primeiro podcast?” e “Como vocé fica sabendo das

atualizacdes dos podcast que ouve?”

2 - Como vocé descobriu seu primeiro

Podcast?

 Multipla Escolha

Métodos de Descoberta do Primeiro Podcast

0.0 10.0 20,0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 9.0 100.0

% (Porcentagem)

Respostas Valores
Via midia online (sites, blogs e 53.27%
portais)

Via recomendacado de um amigo 35.51%
Via redes sociais (Twitter, Facebook, 9.99%

Instagram, etc)

Via midia tradicional (TV, Radio, 1.23%
Revista, Jornal, etc)

Figura 5: Dados sobre primeiro acesso do ouvinte a midia podcast, coletados dos resultados da terceira edi¢éo da
pesquisa nacional de audiéncia de podcast. n= 16197. Disponivel em: <http://www.podpesquisa.com.br/>
Acesso em: 23 abril de 2018.
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Tabela 1: Lista de Podcasts relacionados a ciéncia e respectivos agregadores onde foram localizados e classificacéo
em cada um. (Levantamento realizado em abril de 2018).



3 - Como vocé fica sabendo das

atualizag6es dos podcasts que ouve?

| Miiltipla Escolha |

Métodos de Notificagdo

xxxxxx
Outros Agregadores (Apps)

Redes sociais

Outros Agregadores (Online)

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

% (Porcentagem)

Respostas Valores
Acesso diretamente o site 47.71%
Assino o feed no iTunes 19.92%
Assino o feed em um agregador de 18.06%

podcasts diferente do iTunes

Acompanho o perfil do podcast nas 10.75%
redes sociais

Assino o feed em um leitor de feeds 3.56%
via navegador (Feedly, Feedstpot, etc.)

Respostas Valores
Método Independente de Feed 58.46%
Método Dependente de Feed 41.54%

Figura 6: Dados sobre acesso ao contetido. Coletados dos resultados da terceira edi¢do da pesquisa nacional de
audiéncia de podcast. n= 16197. Disponivel em: <http://www.podpesquisa.com.br/> Acesso em: 23 abril de
2018.

Observando os dados obtidos com as respostas a essas duas questdes, percebemos que,
ao menos até 2014, a porta principal de entrada no consumo dessa midia e de interacdo dos
ouvintes com o podcast é o préprio site onde o podcast esta hospedado.

Em segundo lugar estdo os agregadores. E possivel descobrir novos podcasts através
dos agregadores, porém eles costumam ser uma via secundaria. Eles facilitam o acesso ao
conteudo, principalmente, para aqueles que ja conhecem o contetdo. De maneira que primeiro
ocorre 0 acesso ao site, onde se conhece o programa, depois o ouvinte busca adicionar o feed
em seu agregador para acessar mais rapidamente aquele conteddo sem a necessidade de
permanecer recorrendo ao site.

A maioria dos agregadores, no entanto, ndo permite ou ndo possui uma plataforma que
possibilite uma interacdo dindmica da comunidade podosférica. O que faz os agregadores

perderem sua colocagédo de segundo lugar, como zona de interagdo, para as redes sociais.
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Plataformas como Facebook abrigam grupos e féruns de discussdo sobre podcasts,
assim como existiram antes no Orkut e em outros ambientes Web. Espacos onde produtores e
consumidores se encontram, interagem e influenciam uns aos outros. Nem o ouvinte esta livre
da influéncia do podcasters, nem este esta livre de ser influenciado pelo ouvinte.

Leo Lopes aconselha aqueles que querem dar publicidade a seu contetdo:

E recomendavel criar ao menos um perfil oficial do programa no Twitter e uma
fanpage no Facebook, e utiliza-los ativamente, tanto para relacionamento com os
ouvintes e outros podcasters quanto para divulgar o langamento de novos episédios.
(LOPES, 2015, p.116)

Segundo pesquisa da agéncia eMarketer o Brasil é o pais com maior nimero de usuarios
de redes sociais da América Latina. A estimativa da pesquisa, publicada em 2015, previa para
o fim do ano de 2016 que o numero de usuarios de redes sociais no brasil chegaria a 93,2
milhdes e que 74% dos usuarios teriam uma conta no Facebook até o fim daquele ano. (BRASIL
E O..., 2016.).

A pesquisa da CONECTAI express, realizada em junho de 2017, aponta quais s&o 0s
aplicativos de redes sociais mais utilizados pelos brasileiros. Entre os cinco primeiros estdo
Whatsapp, Facebook, Instagram, Messenger e Twitter. (WHATSAPP E O...2017.).

" 2 Aplicativos de redes sociais que os
internautas brasileiros possuem
Whatsapp 91%
Facebook 86%
Instagram 60%
Messenger 59%
Twitter 28%
Skype 25%
Snapchat 18%
Pinterest 15%
Telegram 10%

Tumblr | 5%
Outro app de redes sociais | 3%

Nao tenho app de redes sociais | 1%

Junha/2017
Fonte: CONECTAI Express conecta:

Figura 7: Gréfico das redes sociais mais utilizadas pelos brasileiros segundo pesquisa da agéncia CONECTAI
Express. Disponivel em: <http://ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/whatsapp-e-0-app-de-rede-social-
mais-usado-pelos-internautas-brasileiros/> Acesso em 24 de abril de 2018.
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A estimativa da CONECTAI Express para 2018 seria de 100,6 milhGes de usuérios de
redes sociais no Brasil, em uma populacio de 208,9 milhdes, segundo o IBGE (PROJECAO
DA POPULACAO... 2018.). Isso significa que cerca de 48,2% da populacio brasileira é
composta por usuarios de redes sociais.

Uma parcela significante da sociedade brasileira usa as redes sociais, como pode ser
percebido. Devido a isto, e em funcdo do acesso ao site ainda ser a forma prioritaria de acesso
aos podcasts, serdo usados como parametros para a primeira triagem do processo de selecédo
dos podcasts a serem analisados, 0 numero de acessos ao site e numero de curtidas/seguidores
nas redes sociais.

Existe uma grande possibilidade que ao receber mais visitas ao site ou ter maior nimero
de seguidores um podcast conseguird, provavelmente, fazer com que seu conteudo se torne
mais relevante e impacte um nimero maior de individuos. Esta linha de raciocinio ndo é
necessariamente verdadeira, existem formas de gerar visualizagdo no site sem, realmente, ter
uma pessoa acessando o contetido. Confrontar o acesso ao site com o nimero de seguidores nas

redes sociais pode ajudar a resolver esse problema.
4.3 ACESSOS AOS SITES

Para descobrir quantos acessos determinado site possui foi feita uma busca na internet,
através do Google, de ferramentas que fornecessem estes dados. A ferramenta escolhida foi o
site Similarweb, que presta servico de analise de trafego na web para empresas e agéncias de
marketing.

Entre 24 de abril e 09 de maio de 2018 foram coletados os dados referentes a posicéo
de cada site (de cada podcast) no ranking brasileiro e no ranking mundial de acessos. Antes de
analisar os dados de acessos dos podcasts €, contudo, importante que se tenha algum pardmetro
para comparacéo, indicados a seguir.

Em 2017 a Revista Exame publicou uma lista dos 50 sites mais acessados no Brasil e
no mundo. Eles utilizaram como referéncia o programa Alexa, desenvolvido pela empresa
Amazon e que funciona de forma semelhante ao Similarweb. Nesta os trés primeiros, tanto no
Brasil como no mundo, eram o site de buscas da Google, a plataforma de videos Youtube e a
rede social Facebook. (AGRELA, 2017.).

Segundo o site Similarweb, os mesmos trés permanecem como primeiro lugar do
ranking, porém o Facebook passou a frente do Youtube. Entre sites famosos de podcast no
Brasil, tomamos por referéncia o Nerdcast. O site do Jovem Nerd estd em 445° no ranking

brasileiro de acessos e 10069° no ranking mundial.
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Nem todos, dos 56 podcasts levantados, aparecem na lista que apresentamos a
seguir. Em alguns casos ndo foi possivel localizar o site onde o podcast estava
hospedado, em outros casos ndo havia informacéo suficiente para que o Similarweb
fornecesse 0 posicionamento e outros estavam hospedados em plataformas que
simplesmente ndo permitiam aferir o nUmero de acessos.

Foi necessario, também, estabelecer um novo critério para elaborar essa lista.
Somente aqueles sites que possuem o podcast como contetido de destaque poderiam ser
listados. Esse mesmo critério é adotado nas listas das redes sociais. O motivo de se
adotar esse critério é possivel de se entender a partir de alguns exemplos.

Na lista inicial, o podcast com maior nimero de acessos € o Fronteiras da Ciéncia.
Ele € produzido pela UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande do Sul) e esta
hospedado no site da mesma, ou seja, 0 nimero alto de acessos que o coloca na primeira
posicdo do ranking, na realidade, pode estar relacionado aos demais contetidos ofertados
no site e que dizem respeito a toda a producdo da universidade. Alguém pode abrir o
site para saber sobre formas de ingresso naquela universidade, por exemplo, e, sem
querer acabamos contando isto como um acesso para 0 podcast.

Outro exemplo seria 0 do podcast da SBD (Sociedade Brasileira de Diabetes),
que apareceria em quinto lugar de nossa listagem. Ao acessar o site foi dificil localizar
0 podcast, ndo havia indicativo da existéncia deste tipo de conteido. Foi necessario usar
0 mecanismo de busca do site, para, s6 entdo, achar um link encaminhando para uma
outra pagina dentro de uma area de acesso exclusiva aos professionais da area. Ou seja,
definitivamente o podcast ndo € o conteudo que gera mais acesso aquele site.

O produtor do podcast precisa tratar seu conteudo como relevante, dando
prioridade a ele, somente assim ele poderia ser listado aqui. E preciso que o podcast
esteja destacado e/ou acessivel para quem entra no site, e ndo escondido como um
conteudo secundario e sem importancia. Assim, reduziu-se muito a listagem, o que
facilitou nosso estudo. Segue a lista ordenada por posi¢do no ranking brasileiro de

acessos?.

3 Os dados de acesso dessa e das outras listas que seguem foram reunidos no periodo entre abril e maio de 2018,
podendo ocorrer varia¢fes nas posi¢des ao longo do tempo.
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PODCAST Posicdono  Posi¢édo no Endereco na Web

ranking ranking
brasileiro global
Naruhodo (B9) 973 22055 http://www.b9.com.br/podcasts/naruhodo/
Scicast (Portal 16680 342148 http://www.deviante.com.br/podcasts/scicast/
Deviante) Tabela 2: Ranking dos sites de podcasts de ciéncia mais acessados em abril de 2018.
Jung na Pratica 22469 458306 http://www.jungnapratica.com.br/category/podcast/
Dragoes de Garagem 48956 1046399 http://dragoesdegaragem.com
Observador Quantico 67377 1326058 http://culturanerdegeek.com.br/podcasts/og/
Psicocast 113881 2413171 http://www.psicocast.com.br
Podentender 142550 3019623 http://podentender.com
Alo, Ciéncia? 172876 3253890 http://alociencia.com.br
Farmacast 193258 4019548 http://farmacast.com.br
Medcast 200484 4093943 http://www.profissaomedica.com.br/medcast/
Ortopodcast 295156 5742106 http://www.ortodontiacontemporanea.com/search/label/Ort
oPodCast
Rock com ciéncia 298950 6535305 http://www.rockcomciencia.com.br/assinar-o-podcast
Radinho de Pilha 313829 6778483 http://radinhodepilha.com
SVcast 335288 7350322 http://svblog.com.br/category/svcast/
Isso Non Ecziste 370825 8072893 http;//trioent.com.br/category/podcast/ine/
Biomedcast 484159 7106994 http://biomedcast.com
Duprat cast 612365 9303720 http://www.drduprat.com/podcasts/
Paradoxo Concreto 641959 13606375 http://paradoxoconcreto.blogspot.com.br
QN Cast 648131 13707483 http://www.queimandoneuronios.com.br
Ombros de Gigantes 883480 17303203 https://ombrosdegigantes.com
Moléculas 887767 40423554 http://www.ladmolgm.com.br/moleculas/
Decodificando 1492131 18810654 http://www.decodificando.com.br
PQU Podcast 17404503 https://pgupodcast.com.br
Fisio na pauta 25443956 http://www.fisionapauta.com.br/podcasts/
O Nicho 37090098 https://onichopodcastwordpress.com

O primeiro colocado da lista, como é possivel observar foi o podcast Naruhodo. E
preciso fazer uma ressalva. Embora tenhamos mantido este podcast no primeiro lugar, ele faz
parte de um grupo, a familia B9 de podcasts, que inclui ao todo 13 programas diferentes (Pouco
Pixel, Naruhodo, Mamilos, Braincast, Mupoca, Caixa de Historias, Tecnicalidade, Cinematico,
Caodigo Aberto, Zing, Historias de Ninar para garotas rebeldes, Spoilers Talk Show, Oéa).

N&o € possivel diferenciar o nimero de acessos ao site de acordo com cada um dos
programas, logo, percebe-se que o bom posicionamento do Naruhodo nesta lista pode ser em
funcdo da audiéncia de outros programas do grupo. Ainda assim, ele pode ser mantido na lista
pois, quando confrontamos as redes sociais, ele permanece demostrando desempenho razoéavel

mesmo que separado dos demais.
4.4 FACEBOOK

Desde o advento das redes sociais na internet, o Facebook talvez seja 0 que demostra

maior longevidade com crescimento constante. Como ja mencionado, é esperado que ainda
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mais pessoas criem perfis e paginas na rede. Criado por Mark Zuckerberg em 2004, o Facebook
completa 14 anos em 2018. (FERNANDES, 2008.).

O Facebook tem certo apelo popular, ja tendo sido inclusive tema de producgdes
cinematograficas, como o filme “A rede social” do diretor David Fincher, lancado em 2010.
Por isso a rede acaba sendo considerada um bom caminho para entrosamento entre podcasters

e para se alcancar o publico.

Ja houve grupos no Orkut, listas no Google e atualmente o grande foco o grande foco
das discussdes tem acontecido dentro do Facebook. As duas comunidades que se
destacam sdo a PodcastersBR, por sua longevidade e nimero de usuérios, e a Podcast
e Discussdes, pela profundidade que seus topicos tém conseguido alcancar.
(BONASSOLI, 2014. p.20)

Segue abaixo a relacdo de podcasts com paginas no Facebook, de acordo com seu

namero de curtidas e seguidores.

PODCAST Curtidas  Seguidores Péagina no facebook
Jung na prética 104837 105401 https:/Amww.facebook.com/jungnapratica/
Drag0es de Garagem 23648 23724 https://www.facebook.com/dragoesdegaragem/
Medcast 17514 https://www.facebook.com/ProfissaoMedica/?hc_ref=A

RTTuUJVUU7qOEXIFtVtOm-
8UhLCy23A ml1O1RyQKE1xlaQTlgmgyv4OtvZmH9sI

gac

Scicast 12568 12459 https://www.facebook.com/scicastpodcast/?ref=br_rs

Svcast 12253 12421 https://www.facebook.com/salavermelha.com.br/

Dupratcast 11441 11428 https://www.facebook.com/cirurgiaplasticalaprat/

Paidéia 11219 11544 https://www.facebook.com/labiufscar/?ref=br_rs

Fronteiras da ciéncia 8061 8065 https://www.facebook.com/frontdaciencia/?ref=br_rs

Monge Urbano 5808 5808 https://www.facebook.com/mongeurb/about/

Biomedcast 5737 5721 https://www.facebook.com/biomedcast/

Psicocast 5389 5389 https://www.facebook.com/psicocast/

Naruhodo 2815 2845 https://www.facebook.com/naruhodopodcast/

Observador Quantico 2558 2557 https://www.facebook.com/pa/culturanerdegeek/posts/?r
ef=page_internal

Alb Ciéncia 2204 2230 https://www.facebook.com/alociencia/

Rock com Ciéncia 1607 1606 https://www.facebook.com/rockcomciencia/?ref=br_rs

UFF — Clinica Médica 1500 1501 https://www.facebook.com/pg/Clinica-Médica-UFF-
275289752577062/posts/?ref=page_internal

Odontologia Cast 1112 1112 https://www.facebook.com/odontologiacast/

Oxigénio 1077 1082 https://www.facebook.com/oxigenionoticias/

Positronico 1076 1070 https://www.facebook.com/pg/positronico/posts/?ref=pa
ge_internal

Fronteiras da Astronomia 901 910 https://www.facebook.com/programafda/

Fisio na pauta 652 656 https://www.facebook.com/canalfisionapauta/

Podentender 625 629 https://www.facebook.com/podentender/

Fundagdo 595 603 https://www.facebook.com/podcastfundacao/

Eureka Podcast 566 569 https://www.facebook.com/Eurekapod/?ref=br_rs

Paradoxo Concreto 483 487 https://www.facebook.com/paradoxoconcreto/

O nicho 481 482 https://www.facebook.com/onichopodcast/

Cogcast 366 366 https://www.facebook.com/pg/cogcastbrasil/posts/?ref=p
age_internal

Mfcast 365 365 https://www.facebook.com/pg/Acemfc-

142942225772853/about/?ref=page_internal
65



https://www.facebook.com/jungnapratica/
https://www.facebook.com/dragoesdegaragem/
https://www.facebook.com/ProfissaoMedica/?hc_ref=ARTTuUJVUU7q0EXlFtVtQm-8UhLCy23A_m1O1RyQKE1xlaQTlgmgyv4OtvZmH9sIggc
https://www.facebook.com/ProfissaoMedica/?hc_ref=ARTTuUJVUU7q0EXlFtVtQm-8UhLCy23A_m1O1RyQKE1xlaQTlgmgyv4OtvZmH9sIggc
https://www.facebook.com/ProfissaoMedica/?hc_ref=ARTTuUJVUU7q0EXlFtVtQm-8UhLCy23A_m1O1RyQKE1xlaQTlgmgyv4OtvZmH9sIggc
https://www.facebook.com/ProfissaoMedica/?hc_ref=ARTTuUJVUU7q0EXlFtVtQm-8UhLCy23A_m1O1RyQKE1xlaQTlgmgyv4OtvZmH9sIggc
https://www.facebook.com/scicastpodcast/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/salavermelha.com.br/
https://www.facebook.com/cirurgiaplasticalaprat/
https://www.facebook.com/labiufscar/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/frontdaciencia/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/mongeurb/about/
https://www.facebook.com/biomedcast/
https://www.facebook.com/psicocast/
https://www.facebook.com/naruhodopodcast/
https://www.facebook.com/pg/culturanerdegeek/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/culturanerdegeek/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/alociencia/
https://www.facebook.com/rockcomciencia/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/pg/Clínica-Médica-UFF-275289752577062/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/Clínica-Médica-UFF-275289752577062/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/odontologiacast/
https://www.facebook.com/oxigenionoticias/
https://www.facebook.com/pg/positronico/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/positronico/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/programafda/
https://www.facebook.com/canalfisionapauta/
https://www.facebook.com/podentender/
https://www.facebook.com/podcastfundacao/
https://www.facebook.com/Eurekapod/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/paradoxoconcreto/
https://www.facebook.com/onichopodcast/
https://www.facebook.com/pg/cogcastbrasil/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/cogcastbrasil/posts/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/Acemfc-142942225772853/about/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/Acemfc-142942225772853/about/?ref=page_internal

Eco-evolucéo 311 https://www.facebook.com/podcastecoevolucao/

Professor Arthur Mendes 298 301 https://www.facebook.com/ProfArthurMendes/

Decodificando 235 233 https://www.facebook.com/pg/Decodificando/about/?ref
=page_internal

Radinho de Pilha 194 189 https://www.facebook.com/pg/renedepaulajr/posts/?ref=
page_internal

Medshow 131 133 https://www.facebook.com/medshow.podcast/

Ombros de Gigantes 129 131 https://www.facebook.com/ombrosdegigantes/

Moléculas 117 120 https://www.facebook.com/moleculaspodcast/?ref=br_rs

45 TWITTER

“Quando os historiadores do futuro forem falar sobre a primeira década do século XXI,
terdo que fazer um capitulo especial sobre o Twitter” (HERMANN, 2011, p.13).
Aparentemente, o futuro chegou.

Como Rosana Hermann notou em 2011, o Twitter teve, e ainda tem, um impacto
significativo sobre a sociedade mundial. O Twitter foi criado em 2006 quando, no dia 21 de
marc¢o daquele ano, Jack Dorsey, o criador, publicou seus primeiros posts na rede que, na época,
permitia mensagens com no maximo 140 caracteres, desde 2017 as mensagens tém um limite
de 280 caracteres.

Pode ndo parecer muito, mas 140 caracteres ja foram suficientes para, por exemplo,
Meguie de Souza Rodrigues (2015) fazer uma incursao etnografica na rede e levantar um debate
sobre divulgacdo cientifica na web que se transformaria em tese de mestrado, e seria muito

usado aqui como referéncia.

Os criadores do Twitter ndo se referem a ele como uma midia social, mas uma rede
de informagao em tempo real. E, quando se fala em informag&o, a primeira coisa que
nos vem a mente é noticia. Essa tem sido a grande diferenga do Twitter: sua

Tabela 3: Relagdo de nimero de seguidores e curtidas no Facebook dos Podcasts levantados na pesquisa, em abril de 2018.

capacidade para noticiar, seja do ponto de vista formal do jornalista e dos meios de
comunicagdo, seja do jornalismo cidaddo, coberto por quem esta vivendo o fato.
(BONASSOLLI, 2011, p.148)

A estrutura do Twitter j& mudou bastante desde sua criacdo, mas ele ainda é uma das
redes de maior influéncia mundial, inclusive quando se fala em divulgacdo de podcasts ou
divulgacdo cientifica. Por isso, segue a lista dos perfis de podcasts, com seu numero de

seguidores, no Twitter.

PODCAST Seguidores Endereco de perfil no Twitter
Matéria Escura 130000 https://twitter.com/lucasfresno
Radinho de Pilha 9711 https://twitter.com/renedepaula
Dragdes de Garagem 7884 https://twitter.com/dragoesgaragem
Scicast 4213 https://twitter.com/scicastpodcast
Ortopodcast 3289 https://twitter.com/ORTODONTIA
Naruhodo 1825 https://twitter.com/naruhodopodcast
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Al6, Ciéncia? 998 https://twitter.com/alociencia

Biomedcast 892 https://twitter.com/Biomedcast
Rock com ciéncia 888 https://fAwitter.com/rockcomciencia
PODEntender 650 https://twitter.com/PODEnNtender
Oxigénio 439 https:/twitter.com/oxigenio_news
Psicocast 431 https://twitter.com/psicocast

Paideia 305 https://twitter.com/ProgramaPaideia
Eco-evolucdo 223 https://twitter.com/EcoEvolucao
Positronico 158 https://twitter.com/positronicopod
Jung na Pratica 78 https://twitter.com/JungNaPratica
O nicho 73 https://twitter.com/onichopodcast
Svcast 43 https://fAwitter.com/asalavermelha
Cogcast 22 https://twitter.com/CogCastBR

Fisio na Pauta 17 https://twitter.com/fisionapauta
Paradoxo Concreto 3 https:/fAwitter.com/paradoxoconcrel
Farmacast 3 https://fAwitter.com/farmacastweb

4.6 INSTAGRAM
Uma das redes que mais cresce entre usuérios brasileiros é o Instagram. Criado em 2010

pelo brasileiro Mike Krieger e pelo norte-americano Kevin Systrom, o Instagram foi

Tabela 4: Relagdo de nimero de seguidores no Twitter dos Podcasts levantados na pesquisa, em abril de 2018.
comprado pelo Facebook em 2012. Neste mesmo ano, conseguiu ultrapassar os nimeros de
acesso do Twitter, até entdo, a segunda rede mais acessada.

Aponta-se também um possivel maior engajamento dos usuarios do Instagram em
relacdo a outras redes sociais. (INSTAGRAM: CONHECA TODA...). Mas, ao que tudo indica
até o momento, pelo menos para a podosfera, o Twitter ainda é mais relevante que o Instagram,

ainda sdo poucos 0s podcasts que utilizam essa rede para divulgacdo de seus programas.

Podcasts Seguidores Perfil no Instagram
DupratCast 68600 https:/Avww.instagram.com/dr_duprat/
Jung na prética 12600 https:/Avww.instagram.com/jungnapraticaoficial/
Svcast 2902 https:/Amww.instagram.com/salavermelha/
Biomedcast 2469 https:/Amww.instagram.com/biomedcast/
Scicast 2018 https:/Amww.instagram.com/portaldeviante/
Ald, Ciéncia? 827 https:/Aww.instagram.com/alociencia/
Farmacast 728 https:/Amww.instagram.com/farmacastweb/
Psicocast 604 https:/Amww.instagram.com/psicocast/

Fisio na pauta 450 https:/Amww.instagram.com/fisionapauta/
Oxigénio 188 https:/Amww.instagram.com/oxigeniopodcast/
Medshow 178 https:/Amww.instagram.com/medshow.podcast/

PODEnteder 157 https:/Amww.instagram.com/podentender/

Prof. Arthur Mendes 81 https:/Avww.instagram.com/profarthurmendes/

Tabela 5: Relagdo de nimero de seguidores no Instagram dos Podcasts levantados na pesquisa, em abril de 2018.
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5.0 OS ESCOLHIDOS

Uma vez reunidos os dados representativos da atuacéo dos podcasts em seus respectivos
sites e redes sociais é possivel, tracando-se uma média do posicionamento de cada podcast em
cada ranking elaborado neste trabalho, obter uma lista com aqueles que seriam os podcasts
relacionados a ciéncia de maior impacto ou relevancia para sociedade, ou, a0 menos, para 0

universo digital. Segue o ranking.

Podcasts Podcasts
1 | Dragdes de Garagem 16 Oxigénio
2  Scicast 17 Isso Non Ecziste
3 Naruhodo 18 Radinho de Pilha
4 | Medcast 19  Odontologia Cast
5  Paideia 20 Fisio na Pauta
6  Jung napratica 21 QNcast
7 Fronteiras da ciéncia 22  Paradoxo Concreto
8  DupratCast 23 MedShow
9  Alj, ciéncia? 24 Onicho
10 Psicocast 25 PQU podcast
11 Biomedcast 26  Cogcast
12 | SVcast 27  Fundagdo
13 | Farmacast 28 Eureka Podcast
14 | Rock com ciéncia 29  Decodificando
15 PODentender 30 Ombros de Gigantes

Tabela 6: Podcasts de ciéncias identificados como mais relevantes no periodo pesquisado, entre abril e agosto de
2018.

Uma das grandes dificuldades para se alcancar essa lista foi diferenciar, nas redes
sociais, quando a pagina ou perfil tinha um nimero grande de seguidores em funcéo do podcast
ou em funcdo de outros contetdos produzidos. Dentro dos sites e blogs de cada podcast ficava
mais evidente essa diferenca, nas redes sociais foi mais complicado. Ainda assim, foi feita uma
triagem que permitiu remover alguns podcasts que entrariam indevidamente na lista.

Restringiu-se, entdo, a lista dos principais podcast de ciéncia para apenas trinta. Se o
leitor observar as listas de podcasts apresentadas até aqui, podera perceber que programas com
muitos seguidores nas redes sociais ou acessos ao site, ndo entraram na lista. Explicamos a
razao.

O podcast “Matéria Escura”, por exemplo, que ficaria em primeiro lugar na lista devido
ao numero de seguidores que possuia no Twitter (130000) foi removido da listagem. Estava
evidente que esse nimero ndo representa o sucesso do programa, que comegou a ser produzido
em 2018, mas sim a popularidade de seu produtor, Lucas Silveira, vocalista da Banda Fresno,

que ja possuia muitos seguidores antes de comegar com o programa®.

4 O podcasts “Matéria Escura”, apesar de ter sido retirado da lista e ndo estar no foco das analises, precisa ser
mencionado. O programa de fato, debate e discute contetdos cientificos relevantes e, em seu Twitter, o préprio
Lucas Silveira (@lucasfresno) se descreve como “musico, divulgador cientifico, futurélogo e pai”. O fato de
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Outra remogao da lista foram os programas “Monge Urbano” e “Ortopodcast”. Neste
ultimo, os episddios do podcast sdo transmitidos com uma frequéncia muito baixa (em 2017
apenas um episodio foi ao ar) e ndo é prioridade da pagina que tem outros contetdos, que
aparentam ser o atrativo principal para o publico. O “Monge Urbano” também possui contetido
diversificado, ndo sendo o podcast um dos principais, é dificil localizar o projeto através de
buscas na internet e redes sociais e, N0 momento, 0 programa encontra-se parado, em processo
de migracéo para o Youtube.

Outro que se encontra parado € o programa “UFF — clinica médica”, que ndo foi possivel
dizer se faz ou ndo divulgacdo cientifica pois o feed, embora existente, ndo funciona. Néo foi
possivel ouvir nenhum episddio. Mas consideramos que, assim como outros que serdo
comentados adiante, possivelmente seria de educacdo médica.

O Positrénico Podcast surgiu em 2015 e foi indicado, por Thiago Miro, ao final do
programa Radiofobia do Leo Lopes, como um dos melhores podcasts lancados naquele ano.
(LOPES, 2015b.). O podcast abordava cultura pop pela visdo de psicdlogos. Infelizmente, o
programa ndo esta mais na lista por ndo ser possivel acessar nem o site e nem o feed, através do
agregador. A pagina do Facebook e do Twitter permanecem ativas, porém as Ultimas postagens
séo de fevereiro de 2017.

A Ultima remocdo foi o Observador Quantico, podcast do portal Cultura Nerd e Geek.
Este podcast faz parte de um grupo que abrange diversos contetdos, incluindo outros podcast
de outras tematicas, especialmente humor, jogos de video game e entretenimento que,
aparentemente, representam a maioria dos acessos. O portal, infelizmente, esta chegando ao
fim, como seus produtores anunciaram em junho de 2018 na pagina do Facebook, a maioria
dos programas permanecera sendo produzido e veiculado por outros sites ou blogs, mas o futuro
do Observador quantico € incerto.

E preciso ainda destacar que alguns exemplos de podcast de divulgago cientifica que
fazem um trabalho excelente ficaram de fora da lista, quando se decidiu por reduzir para o
maximo de trinta programas. Fica a mencao honrosa ao “Moléculas” e ao “Eco-evolucao”.

Seguimos agora com uma analise geral dos trinta podcasts identificados como de maior
relevancia. O critério tomado para definir esses trinta foi o nimero de pessoas possivelmente
atingidas por eles (através das redes sociais ou no acesso aos sites). Esse ndo é o melhor critério,

mas € um caminho possivel para se pensar a abrangéncia de tais programas, ja que nao é

alguém que poderia se considerar muito famoso e que tem forte apelo entre os jovens se colocar como divulgador
cientifico, é importante para a formacdo de uma cultura cientifica. Embora também devamos nos preocupar com
que tipo de ciéncia ele estaria transmitindo.
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possivel medir a audiéncia como se faz em midias tradicionais como radio ou televisdo e apenas
0s podcasters poderiam informar sobre o nimero de downloads de cada episodio de seus
programas.

Outra observacao que devemos fazer é que esses trinta podcasts sdo podcasts que, de
alguma forma, se relacionam com ciéncia. N&o s&o necessariamente podcasts de divulgagéo
cientifica. Logo, foi preciso fazer mais uma etapa de triagem, de onde mais programas foram
excluidos da lista, restando apenas 21 podcasts de divulgacéo cientifica.

Lembrando que sdo os proprios podcasts selecionados que se definem como de
divulgacdo cientifica (embora nem sempre usem o termo divulgacdo cientifica para isso) e que
estes ndo sdo 0s Unicos podcasts de divulgagdo cientifica do Brasil ou do mundo, sdo,
simplesmente, aqueles que esta pesquisa conseguiu localizar com maior facilidade e que, pelos
critérios estabelecidos aqui, se demostram de maior relevancia.

Dentre o conjunto selecionado, séo vinte podcasts que se apresentam como podcasts de
divulgacdo cientifica.

O “SVcast” e 0 “MedShow” se colocam como podcasts de Educacdo Médica. O podcast
“Jung na pratica” utiliza de teorias da psicologia e psicoterapia para produzir conteido que
poderia se qualificar como autoajuda. O “Fundacdo” trabalha com a nogao de psicohistoria e
tentativas de previsdo do futuro tecnologico.

O “QNcast — Queimando Neuronios” traz noticias e documentarios relacionados a
tecnologia, inovagdo e ciéncia, assim como o “Radinho de pilha”, porém, este Gltimo, & mais
focado em tecnologia. Como ja abordamos nos primeiros capitulos, existe uma relacdo entre
ciéncia e tecnologia, mas existem diferencas. Entende-se aqui que tecnologia é produto de
algumas areas das ciéncias, ndo podendo representar o todo. Além disso a abordagem dos
programas citados € mais comercial do que propriamente de divulgacdo de saberes e
conhecimentos.

O “Isso non Ecziste” fala sobre mistério, curiosidades e pseudociéncia. O “DupratCast”,
faz uso de uma linguagem cientifica, para validar o contetdo produzido e ter maior
credibilidade, mas é na realidade um programa que lida com pseudociéncias, espiritualidade e
autoajuda, sem relacdo alguma com divulgacao cientifica.

O podcast “Decodificando”, embora tenha tema muito préximo, nao se dedica
exatamente a divulgacdo cientifica. Ele busca discutir a aplicacéo das leis as novas tecnologias,
algo extremamente pertinente a divulgacdo cientifica, mas os autores ndo chegam a fazer

nenhuma referéncia que nos leve a compreender o objetivo do programa como sendo a
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divulgacdo cientifica, logo, ele ndo foi incluido na lista dos podcasts de divulgacéo cientifica.
Além disso, é um podcast que ndo transmite novos episodios desde 2012,
Temos entdo 21 podcasts de divulgacdo cientifica. E é a partir destes que faremos as
primeiras observacdes sobre os podcasts de divulgacao cientifica no Brasil.
PODCASTS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

1  Drag0es de Garagem 12 PODEntender

2  Scicast 13  Oxigénio

3 Naruhodo 14  Odontologia Cast
4  Medcast 15  Fisio na Pauta

5  Paideia 16 Paradoxo Concreto
6  Fronteiras da Ciéncia 17 ' O Nicho

7  Alb, Ciéncia? 18 PQU Podcast

8 | Psicocast 19 = Cogcast

9  Biomedcast 20 Eureka Podcast

10 Farmacast 21 Ombros de Gigante

11 Rock com ciéncia

Tabela 7: Lista de Podcasts de Divulgacéo Cientifica selecionados a partir de levantamento realizado entre abril e junho de
2018.

A primeira destas observacdes diz respeito ao que esta sendo divulgado e a quem se
destina. Dos 21 podcasts, 9 (42,86%) sdo programas que se dedicam a uma ciéncia ou publico
especificos. Sendo que destes 9, apenas 2 (9,53% do total de 21) deles sdo destinados as ciéncias
humanas, 5 (23,81%) se dedicam as Ciéncias da Saude, e os dois restantes se dividem entre
Ciéncias biologicas (1 — 4,77%) e Engenharias (1 — 4,77%)°.

PODCAST CIENCIA OU PUBLICO
Medcast Médicos e estudantes de medicina (Ciéncias da salde)
Psicocast Psicologia (Ciéncias humanas)

Biomedcast Biomedicina (Engenharia)

Farmacast Farmécia (Ciéncias da saide)
OdontologiaCast Odontologia (Ciéncias da saude)

Fisio na Pauta Fisioterapia (Ciéncias da satde)

O nicho Ciéncias Bioldgicas

PQU Podcast Medicina e Psiquiatria (Ciéncias da saude)
CogCast Linguistica (Ciéncias Humanas)

Tabela 8: Relacdo de Podcast de Divulgagdo Cientifica e suas respectivas areas/publico de atuacdo. Classificagdo feita entre
julho e agosto de 2018, de acordo com os parametros da CAPES.

O “Medcast” é, contudo, o Unico, dentre estes nove, que se define ndo apenas como um
podcast de medicina, mas como um conteudo exclusivo para medicos e estudantes de medicina,
o0 que reflete um desejo intencional dos produtores em restringir o publico ouvinte. Utilizando-

nos do modelo conceitual de Wilson Bueno, poderia-se dizer que o “Medcast” ¢ um podcast de

5 Optou-se aqui pela utilizacdo da classificagdo de areas de conhecimento utilizada pela CAPES, a ultima
atualizacdo da tabela foi em 2017. (Disponivel em:
<http://www.capes.gov.br/images/documentos/documentos_diversos_2017/TabelaAreasConhecimento_072012_
atualizada_2017_v2.pdf> Acesso em: 27 jun. 2018.)
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comunicacgdo cientifica intrapar, ou seja, ele se destina aos profissionais ou estudiosos de um

ramo ou conhecimento especifico.

A comunicacdo intrapares compreende a circulacdo de informacbes cientificas,
tecnoldgicas e de inovacgdo entre especialistas de um campo ou de campos conexos.
A comunicacdo extrapares diz respeito a0 mesmo processo, mas tem como publico-
alvo especialistas que ndo se situam, por formac&o ou atuacéao especifica, na area que
é objeto da disseminacdo (BUENO, 2010. p.9)

Além disso, podemos pensar ainda na Podpesquisa 2014 que aponta que 54.67% dos
ouvintes possui nivel universitario e outros 15,63% possuem nivel de pds-graduacao ou acima.
Ou seja, 0s outros podcasts da lista também estariam sendo ouvidos por “especialistas”.
Poderiamos dizer, entdo, que a midia podcast € a midia dos especialistas?

Podemos pensar em graus de especializacdo, se considerarmos a graduacdo e a pés-
graduacdo como um primeiro grau de especializacdo, entdo, poderiamos afirma que sim, dentro
da lo6gica de Bueno, o podcast é uma midia de comunicacdo cientifica intrapares e extrapares,
mas ndo uma midia de divulgacéo cientifica.

A maioria ndo pode, contudo, definir o todo. Uma parcela significante dos ouvintes
ainda é composta por nao especialistas, que seriam aqueles que possuem apenas formacéo
basica. Um total de 29,37% dos ouvintes possui formacdo de nivel médio ou inferior. E, dada
a atuacao dos podcasters nas redes sociais, € muito mais facil que ela chegue ao publico, dito,
leigo do que outras formas de comunicacéo cientifica (revistas cientificas, por exemplo).

O fato, portanto, de atingir um publico que se encontra em um nivel mais elevado da
educacdo formal, ndo configura o que Bueno chamaria de comunicacéo cientifica. Continuamos
tratando de divulgacdo cientifica, pois ainda que exista um perfil mais especifico de publico,
ainda existe diversidade nos perfis de ouvintes e formato dos programas também ¢é feito
pensando em atingir um publico mais amplo e pensando em se constituir como forma de
entretenimento na maioria das vezes.

O diferencial do podcast é a disponibilidade e acessibilidade. Independente da
formacdo, desde que se tenha conhecimento basico de como utilizar a midia, ela estard
disponivel. Além disso, seu formato em audio, pode ser considerado mais atrativo para o
publico como um todo e permite que se consuma mais contedo em menos tempo.

O podcast €, portanto, uma midia dindmica. Pode ser muito Gtil para a comunicagao
cientifica (dialogando com publicos especificos), sem deixar de servir a propositos da
divulgacao cientifica (falando ao publico geral).

O podcast € uma midia que pode ser usada para divulgacdo cientifica ou para

comunicagdo cientifica, mas ele ir4, independentemente, atingir outros publicos indo além
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daquilo para o qual foi projetado. Isso faz parte de ser uma midia de nicho. Ele tem a capacidade
para alcancar a grandes massas, mas a0 mesmo tempo tem a tendéncia a ser mais restrita,
atraindo um publico mais interessado e engajado.

Retornando aos 21 podcasts, temos, além desses 9 que se dedicam a publicos/ciéncias
especificas, outros 12 (57,14%) de programas que ndo se delimitam a uma Unica area de
conhecimento, abordando temas variados. Chamaremos esse grupo de ecléticos.

Foi, relativamente, facil descobrir quais ciéncias eram abordadas pelos especificos ja
que eles ja se apresentavam como programas destinados aquele ramo. Para saber a quais
ciéncias os ecléticos mais se dedicavam seria necessario avaliar cada episodio, de cada
programa, decidiu-se entdo, devido ao grande nimero de episédios, por fazer uma estimativa a
partir dos dez altimos episddios de cada um dos ecléticos.

Ainda seguindo a classificacdo da CAPES de areas do conhecimento, obtivemos os
seguintes dados a partir da analise de 113 episddios: 31,86% dos episddios sdo de ciéncias
humanas; 19,47% sé&o de ciéncias exatas e da terra; 15,93% séo de Ciéncias sociais aplicadas;
15,04% se dedicam as ciéncias bioldgicas; 13,27% se dedicam a ciéncias da salde, e cerca de
4,42% restante tratam de engenharias ou ciéncias agrarias.

Esses episddios foram classificados a partir do titulo e descricdo do episodio. A maior
dificuldade em encaixar esses episddios de podcasts na questionavel categorizacdo da CAPES,
foi que muitos deles, na realidade, sdo multidisciplinares e/ou interdisciplinares. Abordam
temas variados sobre angulos diversos, dependendo da formacdo e/ou interesse dos
participantes do programa.

A partir desta estimativa verificou-se que 47,79% dos episodios estdo relacionados a
ciéncias humanas ou sociais aplicadas. A expectativa era de encontrar uma porcentagem menor
dessas areas do conhecimento, uma vez que, como foi dito desde o inicio desta pesquisa,
observa-se uma valoriza¢do maior das ciéncias, ditas, exatas ou, do que se compreende, como
ciéncias naturais.

Uma soma das demais areas do conhecimento observadas nos ecléticos, nos leva a
porcentagem de 52,2%, aproximadamente. A diferenca entre &reas humanas/sociais e todas as
outras areas somadas é muito pequena. Mostrando que ciéncias humanas e sociais tem uma
participacdo muito maior, na divulgacéo cientifica feita através de podcasts, do que é esperado
normalmente em programas de divulgagéo cientifica. Por que isso acontece?

Podemos comecar a responder pensando no formato. A auséncia de recursos visuais,

olfativos ou tateis (pelo formato principal ser audio) podem tornar a divulgacdo de temas
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ligados a matematica, biologia, fisica, quimica e outras, um desafio verdadeiro. N&o é possivel,
por exemplo, vivenciar experimentos através dos sentidos, no maximo, é possivel ouvir a
descricdo sobre como € esse experimento e imaginar sua ocorréncia, 0 que pode gerar ruidos na
comunicacdo do conhecimento.

Essa dificuldade, poderia ser considerada um fator que privilegia as ciéncias sociais e
humanas, que poderiam ser consideradas em sua maioria como menos dependentes de recursos
visuais, tateis e olfativos, ainda que estes ajudem bastante em sua compreensao. Mas, este € um
fator meramente especulativo e que depende de maior investigacdo para sua afirmacao.

Outra especulacdo possivel é sobre a abordagem do tema. Por exemplo, episodios que
se referiam a temas da cultura pop, cinema, quadrinhos e seriados de TV, foram classificados
como ciéncias humanas. Contudo, dependendo do contetdo do filme ou série, poderia despertar
discussGes mais relacionadas as ciéncias exatas ou bioldgicas. Ou seja, é possivel que
programas ligados as ciéncias naturais e bioldgicas, poderiam estar sendo trabalhados ao longo
dos episodios sob a 6tica das, ou em dialogo com as, ciéncias humanas e sociais e terem sido
por isso classificados como tais.

Deixando as especulacgdes de lado, um fator que contribui muito mais para responder a
questdo, diz respeito a de onde vem 0s recursos que possibilitam a existéncia desses podcasts.
Afinal, quando apontamos a possibilidade de as ciéncias naturais serem predominantes na
divulgacgdo cientifica, estdvamos pensando no entendimento cientifico de quem investe nessa
divulgacdo, ou seja, basicamente, 6rgdos governamentais e empresas privadas.

Apenas 5, dos 21 podcasts selecionados, tem vinculo com instituicdes formais. Séo eles:
“Paideia”, “Fronteiras da Ciéncia”, “Rock com ciéncia”, “Oxigénio” e “Ombros de Gigantes”.

O “Paideia” ¢, na realidade uma radio, contudo, os programas sao gravados e publicados
na forma de podcast. A iniciativa € do Laboratério Aberto de Interatividade da Universidade
Federal de S&o Carlos (LAbl — UFSCar).

O “Fronteira da Ciéncia” ¢ produzido também no formato de radio e, depois,
distribuindo via podcasting através da radio da UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande
do Sul).

Outro que ¢ uma iniciativa produzida como radio ¢ o “Oxigénio”. Produzido a partir da
parceria entre a Web Radio Unicamp e o Laboratdrio de Estudos Avancados em Jornalismo
(LAbJor/Unicamp).

Os Unicos nao produzidos como radio sdo 0 “Rock com ciéncia”, vinculado ao

Laboratorio de Genética Ecologica e Evolutiva da Universidade Federal de Vigosa. E o
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“Ombros de Gigantes”, produzido no contexto de um projeto de iniciagdo cientifica do Centro
Universitario Newton Paiva.

Todos os outros programas séo iniciativas independentes. Financiadas através de
doacOes (feitas, principalmente, via Apoia-se, Padrim e Patreon — plataformas de
financiamento coletivo) e/ou através de venda de espago publicitarios, como as midias
tradicionais. Contudo, as doagdes ainda parecem ser 0 recurso mais importante.

As empresas, de forma geral, e as agéncias de publicidade pelo desconhecimento da
midia acabam preferindo divulgar suas marcas e produtos nas midias tradicionais. Para mudar
0 pensamento das empresas acerca do podcast e ampliar a captacdo de recursos pela
publicidade, a equipe do Scicast criou a agéncia Prétons, uma agéncia de publicidade cujo
objetivo é vender a midia podcast como espaco publicitario para empresas. Essa agéncia
divulga, atualmente, ndo apenas o Scicast, mas diversos podcasts, aumentando suas receitas
com publicidade.

Podemos observar que a ciéncia compartilhada através dos podcast €, majoritariamente,
independente. A producdo neste espaco nao esta submetida ao interesse de grandes corporacdes
(a0 menos por enquanto), como ocorre na midia tradicional, e nem aos interesses
governamentais. Por mais que algumas iniciativas copiem o sistema de arrecadacao de recursos
de midias tradicionais como a imprensa, este sistema nao se constitui como base da sua estrutura
de financiamento.

Ao tratar da Historia da imprensa no Brasil, Nelson Werneck Sodré indica que o
“estreito vinculo entre a imprensa e a ordem capitalista” tem relagdo direta com a questdo da

liberdade de opinar e informar (1999. p.02).

Como as agéncias de noticias especializadas em colher e distribuir informagdes, as
agéncias de publicidade, especializadas em colher e distribuir anincios, cedo se
entrosaram na estrutura da economia de monopdlio, gerada pelo desenvolvimento
capitalista nos fins do século X1X. Essas organiza¢des fizeram da imprensa simples
instrumento de suas finalidades: o desenvolvimento da imprensa, em funcdo, do
desenvolvimento do capitalismo, as gerara, depois de servir & imprensa, serviram-se
dela. (SODRE, 1999, p.05)

A liberdade de opinar e informar ndo é controlada por esses anunciantes ou por essas
agéncias, no caso dos podcasts. Elas ainda servem ao podcast, colaborando a manutencéo da
sua existéncia e de seu crescimento, mas ndo se servem dela como bem entendem. Esse tipo de
manipulacdo das informacbes tem se tornado cada vez mais dificil. Primeiro, porque o
monopolio da informag&o e dos meios de compartilhamento foi quebrado, estando ela em todo

lugar. Segundo, porque o podcast depende de um publico menor, de um nicho, onde a relacéo
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do podcaster com o ouvinte é de confianca, se essa relagdo é quebrada o podcaster perde esse
ouvinte. E cada ouvinte é valioso dentro dessa midia.

Portanto, a ndo submissdo do podcast aos interesses do mercado capitalista e/ou de
instituicOes governamentais permite ao podcaster expor suas ideias mais livremente e abordar
temas que sejam de interesse dele e do publico que interage com o programa, através dos
comentarios e e-mails. A auséncia de interesses e o carater democréatico da midia talvez sejam
razbes para a incidéncia maior de ciéncias humanas e sociais nos episodios dos podcasts
selecionados. Se ela fosse dependente do governo ou empresas, talvez, ocorresse 0 mesmo que
acontece nas midias tradicionais, prevalecendo as a¢@es de divulgacao cientifica das bioldgicas,
agrarias, exatas... Afinal, estas sdo, supostamente, Unicas responsaveis pelo desenvolvimento
material da sociedade.

O fato, contudo, de haver uma incidéncia maior de ciéncias humanas e sociais entre 0s
episodios dos podcasts ecléticos, ndo significa que ocorra uma valorizagdo maior dessas
ciéncias. Elas continuam sendo tratadas como conhecimento inferior ou de menor importancia.

Alguns exemplos disso. O podcast “Scicast” ¢ um dos podcasts do portal deviante, que
possui outros podcasts em sua programagao. Dentre estes foi criado o “Migangas”, a chamada
do programa ¢ “porque errar ¢ humanas”. O “Migangas” é um podcast de humor, mas contribui,
com esse tipo de piada para que as ciéncias humanas sejam vistas como erradas, enquanto as
ciéncias naturais seriam as mais certas.

A descricdo do episdédio 109 do “Dragdes de garagem” diz o seguinte: “Lucas
Carmargo, Victor Caparica, Vitor Nascimento, e Natalia Aguiar param com a ciranda pra
analisar os desafios metodoldgicos nas ciéncias sociais”. (CAMARGOS, 2017. Grifo nosso.).
O cientista social é visto como aquele que passa o dia “dangando ciranda”. A arte aqui € vista
como algo sem propdsito, sem importancia. Manifestacfes culturais sdo perda de tempo, é
preciso parar e fazer algo util, como discutir questdes metodoldgicas. Para além dos desafios
metodologicos, 0 maior desafio € vencer o preconceito com as ciéncias humanas e sociais.

Devemos observar, € claro, que esses sdo recursos humoristicos que buscam atrair a
atencdo e fixar o ouvinte, todas as ciéncias sdo tratadas de forma séria pelos podcasters. Mas
como diz o lema do Scicast, “a ciéncia tem que ser divertida”.

Essa predisposi¢do ao humor nas ciéncias, contudo, é, por vezes, alvo para as criticas
dos ouvintes. No ultimo “Spin de Noticias” (mais um podcast do Portal Deviante) comentou-
se sobre uma pesquisa interna com 0s ouvintes, onde uma das criticas feitas pelo publico foi o

humor e piadas em demasia ou em momentos inapropriados. Fencas, apresentador do episédio,
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salientou, no entanto, que humor é o diferencial e a marca do programa, apontando a
necessidade dele como recurso didatico também (MALTA, 2018).

Até aqui, foi possivel ver uma variedade grande de utilizacbes do podcast como midia
de divulgacdo cientifica. Pode-se utilizar ele para falar tanto com o grande publico, quanto com
0s pares académicos. Pode-se utilizar para realizar discussdes aprofundadas entre especialistas
de uma érea ou para debates mais livres e reflexdes gerais sobre temas do cotidiano. Pode ser
apresentado no modelo papo de bar, com muitos participantes e lidando com muito humor, ou
em um modelo mais jornalistico com a exposi¢do de informacdes e comentarios sérios e
pontuais, feitos por um locutor solitario ou uma dupla, trio, quem sabe quarteto de
apresentadores. Pode ainda ser bem curto, entre 5 e 15 minutos de durac&o ou ter até 3 horas de
duracdo. Mas, afinal, independente do modelo, publico ou tempo de duracdo por episodio,
guando se comegou a fazer podcast de divulgacéo cientifica no Brasil?

N&o sabemos dizer quem foi o primeiro, mas dos podcasts que analisamos até aqui o
mais antigo encontrado foi o “Fronteiras da Ciéncia”, publicado pela primeira vez em junho de
2010. Mas o “Fronteiras da Ciéncia” ¢ uma iniciativa que se iniciou no radio. O primeiro a ser
produzido e distribuido como podcast foi o “Rock com Ciéncia” de setembro do mesmo ano.
Ainda levou dois anos, depois disso, para que fosse publicado o primeiro episodio do “Dragoes

de Garagem”, em setembro de 2012.

PODCAST Data do 1° episoédio  Ultimo  ou  mais Numero total
recente episodio de episddios
Fronteiras da Ciéncia 20-06-2010 25-06-2018 340
Rock com Ciéncia 05-09-2010 20-06-2018 216
Drag0es de Garagem 28-09-2012 19-06-2018 133
Scicast 01-11-2013 22-06-2018 259
Biomedcast 06-09-2014 18-06-2018 74
Oxigénio 01-04-2015 26-06-2018 56
Paradoxo Concreto 17-10-2015 09-02-2018 37
CogCast 25-10-2015 18-03-2017 10
Eureka Podcast XX-11-2015 02-06-2017 50
PODEntender 12-12-2015 25-06-2018 33
Medcast 20-03-2016 17-06-2018 79
Odontologia Cast 24-03-2016 23-06-2018 43
Psicocast 26-06-2016 27-06-2018 101
Alb, Ciéncia? 17-08-2016 28-06-2018 44
Naruhodo 21-08-2016 25-06-2018 137
O Nicho 01-12-2016 07-05-2018 35
Paideia 02-05-2017 19-06-2018 44
Fisio na Pauta 13-05-2017 13-06-2018 15
Ombros de Gigantes 19-08-2017 18-11-2017 07
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PQU Podcast 18-10-2017 25-06-2018 32
Farmacast 21-03-2018 20-06-2018 05

Tabela 9: Localizagdo temporal da producdo de podcasts de divulgacdo cientifica, do primeiro ao mais recente
episddio publicado. Levantamento feito em junho de 2018.

Como se pode verificar, pelas datas de publicagdo dos primeiros episodios de cada
podcast selecionado, os podcasts de divulgacdo cientifica acompanharam a onda geral de
crescimento da midia ocorrida entre 2015 e 2016, tendo a maioria dos nossos selecionados
nascido neste periodo.

No caso estadunidense, a midia cresceu devido a descoberta dela pelo meio publicitario
que passou a investir mais, como apontam Ivan Mizanzuk, Ira Croft (Ponto G/Mundo Freak), Caio
Corraini (Jogabilidade) e Ulisses Neto (NBW), no episodio 294 do AntiCast. (ANTICAST 294,
2017.)

No caso brasileiro, ndo se sabe ao certo o que provocou esse aumento de producdes de
podcast. Thiago Miro apontava no inicio de 2017 que, apenas em 2016, haviam entrado 436
novos podcasts no cadastro da Teiacast. Mas o melhor canal para se ter uma ideia do cenario
do podcast como midia, segundo Leo Lopes, seria a iTunes Store (Apple Podcast), mas a Apple
ndo fornece nenhum dado, como nimero de podcasts cadastrados ou como eles definem a
popularidade dos programas. (LOPES, 2017.).

Tanto no episddio citado acima do “Ald, Ténica” quanto no episodio do “Anticast”, sao
mencionadas matérias veiculadas pela midia tradicional sobre podcasts, talvez isso possa ter
estimulado um crescimento na midia. Foram matérias nas revistas “Meio e Mensagem”, “Veja”
e “Superinteressante”; comentarios sobre podcast do humorista e ator Fernando Caruso
(“Podcrastinadores”) no programa “Encontro com Fatima Bernardes™; o pessoal do MRG
(“Matando Robos Gigantes™) participaram de programas da Globo, que langou o programa
Hora Zero, voltado para o publico da internet, e que entrevistou também o Jovem Nerd e
Azaghal do “Jovem Nerd”. Ou seja, através da midia tradicional o podcast esta ganhando fama

e ouvintes, ainda que aos poucos.
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6.0 CONSIDERACOES FINAIS

Sobre as consideragfes iniciais feitas nesta pesquisa, a analise dos podcast de
divulgacao cientifica revelou uma predominancia maior de discussdes voltadas para as ciéncias
humanas e sociais que para as ciéncias “exatas” ou bioldgicas, em 0posicdo ao que
consideramos inicialmente como padrdo nas midias tradicionais. Revelando uma importante
diferenca entre os podcasts e midias tradicionais.

Uma explicacdo possivel é a propria estruturacdo da midia, que ndo se vincula ao
modelo de producéo industrial, sendo considerada uma midia mais democratica, livre das forcas
manipuladoras do mercado econémico ou da politica governamental. O que se mostra melhor
ao se observar o perfil do podcaster, geralmente, individuos ou grupos que atuam de forma
independente na internet.

Um olhar mais atento revela, no entanto, que apesar da maior incidéncia das ciéncias
humanas e sociais nessa midia, ainda existe um tratamento diferenciado para com elas, quase
preconceituoso.

Essas iniciativas independentes surgem afim de atender demandas existentes em relacdo
ao estudo e debate de temas diversos da sociedade. Inicialmente, as primeiras edicdes da
podpesquisa apontaram a existéncia de uma inclinagdo maior para temas de humor, tecnologia
ou cultura pop. Mas também apontaram para existéncia de outras demandas, tais como a ciéncia
e a divulgacao cientifica.

Essa demanda passa a ser mais atendida a partir de 2015 e 2016, momento onde
nasceram a maioria dos podcasts pesquisados. E necessario, contudo, uma analise mais
aprofundada das causas por tras desse crescimento da divulgagdo cientifica na midia e se ele
ocorreu apenas nos podcasts. Sendo importante analisar o contexto politico e econémico do
periodo, que pode ter tido um impacto nessa midia. Diversos fatores (cortes de investimento
nas ciéncias, aumento de desemprego, manifestacfes politicas, o fendmeno das fakenews...)
pode ter provocado maior demanda por informacdes e espacos de dialogo independentes.

Esta pesquisa, embora, ndo tenha conseguido responder a todas as questdes inicialmente
levantadas. Consegue chamar atengéo para alguns fatores importantes, tanto no que diz respeito
a midia podcast no geral quanto em relacdo aos podcasts de divulgagéo cientifica.

Em primeiro lugar, pode-se observar uma mudanca nas relacfes de poder e nas relacdes
sociais. Pela proliferacao das novas midias, pela proliferacdo de vozes e discursos através destas
e pela propria crise do jornalismo e das empresas de comunicagdo oriundas do modelo

industrial.

79



Em segundo lugar, o podcast se insere no novo contexto, das novas relagdes sociais e
de poder, ndo busca, portanto, substituir outras midias, mas exerce um papel complementar ao
fornecer a possibilidade de ser um espaco para trocas e compartilhamentos mais profundos e
reciprocos, que as midias tradicionais nao permitem.

O podcast € uma midia de nicho. Um unico podcast, dificilmente, alcancaria 0 mesmo
nivel de audiéncia de uma grande rede de televisdo ou de uma grande emissora de radio, mas
somados os publicos de diferentes podcasts, pode-se alcancar nimeros ainda maiores.

O ja citado, ScienceBlogs, costuma fazer blogagens coletivas, onde todos os blogs
postam textos dentro de um determinado assunto, isso costuma aumentar o0 impacto da
mensagem e as discussdes sobre o tema. Pois, ndo se trata de um trabalho de um Unico canal de
comunicacgdo, mas de varios canais que juntos tem o poder de impactar muito mais pessoas. O
mesmo ocorre com 0s podcast. Somados, seu poder de impacto € muito maior. Mesmo que
alguém ndo ouca o “Scicast” ou o “Naruhodo” ou o “Dragdes de Garagem”, pode ser que essa
pessoa acabe tendo contato com temas, assuntos e informagdes discutidos por estes em um
outro programa, seja ele menor ou maior, como um “moléculas” ou “Farmacast”, por exemplo.

Ou seja, um terceiro ponto, é que as acdes dentro da midia podcast (e nas novas midias
como um todo) sdo ac¢des que tem maior forca quando executadas de forma coletiva, recurso
muito usado pelos bloggeiros, mas ndo tanto pelos podcasters. As acfes coletivas de podcasters
tem se dado, quase que exclusivamente, no sentido de divulgar a midia em si. Algo
compreensivo uma vez que é uma midia que ainda estd sendo descoberta, ainda em fase de
expansdo. Mas o potencial das acdes coletivas para os podcast de divulgacdo cientifica é algo
que se deve pensar.

Um quarto aspecto a ressaltar é a diversidade, além da possibilidade de impactar um
grande publico, o podcast nos da a perspectiva de trabalhar com uma grande variedade de areas
do conhecimento, assuntos diversos e temas diferentes. Podendo-se trabalhar de forma mais
séria, com humor, através de debates entre varios individuos ou apresentando visoes
individuais. Temas que, muito provavelmente, ndo entrariam na pauta dos veiculos tradicionais
de comunicacdo, entram na pauta dos podcasts e séo tratados de forma muito mais aprofundada
do que seriam tratados na midia tradicional.

Enfim, o podcast é uma midia diversificada, de elevado alcance quando levada em conta
de forma coletiva, relativamente democratica ja que muito mais pessoas tem acesso as formas
de se consumir e/ou produzir seu contelido comparativamente a outras midias e com grande

potencial para a divulgagdo cientifica, podendo ser usada tanto para divulgar eventos
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cientificos, chamadas de artigos, noticias institucionais (de universidades, museus e centros de
ciéncia) como para comentar noticias da midia, discutir assuntos gerais e diversos, debater sobre
problemas da politica e da economia, divulgar novidades da tecnologia, falar sobre
ambientalismo, fornecer contetdo complementar de estudo (conteudo escolar, educacional,
curso...) e uma serie de outros usos possiveis que vdo depender da criatividade do produtor de
contetdo.

Analisar e estudar as a¢cdes da midia podcast é essencial para que se construam novas
iniciativas e para que se construam iniciativas inovadoras dentro dessa midia, principalmente,
quando se sabe que existe demanda para o contetdo cientifico, que existem pessoas interessadas
em ciéncia, que a cultura cientifica é uma realidade e que a manutencdo da sociedade ou mesmo
sua transformacdo dependem, em algum grau, do estimulo a essa cultura. Resta saber que

valores cientificos defenderemos.

Durante a finalizagdo desta pesquisa, foi divulgada pela ABPOD (Associacéo Brasileira
de Podcasts) em parceria com a radio CBN, o resultado da Podpesquisa 2018. Optamos por ndo
alterar o conteudo do trabalho, mantendo o texto que ja estava para ser apresentado. Porém, as
novas informac6es disponibilizadas sobre a podosfera nesta nova pesquisa sdo importantes para
esta pesquisa, pois colaboram para a reafirmacgéo de algumas de nossas conclusdes.

Enquanto a podpesquisa 2014 contou com 16.197 respondentes, a pesquisa de 2018
contou com 22.993 respostas de ouvintes de podcasts, produtores de podcasts e ndo-ouvintes
de podcasts. Além de abranger um nimero maior de pessoas, essa Ultima edicdo da pesquisa
buscou ampliar o universo de questionados, trazendo uma nova perspectiva sobre a midia.

Ressaltaremos aqui, brevemente, alguns pontos desses resultados. A comecar pela
questdo das comparacdes com o radio. Ao longo deste trabalho foi destacada as particularidades
da midia podcast em relacdo ao radio e que o ouvinte do radio ndo seria 0 mesmo que o ouvinte
do podcast, algo confirmado pela Podpesquisa 2018. Dos ouvintes de podcast, 63.6%
responderam que nédo sdo ouvintes de radio. E 70,4% disseram que preferem ouvir conteddo na
forma de podcast, contra 26,7% que disseram gostar igualmente de radio e podcast.

Outra conclusdo da nossa pesquisa aponta para um maior engajamento do publico de
podcast em relagdo ao publico de outras midias, segundo os organizadores da pesquisa
(ABPOD e CBN) o questionario deste ano foi maior que em anos anteriores e ficou menos
tempo disponivel (50 dias, contra 90 da edi¢do 2014). Ainda assim conseguiu um nimero maior

de respondentes.
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Outro dado que aponta maior engajamento é que 39,7% dos respondentes afirmam
serem ouvintes de podcast a cinco anos ou mais. Em 2014 a podpesquisa apontou a média de
idade do ouvinte em torno de 25 anos, essa média subiu na pesquisa recente para 29 anos. Uma
midia que consegue manter um ouvinte cativo por tanto tempo, € uma midia que se deve estar
atento caso, de fato, se pretenda construir uma cultura cientifica.

Até agora, dos dados expostos aqui, todos parecem acompanhar o ritmo da edigdo 2014,
Dois dados, contudo, apresentaram diferenca de 2014 para 2018. Em 2014, 28,05% dos
ouvintes eram profissionais da area de tecnologia, enquanto este ano apenas 22,01 sdo da area
de tecnologia. Enquanto essa porcentagem cai, sobe o nimero de profissionais de ensino e
educacdo que ouvem podcasts, sdo 7,4% contra 5,32%. Além disso 10,4% dos produtores,
segundo a edicao 2018, séo profissionais de ensino e educacao.

O fato dos produtores da area de ensino e educacdo terem ficado em segunda posicéo,
atrés apenas dos profissionais da tecnologia, ajuda a reforcar a visdo do podcasters de que essa
é uma midia que possui carater educacional. O que também pode ser refor¢ado pela constatagdo
da demanda do publico por informacao.

Em 2014 quando questionados em relacdo ao que consideravam importante em um
podcast, a maioria dos ouvintes disse entretenimento (90,41%). Na edi¢do 2018 a maioria
respondeu conteudo (94,2%).

H& uma mudanca em andamento, ndo apenas nas midias e no podcast, mas no proprio
pensamento da sociedade. E é por isso que a ciéncia é cada vez mais importante, para que
compreendamos o0 que permanece e 0 que se modifica ao longo dos anos, quais as razdes e
consequéncias do desenrolar dos acontecimentos e o que podemos fazer diante disso.

Em relacdo a divulgacdo cientifica, o caminho a seguir poderia ser o de ampliagéo e
melhoramento das a¢des de divulgagdo cientifica dentro dos podcasts, inclusive utilizando essa
midia como meio de divulgacdo de outras a¢des, como exposicdes e eventos de comunicagéo e
divulgacdo pelo Brasil, indo além do debate ou simples disseminagéo de informagdes e noticias,

chamando a pratica.
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